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1. OBJETIVOS E HIPOTESIS

El principal objetivo que nos planteamos es el de investigar el nacimiento de la
informacion rosa en nuestro pais y su evolucion. La polémica de si la informacion rosa (
en todos los dmbitos de la comunicacion) es un género especializado.

Nos planteamos dilucidar si la informacion rosa y la informacién femenina han ido
alguna vez unidas o si por el contrario existe una linea que las diferencie y establezca los
limites entre unas y otras.

Por otra parte, también pretendemos demostrar coémo la evolucion del papel de la
mujer en la sociedad ha influido en el cambio de contenidos de la informacién del corazon.
Ademéds es importante averiguar si el publico consumidor de este género es el mismo que
en sus comienzos o si por el contrario a variado.

Otro de los objetivos pr jpuc to! acs 'e € cuwienzo .¢ ¢. ‘a investigacion, es tiatar la

In rinac dnres cd2r rodelai o

.ac dnge el ' raasi observal taiiflu nciar wt 1a

ex st nte :nti- ai" 00 gé eros. Asicom ) iny :sti jar larelac " o evne . lasr¢aics ro a¢on
otros medios como la television y la radio, vislumbrar si existe o no retroalimentacion entre
ellos. Pretendemos demostrar como la television sobre todo se ha visto beneficiada
economicamente del tirdn que 2n 'a {'tinia dcaca 1 Gado ¢sto g*n ro. Incluso vamos a
intentar demostrar como 1 n medio ¢ o Interne: co.ier za ye a 1 cdg2 - numerosas
publicaciones especializadas en el corazon, sin referente en papel y como los medios
audiovisuales existente: y 'os .ne lios imprecos hen visto er esi2 uevc medio una forma de
expandirse y llegar a otro tipv 2 audizncia ¢ in:iuse consezuir unaini yor especializacion.

En los ultimos afios han surgido gran cantidad de personas que han ejercido como
periodistas del corazon in scrle, 171 enarernos mostra: la s’cuacic . €n la que se encuentra
la profesion, si se encuertra dc val1aca o <1 2 resar Je tode goze. ce ¢ edibilidad y prestigio
ante la audiencia.

Nuestro ultimo ovietivo ‘iere qie ver o la func 61 de los liferentes medios de
comunicacion y en espeziz! de la televizidn para cen !~ atdieniia. Piztendemos demostrar
como se han convertido en meras maquinas de hacer dinero, olvidando su papel de
mediadores sociales y si*nci¢n ae wilidid pathiza. 'unc a ety inientaremos demostrar
la retroalimentacion exisweute entre los pseuao 1amosos y los medios de comunicacion de
corte sensacionalista.

Pero el objetivo mas importante, y que nos ha llevado a elegir este tema como el de

nuestro trabajo, ha sido encontrar el porqué la informacidn rosa tiene tanto éxito.



2. METODOLOGIA

Para llevar a cabo todos los objetivos previamente marcados, es especialmente
necesario concretar las medidas especificas que debemos tomar para conseguir realizar una
investigacion profunda y completa sobre el tema a tratar.

El primer paso es la documentacion, que comenzaremos con la busqueda de la
historia y la evolucién de la “informacion rosaOdesde su nacimiento hasta nuestros dias y,
para ello, para ello ademas de basarnos en la historia, recurriremos a estadisticas sobre
audiencias, como las que nos pueden ofrecer el OJD y EGM.

Gracias a éstos podremos observar la evolucién que ha tenido la “informacién rosaO
en los diferentes medios: radio, television y prensa ( revistas y periddicos). La
1 entificacion de los mismos ¢ na 1 € 1 116, Yerc ecas.

A patii leal . nus ded -~ no arec iz anali is profu do s co npara’ vc d¢ las
¢ fc ens as “xiif:ni>s e 1 la a diencia seg . Ic afios, atei lien o ca 'anacio t ate lo. En
cuanto a los periddicos y las revistas, estudiaremos detenidamente una serie de
caracteristicas comunes, asi como también las diferencias que se observan en unos
periddicos y otros 0 en .uas revist:s y otris, ceg’n ia unza cuitc al que se sigue en cada
uno.

Los periddicos elegidos para tal analisis han sido:
- El Pais

- ABC

- Sur

- El Mundo

De ellos lo que nos it “===sa s e’ lugu 772~ Lecicar a a irfoi™2_i01 r¢sa, si es una pagina par o
impar, el espacio o extension del que dispone, si aparece a color o carece dr €l, el tipo de foto en caso de que
se incluyan, si los contenid»s soi1 scasa: on: lista; o, por 2l ‘ontalio ma: rics y rigurosos, el tipo de
informacion que predomina ( bodas. (Scuuc Ic s, ruj tur: s Tuadcit10ninde s, baut zos.. .

Gracias a la recopilacion de esas observaciones nos sera posible extraer una serie de conclusiones que
indiquen el grado de incidenc’~ 7ue la informacion el corazon * 222 ¢n caln periddico.

Por otra parte, las revi o de epecia tr tam 2ntc “ros Oqr e et diare 1O s n:

- Hola

- Lecturas

- Diez Minutos

- Semana

- Sorpresa



Pronto

Y, en cuanto a prensa se refiere, también tomamos como punto de interés las siguientes revistas

“femeninasQ

Elle
Cosmopolitan
Woman

Marie Claire

En ellas, centraremos la atencion en las portadas, en los personajes mas destacados o mas tratados por

cada una, en el tipo de informacion que ofrecen y la forma en la que la presentan, en la inclusion de otro tipo

de informacion meramente femenina y menos sensacionalista como pueden ser las siguientes:

Cocina
Hogar
Belleza
Moda

Consideramos que el color, @! +ino de fotagrafiec tomadas, el #=*'lo, etc, son puntos que deberemos

t aer~

~uerta 1 todo » mento.

T via 2r «3 ax > todas la

fone ete

rwvistas que s h n expuesto anteriormc ate 2= dbters  de os mas

También analizaremos en nuestro recorrido por los diferentes medios de comunicacion las revistas de

informacion seria o politica, que son:

Tiempo
Epoca
Cambio 16

En lo referente a 'os me' os audijvis laics nos ceuua €10, ¢ ¢. aril sis de los programas que

contengan alguna seccion 'e cr =" a -0sa 0 qi e s:an 7 3 raismd¢ prog rims ¢ 2l corazon. Los resultados

mas tarde los pondremos en relacion con los datos encontrados sobre consumo de television y radio por

franjas horarias.

Los programas de tele 7<in =lc gid s pe -a el o sc1:

TV1

- Corazon de Otoiio
- Gente

- Asi son las cosas

ANTENA 3

De buena marianc

- Sabor a ti

- Ahora
TELE 5

Dia a dia

Cronicas marcianas



- Historias de hoy
CANAL SUR

- Contraportada
- Bravo por la tarde

- Abre tu ventana

Asi como también en las siguientes emisoras de radio:

- Ser

-  COPE

- Onda Cero

- RNE

Canal Sur Radio

Realizaremos un seguimien! = ' in” ~16n 1 Intern~ | - vegaremos para ello por este otro
r edi, ,wa bu ar . t.. s de d ector )s ' busc do s posibles :diciones 7 _lv ..., 0 c erL Lose
i forr __on el cr zén, ~-liney, 1poders -, aday ac »nes de med dsimprescso sy L,

T -l mo par. o atrastar la teoric ~~ . p ictica intenta >, ccatact = <on 1ol potod ot
especializado en cronica rosa, a poder ser la periodista Rosa Villacastin.

Nos interesa conocer ademas de la ya citada, la opinion de otros expertos en la materia, para lo que

realizaremos una amplia biscueda en diferentes medios impresos

STCONTEXTGA NACIMIENTO

Al estudiar el fenb»m>no Jel 1ac miznte ‘e 'a prensa 1:l corazon, inevitablemente
hemos de volver la vista atrds y retomar el proceso desde el nacimiento de su mas
inmediato predecesor de cuya evolr cién surgitia ©ste oo do prer sa:; estamos hablando de
la prensa femenina.

Las revistas del corazon en nuestro pais son continuacion de las revistas femeninas
de los primeros afios de aictrdura (1s cual s elaborar. un ciscuizo dir gido a mujeres. Mas
que continuacidn, prec saren'os qu: son uni cvolicién ce est: ipo de publicaciones
ilustradas como podemos comprobar en el caso concreto de la revista Lecturas que procede
de El hogar y la moda, r>vist femer in 1 de can:1 d: las (ue hoy s2 Sublican en Espaiia.

El inicio de la pensa ferrenin: se si‘Gu e Iagliterr2 ¢n 1 afio 1693 con una
publicacion denominada: Ladies Mercury. Desde este momento y durante los siguientes
150 afios, se desarrollaria un estilo de comunicacion, una polarizacion entre la prensa

masculina (centrada en el mundo de los negocios, la politica, la vida publica, etc) y la



prensa femenina (galeria mundial del vestido, el chismorreo y el comportamiento social).
Es decir, una dominada por los hechos (masculina) y otra por los sentimientos (femenina).
Tal dualidad sexual existente en el espacio social es pronto descubierta por la prensa. Asi,
en cuanto aparecieron las posibilidades técnicas adecuadas para producir mensajes escritos
periodicos, se constatd lo que Juana Gallego' define como “la gran divisién de audienciaO
y que explica asi:

“Los hombres se relacionan en el dambito de lo publico y puesto que la prensa de
informacion general se definia como el discurso de lo publico, es coherente concluir que la
prensa de informacion general esta dirigida (o estaba en sus origenes) a los individuos que
se relacionan en ese espacio, es decir, mayoritariamente los hombres. El mundo de las
mujeres tenia su centro de interés en torno a los asuntos privadosQ

Desde entonces incluso los diarios mas radicales incluian paginas especiales para la
1 ujer sobre modas, belleza, s .tuu, st nws dor csucos, ch’.mo -eo, etc.

E tapisfa ngiosajor ~ © uramal 2r ° acerci - el peric fict at do ur se to de
] bl vi6i fe ren'na ' adici nalmer e re’ ds: a la lectur. de » ‘et sa ¢ ‘ari* ¢ 2 ir orr1ac‘on
general. La division en razon de sexo fue, pues, determinante para el florecimiento de un
sector de prensa especificamente dirigido a la mujer:

Desde las primercs e vistus e corti: aristecrév v (que dif ncian la moda parisina
entre las sefioras de la 1lta sociecac, dasendc 1o, la incoivoric 60 de la mujer de clase
media y trabajadora a la audiencia potencial de este tipo de prensa, hasta el auge vy
afianzamiento de las revist: fimeiinis ¥ 1a ~amaca prensa el corazén tal y como las
conocemos en la actual’ fac, solo han trins ur 1ac casi co: si¢lcs J2 historia.

Adentrado el siglo XVIII Gran Bretafia saldrda muy dafiada de la guerra contra el
Imperio Napolednico llcvade a caby cesd: 1797, un sig o des»1®s de la aparicion de la
primera revista femenin: Tas secueia fircwor. 1auy graves. 2 ¢ec 2nte industrializacion
crea una amplia capa de obreros que demandan mas de.echos politicos y mejoras
laborales, y que ademés vai ¢ co1sttuir un pctencial palblico ‘estor que estimularia la
aparicion de nuevas potlicacioues. Jca ofos dendela hoy conccida sociedad de la
informacion empieza a dar sus primeros pasos en un contexto de desarrollo social e
industrial, de definitiva ~~ncer trecidr de pibl.cy en lis ciuleazs, elevacion del nivel
cultural, de tecnologia apuicada a 1a eiituuacion de las oarreras espacio- temporales etc que
contribuye a sentar las bases de la auténtica comunicacién social. Es ahora cuando la

prensa comienza a producirse en serie y esta revolucion cuantitativa llevard a otra

' Mujeres de papel: de HOLA a Vogue, 1a prensa femenina ene la actualidad. GALLEGO AYALA, Juana



revolucion cualitativa. Es la época de la segunda revolucion tecnoldgica del periodismo
tras la invencion de la imprentaz.

En este contexto internacional aparece del primer periddico femenino en suelo
francés. Se trataba del Journal de Femmes (1759): periddico mensual, con 120 paginas.
Desaparecié veinte afios mas tarde en 1779. Desde sus paginas muchas mujeres como
Madame Monteclos, ferviente feminista se quejaba de la situacion social de las mujeres. Al
Journal de Femmes le sucedieron en 1785 Le Cabinet des modes 'y Le Journal de la mode
et du Gout ou Amusements du sallon ou de la toilette, que desaparecio en 1792 en plena
Revolucion.

Estos tres periddicos tuvieron tanto éxito que pronto tuvieron imitadores en varios
paises europeos. Fueron segtn E. Sullerot, los primeros periddicos ilustrados con grabados
en color y gran cantidad de anuncios.

Estamos atin en el Anti juo “ég e do uc wdas 17, mu ‘eres conscientes ten an sus
r ivinds ;acio s q e plantei = o 1o¢ Estalo 7 neralcs. Las 1ujcces rewvin lic n sus
c2r chei, rus “an cuaido ¢ Consti 1cidr de 1793 las deja’ al ma ger d: la ley e1 su
actividad politica. Las protestas no se hicieron esperar. En estas fechas se dieron a conocer
periddicos fundados por colectivos femeninos como La Feuille du Soir y Etrennes
Nationales des Dames.

A lo largo del siglo XViU, 1o e1sa inas a.c fenien na es feminista, ya que se utiliza
como vehiculo a través del cual canalizar las reivindicaciones de un colectivo ain relegado
a un segundo plano er. la so¢ ed d y sin ae echo s basr ocs.

Finalizada la Revclucion francese, i birgeesias: convicrte 21 la nueva protagonista
del escenario social y se ve obligada a elaborar sus propias normas de distincion: la moda.
Y qué mejor medio de mpoaeria Jie a trawvé; de la ceficr. de 11 cesa que podra estar al
tanto a través de las revi tas de‘licudas » ellc

Por esta razon en los afios del Directorio, se inici6 la puolicacion de nuevas revistas
femeninas y de modas cue scrd1 almis uinredic iceal para proridver el renacimiento de
las industrias del muebl:;~de. acorno. Fac »ua preasa ligera 3 aparteda de la politica. Por
tanto, adids a la prensa feminista.

Entre las publicac ~=2s d: est) ¢poct destacan </ 0 wrna! 20s dames (mas tarde se
fusiond con el Journal ues Moaes et nouveautés aparecidv en 1791). Por estas fechas
también nace el Messager des Dames en 1797.

Sus temas principales eran la moda, las crénicas de sociedad, la educacion, etc.

? Historia de la prensa. PIZARROSO QUINTERO, Alejandro. Pagina 223.



Veamos a continuacidon como se vivian todos estos acontecimientos y movimientos
feministas en nuestro pais y en Italia.

Al igual que en Espafia en Italia el movimiento feminista se inicié tardiamente. La
cuestion de la emancipacion femenina era asunto de algunas escritoras e intelectuales de la
burguesia, quedando la clase trabajadora al margen del proceso. Las publicaciones eran
feministas: La donna forte y desde ellas publicaban sus programas de emancipacion.

El siglo XVIII no fue tampoco para las mujeres espafiolas tan rico en oportunidades
como lo fuese para las francesas inmersas en una sociedad sometida a un profundo cambio
revolucionario.

En 1700 muere Carlos I y estalla la guerra de sucesion que finaliza con la
entronacion de los Borbones en la persona de Felipe V. Esta guerra dio lugar ya a
numerosas publicaciones. Sin embargo, ya concluida la contienda durante los reinados de
I :lipe V y Fernando VII mic aua. qu ¢ en. Bu Hpa se mu! .plicwban las publicacion s y se
¢.eutab n nccel s informati ~= cor oel a © 0 eli glés, en £syafia 2ncon rar10f un
ranorar ar 1y ' ot e. , si, la orensa ~ erid¢/ «ca no es muy wm ro: a, y la r o1 nal za 6 de
esta no se produciria hasta mediados de siglo.

Pese a ello, la situacion espafiola habia experimentado grandes cambios a lo largo del
siglo XVIII resultado d¢ ia politica refhrm'sta de! des, viismy (lu tralo promovido por los
Borbones. Todo ello polia heber w'u do “avor.c.>mentc cn les muljeres de ciertas capas
sociales, principalmente de la burguesia, sin embargo, y motivado todo ello por la gran
analfabetizacion exist>nt:, .un no :stebail capcitacas para comyrenaer las posibilidades
de emancipacion que co ne.azebin a of eccrseic.

En esta época llega a Espafa una costumbre Italiana. La moda del acompafiante del
que disfrutaban las seficras ce «ltc capote Es:a sngu ar moda rop ciara en un futuro la
aparicion de una figura el cr-nicta 1¢ salvn ajucl que s¢ codeabe con las damas de la
aristocracia en los salones, de las que contaba pelos y sefales de sus ropas y describia con
minucioso detalle cada :lem:nfo .c l¢ estinc'a, ic cue en ¢l fuiu ¢ <2 convertiria en ecos
de sociedad. Los temas 2zcon/ersacid.rcrancncdag, cades o caiemes.

Sera entre los reinados de Fernando VI y Carlos III (1750-1770) cuando se produzca
el auge de la prensa es»~foa deairo del coitex o ce 1 [lusricién y del reformismo
borbonico. La prensa, cuusideraca poi 1ws nusurados coimno un meaio de propaganda del
pensamiento reformador, surge ahora como medio de comunicacion; los primeros
periodicos tienen una vida efimera, caso de La Gaceta (1697) o del Diario de los Literatos

(1737), posteriormente otros como El Pensador, El Censor o EI Correo de Madrid

10



alcanzan una mayor duracion. Otras ciudades como Sevilla, Cadiz o Malaga, ven surgir
igualmente la prensa.

En 1788 comienza a reinar Carlos IV. Durante la revolucion francesa este monarca
tomaria duras medidas para impedir al entrada en el pais de las corrientes revolucionarias.
Mientras la Revolucion conmocionaria a Europa, los acontecimientos revolucionarios no
tuvieron sin embrago reflejo en la prensa espanola, y mientras en Francia se consolidaba
una prensa especializada en nuestro pais no seria hasta el siglo siguiente cuando
proliferarian con fuerza estas publicaciones especializadas. Por estas fechas, concretamente
en el afio 1795 se sitia el primer intento que se conoce en nuestro pais de publicar un
periddico femenino. Segliin sefiala en sus estudios el profesor Altabella, “con motivo de
haberse presentado el prospecto acompanado de la solicitud para la publicacion de un
periodico titulado Diario del Bello sexo el rey Carlos IV negd el permiso para su
[ 1blicacién advirtiendo adem is qu > r soiv tia guar todos s « 1sos analogos.O

1

L g s il iglo XIX €~ on tata g 1e 2 180 ) tiene Iv zar ana mascu in zac 16n
¢21ip orr «c1tay de a cul ara. Las muices 2ntonces ¢ ntin an des 'mr :f wnd  u p. nel
secundario en la vida publica. Esta situacion de retroceso femenino dara lugar, unido a
otros factores, a la aparicion de una prensa orientada a mujeres que sigue y copia los
modos de la prensa mas.cuiit a. Se ‘rati. de'revistis Geucidss o I moda y confeccion que
incluian patrones de ves idos.

En la Francia de Luis Felipe, desde 1830, 43 periddicos relacionados con la mujer
hicieron su aparicion 1as.a " 34! fecha :n jue 51lio a l¢ 1wz La Nii 01. Es decir, una media
de casi 3 por afio. Aurque 1a n ayo-ia Jutabsn poco, ¢l “unra- ura revista femenina o de
modas se habia convertido en un deporte, bastante caro cuando sus promotores no
alcanzaban el éxito persc guid».

Estas publicacion¢s fran-es:..s corde e lerendia a 11t:an_a un conformismo estricto
eran el nexo de unidn entre las lectoras, permitiéndoles salir ,a' menos con el pensamiento,
del reducido circulo del hog:r. Ena= {oda: el as e bon "cn (185:'- 844) seria mas tarde
una de las revistas feme.:izas 118 imperianeos dal sigia K2l

Los periodicos de la época son expresamente “escritos por mujeres para mujeresO
como La Gazzete De Fee: ((1830). Inclaia ju'spriden ia, ifz:a ura, teatro, comercio,
musica, modas, etc. pero aspiraban a aigu mas. Pretenaian sei ¢l organo de un movimiento
de opinion, promoviendo incluso la reunion de las suscriptoras en los locales del periddico.

El 4 de Marzo de 1848 se aprueba en Francia el sufragio universal, pero excluyendo

de nuevo a las mujeres. Desde las paginas de la Voix des femmes se pide al gobierno que

11



diese a las mujeres el derecho a elegir y ser elegidas. Comprobamos cémo contintia
ejerciéndose la reivindicacion del colectivo femenino desde las péginas de sus

publicaciones.

El siglo XIX despertd a las mujeres italianas en su actividad reivindicativa, sobre
todo desde los motines de 1820 y 1830. La mujer se incorpora a la actividad politica.
Nacen periodicos dedicados al bello sexo en Venecia ya desde finales del siglo anterior. En
1780 aparece Giornale della donna galante ed erudita cuyo contenido se referia a la moda
y a los consejos como el relativo a la manera de manejar el abanico.

En Espafia, al morir Fernando VII estalla la primera guerra civil motivada por el
problema que deja sus sucesion. Finalmente el conflicto se resuelve con la regencia de
Maria Cristina y Espartero ante la minoria de edad de Isabel II quien finalmente ocuparé su
[ »sicion en 1868. Son afios € g« bic mo ‘be u aonde tr unic 1 muchos de los pri cipios
cleya oayar kechu con =t .or dad €1« to de Europa. Ad¢mas sc coisc id . la
vov lue 5n “arpies. F ie, pu s el no abra aie to de Mar » Cr' tita lc que 1 op’ @16 qu: la
situacion cambiase y por ello es en esta etapa cuando surgen numerosas publicaciones.
Entre ellas, El correo de las Damas, nacido previamente en la Habana en 1811 y
posteriormente en Espaf «, si:nd) el primer pe 10¢ico ioianiac di hebla hispana. También
pertenece a esta etapa Ei pericdicc Jc lis dimes o> seldraalachliz el 3 de Junio de 1833
y dejaria de hacerlo 2 afios mas tarde con 250 suscriptores (96 mujeres y 65 personajes de
la nobleza). Por esta €roc. lcs pericaicos ¢.panc e .oni€nzen a configurarse como
empresas motivado pot 'os avionces lel feriociam’ v del te'égrafo it e otros.

Podemos afirmar pues, que desde la regencia de Maria Cristina y de Espartero es
cuando van surgiendo €1 nu:st o Hs distintcs neridcices fen 2 ncs, editandose incluso
por provincias: La espig 1dera, La marirosa 1 noda, ete

En los primeros afios de reinado de Isabel II la prensz femenina se afianza y las
mujeres pasan a cobrer un pupéel irporanie 2\ os perodicos, (uienes defienden la
educacion de éstas decz ur femiriczio ccacervaaor. Desiniar. E. tocador (1844-45),
Gaceta para mujeres (1845), El Vergel de Andalucia (1845), cuya suscripcion estaba
vedada a varones, Ellas, F'.ccrrzo e Ic mcda, Le 1wjer, ctc.

En los afios 60 >c acenward ci cardcter tradicioual y inoralizante de estas
publicaciones. Debe destacarse que la mayoria iban dirigidas a mujeres burguesas de clase

media- alta, a quienes aconsejaban en su papel de madres y esposas.
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Sin embargo, hasta bien entrado el siglo XIX no termina de configurarse su mercado,
por lo que estos periddicos femeninos salvo excepciones tendran una corta vida. Su
supervivencia dependia de las suscripciones. El publico lector en 1860 estaba restringido
ya que por estos afos el analfabetismo era en Espafia una lacra que alcanzaba a mas del
80% de la poblacion femenina y que ademads los salarios cobrados por las trabajadoras no
sobrepasaban los cuatro reales diarios.

Por ello convendremos que a la prensa acogida bajo el universal titulo de “a mujeresO
era leida en realidad por una minoria perteneciente a las clases altas de la sociedad y so6lo
mas tarde se sumaria la clase media urbana.

Respecto a los contenidos, a pesar de la apariencia formal y tematica de la mayoria
de las publicaciones femeninas podemos distinguir a groso modo 2 tipos. Aquéllas que se
ajustan al primer modelo de periddico francés Journal des dames et des Modes, cuyo
¢ mtenido gravita en torno @ 14 1. OC L y . qu€ 1a winoriz cuy  redaccion estd con puesta
f ncam ntrin 2 or wmujerc » "5 p recid s logic imente a .as’ evi: fas lit ra1 as

C mprob ncspres, quzaloli-go el glo XIX 1orec n | ran car'icad ¢ 2 1:2v1 tas
femeninas de todas las tendencias y tematicas, aunque desde el principio es objeto de
interés prioritario la moda, la belleza.

En el siglo XX y <u vonsoronc’a con 3sa line . itifaaore de la prensa masculina
aparecen revistas mensuiles o serr w..al s d» info..acion [enerel y orientadas a un publico
femenino. Eras revistas ilustradas con reportajes sobre la vida social, literatura o arte con
una concepcion cercai a ¢l n.gezine. Asi racer las re/istzs a»l corizon.

No podemos perd'cr ce vista a ccate<tuurar este 12nd n :no priodistico el hecho de
que esta prensa es una de las modalidades mas sofisticadas del discurso de masas. Es decir,
el nacimiento de la prensa de! corazdn o di: in‘oraacion 107a e 11y f2némeno genuino de
la cultura de masas la c1 al ya ©myie.a 2 der cas pr mcros prses on | aises como Francia o
Inglaterra a finales del siglo XIX. Sin embargo, el desfase espanol producido por el
elevado indice de analfabet zecicn 1a e cesivi lozalizacion ¢ la industrializacion, la
estructura sociopolitica ;220 cinémica jta »oduecide urtan.za>*4n retiasaria la culminacion
de este periodismo de masas a la segunda mitad de los afios 40 del siglo XX cuando la
comunicacion de masas :~-e«td ccarol dada a n.enos en les prnciniles areas urbanas del
pais.

El despegue de esta prensa de masas tiene lugar en torno a los afios de la primera
guerra mundial y la consolidacion durante la Segunda Reptblica. (Aunque algunos de los

elementos que constituyen el alma de la presa del corazon apelen a pasados incluso
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remotos: mitologia clasica, chismorreo de mentideros del siglo XVII, cuentos romanticos,
folletin, ecos de sociedad y novela rosa). Es en este periodo cuando se gesta la prensa
moderna en Espafia. Sin embargo nuestros diarios de masas no pueden entenderse como
tales, en sentido de masivos por sus tiradas, dado que ninguno supera los 140.000
ejemplares, sino por un modelo cualitativo-formal tipico de la comunicacion de masas y

por la funcidn instrumental que cumplian en esa incipiente sociedad de masas.

Si durante el primer tercio del siglo la prensa diaria supuso el elemento central en la informacion
histérica de esa nueva sociedad; las publicaciones periddicas no diarias constituyeron el segundo frente
informativo dominante.

En nuestro pais existian unas diferencias lingiiisticas-culturales muy marcadas y diferencias sociales
muy agudas entre las zonas ricas y pobres. Asi sefiala el panorama Marin y Otto: “el espacio comunicativo
que en EEUU, Alemania o Gran Bretana ha llenado la denominada prensa popular aqui se ha diversificado
entre la prensa deportiva, la prensa del corazén, y sobre todo, por las programaciones de entretenimiento
v hiculadas por el medio radiofonic ~levi ©

+ deos firriar .o iguient :

ILrp s de (oa7dn ¢ ~flola ¢ 3ya en la seguni 11 itad de los wios 40.d | s = 7 X cve qela

1

~o'cdad- altt a do !> comun acion de - s ya estd consolia. A monos o Tus | witComal oAl
urbanas del pais.

- La consolidacion de nuestra prensa del corazon se produce paralelamente a la extension y crecimiento de
esa sociedad en todo el coninnto estatal, en los afios 60 coincidiendo eon el desarrollo franquista.

~1

La sociedad de cons ==~ ei turisme, ~'atze do la telivis 6n el ‘cing, las curiosidades de los
populares radiofénicos, las hazaias de las folkloricas, las vacaciones de famosos en Marbella y Mallorca,
entre otros factores, contriiuy :n ¢ . u ¢ filanz ami :ntc .

Para entender la siigula wucd de cste ipo de piens. en E'pail. leb<m)s remitirnos al momento
histérico que atraviesa nuestro pais cuando comienzan a publicarse las revistas en cuestion. Primero serian de
“amenidadesQ con poco m*= -uz piginas de fo‘os coment=?~= (has'e 1915). Tras esta fecha se iran
transformando poco a pocc . revistas e derscnajes | estrellis, amnosos, pojulares, curiosidades), en
definitiva, prensa del corazon.

Acabada la Guerra Civil, los periddicos de la posguerra eran periouisticamente malos, grises, pobres
de recursos y sin apenas il istrac on:s. 1=2mitica nen e (1w abuirico, y i a1 anfletarios, con grandes
semejanzas entre si, dado que recuitian a lcs misn as ‘urnte y ag.n ia® of ci lec Con todo este campo de
cultura de masa aletargado, el terreno era propicio para que culminara una prensa de evasion frente a tanta
informacion férrea y gris. Li piersa cel (oral on 1presen’ uua valvu's G2 ¢ 'caje que venia a exaltar los
mitos de una cultura de masa sesgals po - F a1 co y por as »' sesidne el Rég mer.

A pesar de la carestia y escasez de papel durante la dictadura franquista, asi como de
la penosa situacion por la que atravesaba el pais iniciaron su andadura algunas revistas
tradicionales dirigidas a la mujer, tal vez con el deseo de aparentar un clima de naturalidad

y bienestar. Estas revistas fueron Siluetas (1941-1950), que es la primera en incluir ecos de
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sociedad,; Luna y Sol (1944-1956) y Hola, aparecida en 1944 fundada por el malaguenio
Antonio Sanchez Gomez, la cual dura hasta nuestros dias como el nimero uno de su clase.
En 1941 se reedita Lecturas tras su desaparicion durante la Guerra Civil. Por estos afios,
Lecturas comienza a convertirse en auténtico germen de las revistas del corazon tal y como
las conocemos en la actualidad, motivado por el interés que despiertan en el publico las
excentricidades de las vidas de los artistas.

Mas adelante otras revistas intentarian colocarse como mercado para la mujer. Es el
caso de Sabado Grafico que salia a la calle el 6 de Octubre de 1956 denomindndose
“magazine del hogarQ Esta revista fue en sus comienzos una revista del corazon, y lo
mismo lo fue Garbo tres anos antes que definitivamente se convertiria en revista del
corazon en 1960 aportando por entonces también el color. En 1972 seria Maria otro intento
de lanzar una revista de informacién rosa que no llegaria al tercer nimero.

Las revistas femeninas y y. la rcv'sta uct coraz a s las herederas dire tas de
¢ quellas pi'mcar rovisaas “pi = gje esOq le v influ ncia tuv 2ro . en los sis los X /11,
SV I XL a titue idn ¢ aro, ha cam’ 1ac ). Ya no ¢ acae las evi tes dr ce iz tan
dogmatico o moralista, pero pervive aun una cierta tendencia formativa, didactica y

orientadora.

1. CARACTEEICTICAR

El término revista del corazdn lo apropid Espafia del pais galo, que lo habia acufiado
al finalizar la segund: gier: nwncial, coa prllicac.016s dcnis a realeza europea habia
invertido algun dinero nari rea zar tucondicOn ¥ nopulericac. L0 cierto es que lo Unico
que hicimos fue traducir presse de cueur. Pero los antecedentes van mas alla de los afios 40
y del siglo XX ,como ya hemos aprir talo con ¢nt:1ioridad

El término esta Lo tc.alinenie zficmado perdo lay juiznes intentando huir de
prejuicios de prensa de subclase gustan mas de clasificar a las revistas espafiolas como los
folletines del siglo XX rreasi ce easion, de jacatien po, d: cot lleo, prensa cordial,
confidencial, etc.

Con el nombre genérico de prensa del corazon nos referimos a aquéllas que tienen
mas misterio por lo que v dice1y del onjanto ce dsutlicic one Heriddicas, especialmente
revistas dedicadas a temas sensibleros, que viven de los sentimientos ajenos, y a relatos o
reportajes de empresario, nobles, miembros de la jet, politicos y todo aquel que tenga algo

de conocido.
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Es la prensa del espectaculo social y que ahonda en la vida de los demas. Segun
afirma Pilar Falcon, lo importante es la vida normal del personaje, lejos del periodismo
anglosajon que paga altos precios por los escandalos, porque “en Espafia las tragedias y
escandalos mueren pronto y tienen peor seguimiento que las alegriasO®. Sin embargo hoy
dia el panorama ha experimentado ligeras variaciones que nos llevan a poner en entredicho
esta afirmacion de Falcon. Las revistas del corazon actuales si pagan por incluir en sus
paginas escandalos al igual que las tragedias tienen un espacio importante (véase el caso
reciente de maltratos de Carmina Ordofiez el cual tuvo gran cobertura mediatica).

Juana Gallego, define la revista del corazon como “revista ilustrada cuyo objetivo es
publicitar la vida privada de los personajes piiblicosO

* Son sobre todo, revistas que se miran y se comentan mas que leerse. Se trata de una
prensa de consumo muy familiar y con una gran especializacion en el desarrollo de los
t mas, muy vistosa y llamati a. > g an ¢ "ito rtauica en ¢ . tas ‘lidad de lectura, la (ual en
1 uchos ca of ‘e :etraen los “*.re .
fegn stuviic:, I's ¢conte imient s c¢c 1 1 nal feliz star er lo. prin ere | ue. fos

(bodas, seguidas de bautizos, noviazgos, etc)

La denominada prensa del corazon, una de las modalidades mas populares y
singulares de la p.cusa ¢spifio’a ce cste sigiv, sigav ¢ caparando uno de los
porcentajes mas alios de¢ 'ec o.2s de las p..'icacioncs p riolicas no diarias dado
que, de cada diez revistas comercializadas en Espaiia, cuatro son del corazon.

Estas revistas vncen précticimeate cad- sem.ni, ¢l m.mo wmero de ejemplares
que a diario la prensa a= in or.n icié grne al*

A este respecto, Antonio Alférez ha afirmado que “uno de cada dos espafioles ve
semanalmente un ejemp ar d¢ es:a ¢ roza rrsadqu: cada (i courimis adictosO’

No se trata de publica ione: sesacirnaiistas pura: donle .a sa gre y los sucesos se
realzan con el amarillismo que las define; pero aralizando algunas de sus
portadas exhaustivamentc, fampocc pcdervo, des:crtar e adjetivo ya que se
roza el mundo de = fendeucia . Srudacir cencuciones e impacto emocional. Lo

vemos analizando algunos titulares y estudiando fotos que aunque ocasionales,

* El Imperio rosa, poder e influencias de la prensa del corazon. FALCON OSORIO, Pilar. Pagina 39
* Informe anual de Fundesco, 1989, Un afio de profundas discrepancias en comunicacion social/ tendencias.
DIAZ NOSTY.

> Cuarto poder en Espafia. La prensa desde la ley de Fraga de 1966. Pagina 174
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demuestran que las barreras no son inflexibles a la hora de buscar el aumento de
ventas.

Un ejemplo: la muerte de Paquirri en el 1984 y el dolor de su viuda durante los dos
afos siguientes. El dramatico suceso fue recogido por todas las revistas; incluso el diario
El Pais trat6 ampliamente el tema desde sus paginas culturales.

La revista Pronto es quizds la que mejor encuadra en este tipo de prensa
sensacionalista. A esta publicacion se le acusa de son cumplir las 3 normas basicas:
amabilidad, veracidad e ilustracion que deben cumplir las revistas del corazon.

Se le reprocha cierto cardcter sensacionalista y el publicar ademas anuncios-cupon.
Titula siempre con Sensacionalismo engrandeciendo noticias, con montajes de fotos a
gusto de lo que se quiere resaltar. Ademas estd dentro de las revistas del sector dedicado a
la informacion de television, con generalidad de contenidos y un caracter popular que hace
¢ 1e las publicaciones afines I cow ‘id ren “1er ue grupo. «ac: © y sigue siendo mas’ jue un
s 'mana io le i1fi r1acidn ros

N . ( tras carac. risti as qu¢ dein'n 7 es e ‘po
Tle.0s apuntels ya as  tres

o . de periodismo son su dedicacion fundamental al
normas basicas que deben cumplir las

. . . personaje (la caracteristica que mas las aleja de la
revistas del corazoén. En los ultimos

. ) ) prensa fer eni uj, la o tarcia que desempena la
afios han aparecido mucl as e: clisivos

fotcgrefi. del persorje siendo el texto

L . ) absolutamente  secundario 'y s6lo como
publicidad (las revistas del corazon son

. . colaple.rento e la. .usricion; y una tercera
las que tienen mas voltmen d: sopo:te

L ) | caract:rittica e yue s: «onira, sobre todo, en la
publicitario). Los anunciantes uuyen

o . . vida privada de esos personajes, publicando todo
de publicaciones sensacionalistas y

1 aquzllc cue afeca a 'a ecfera privada de los
escandalosas. El anuncic.wc 62 mirca

o ) nercon s ce cler(a2levenc. 1 publica.
prestigiosa exige que su mensaje tenga
un entorno de veracidad, - <n la nre=sa

L. AUD FNCIA

del corazdén esta doblen ente Wfirn o-'a - w

porque ademis del texto debe Respecto a la auuiencia de la que goza esta

- ~_ -informacién rosa _hemo apuntar ha 1
complementarse con uia idtozreia ¢ SRQs pdey apu que do

. volucoraido ccno ¢cmn obamos observando
que lo pruebe eso no €5 tan fici o> evue

falsificar Hoy dia también graficas de porcentajes del 1990 a 1996. Sin

. ., . embargo, en lineas generales podemos afirmar que
cuestionamos esta afirmacion de Pilar £0, g p q

Falcon permanecen estabilizadas a lo largo de esos afios,

experimentando Unicamente ligeras variaciones
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numéricas. En 1990 el nimero de lectores de prensa rosa era de 12.615, en 1996 la cifra
subia a 13.062.

El afo donde se registra mayor indice de audiencia es en 1992: 15.888. a partir de
este afio las cifras disminuyeron progresivamente.

Analizando por separado las 4 grandes revistas nacionales: Hola, Lecturas, Diez
Minutos y Semana concluimos los siguiente:°

La que mas vende de las 4 es Hola con 3.177 ejemplares vendidos en 1996. Le
sigue Lecturas con 2,095. A gran distancia, Semana con 1923 ejemplares y por ultimo
con el menor numero de ejemplares vendidos se sittia la revista Diez minutos con
1.850.

Respecto al perfil de sus lectoras, Los principales consumidores de esta prensa
son las mujeres de clase media seguida de la media baja. El rol social es el mismo en
las 4 revistas estudiadas am s ¢ coa. s embar v ncllamos algunas dife encias
wesr ey @ as e ades.

‘er an et el'a[rinipaln :nte po up eclHr de entr. 24 v 44 afics

Lecturas encuentra su indices mas altos de lectura entre las mujeres e 30 a 45 afios
siendo pues la publicacion comprada por mujeres de mayor edad.

Diez minutos comprenc. ias edad s eatre los 25 y o+ afios.

Por ultimo Hola es 1a revista o ura wainca nis oveil: destaca la franja

comprendida entre los 25 y 34 afios.

Segiin datos del EGIZ; el 65% ce lys (o uivore; de estas e ristas son mujeres, de
estas el 42% son amas de casa. Penetran mas en las ciudades pequefias o grandes barriadas
de ciudades grandes ccmo Medri. o Bacelon: Lcs rayores indices se localizan en

Catalufa, Pais Vasco, A turias. Muui'd Vaen:i:. y Ba ear 2¢

SIMILITUDES CCN LA PREINSA FEMENLVA

Podemos convenir, are la prensa del corazon, gnarda ciertas similitudes con la prensa
femenina o prensa par. mujcres’ Por (jerip'o conpiren e tono intimista, temas
femeninos: hogar, belleza, cocina, salud, educacion de los hijos, etc, la preferencia por lo

privado y sobre todo, la publicidad dirigida a mujeres. Sin embargo, tanto sus temas como

% Elaborado por Pilar Falcon: El imperio rosa (pégina 43) con datos de Infoadex, EGM y OJD.
7 Ver contextualizacion de su nacimiento: la prensa rosa como evolucién de la prensa femenina.
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su tratamiento, ademas del abanico de personajes que suelen cubrir son potencialmente de
interés general.

La prensa del corazén es ante todo una prensa para mujeres, pero no por €so prensa
femenina. La razén que induce a Juana Gallego a pensar que las “revistas del corazénO
estan dirigidas fundamentalmente a las mujeres es que la practica totalidad de las revistas

incluyen unas péaginas o secciones que reinen las siguientes caracteristicas:

Estar escritas en ‘femenino’ en el mismo tono amistoso e intimo de la prensa
femenina.

Incluir los temas correspondientes a los tres grandes temas tipicos de aquella
(Hogar, Amor y Belleza). De tal manera, estas secciones fijas de las “revistas
femeninasQ

Estar centradas en ¢ ... Mit¢ ... ado’ .- .. perse ... 7, no de la propia lectora.

veg.n les «stadis icas’ l& aud :n i~ es feaenina . .0 Hocer aj r.uy
c v sidera le.

Los grupos de prensa que publican este tipo de revista lo hacen pensando en primer

lugar en la mujer (que es, ademas, quien la adquiere).

Segun todos los estulio;, s — —=—"——-*
mujeres son quienes ma; oritar imant:
compran y leen estas revistas. Ademas, Estas revistas incluyen relatos que se refieren
la hipétesis de que la pronsa cel 2 Ias vidas srividas co Io¢ personajes publicos.
corazon va dirigida ¢ lis ‘xwieree  Estas/ hivtorias pablan e sus vidas, amores,
queda reforzada por la inclusion de desamores, sus triunfos y sus fracasos. A veces
temas tradicionalmente  feincniros: hatlan de 'a activicad »wliza de los personajes,
belleza, moda, hogar, Jecoracién, penede reiieve aigususpecty de relieve humano.
cocina... Si la prensa del corazén no A veces ni siquiera la revista cuenta historias,
estuviera dirigida a las waujeres. 1o SO nos mucstra zlguna aiividad cotidiana que el
insistiria en introducir estos temas persunaje este realizaudo (un paseo, una salida
especificos. nocturra, practica de algin deporte, compras
hat itucle: |

La revista Pronto es la que menos sentido
reverencial tiene hacia los personajes, mezclando ficcion y realidad deliberadamente.
Pronto desacraliza a los personajes, los baja del pedestal con un sentido iconoclasta y

descarado.
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Pudiera ser que el lector o lectora buscase en estas revistas historias de ficcion, pero

con personajes de carne y hueso.

.QUE PERSONAJES PRESENTAN, ESTEREOTIPOS?

1.

Deben ser personajes populares. Primero fueron las estrellas del mundo del cine y

que poco a poco han ido dando paso a las estrellas de la television.

La belleza perenne es otra caracteristica de los protagonistas de este tipo de prensa.

Aunque no sean muy agraciados fisicamente, la revista se encarga de resaltar otros

aspectos que la suplen, como la elegancia, la distincidn, etc. Se pone el acento en el

vestuario utilizado por estos nuevos dioses.

Son personajes que gozan de una vida de ensuefo, pero que a veces tienen

problemas, entonces s re ’is as a.! ¢ razon se / acary an de adornarlo cor 10 una
122 “cla e pront __saré Cua dc csws pelsonajes <on etra ados. 0 01 en
2ed ) ¢ ste e aalets, en la p =oin | e los jardinc =~ e . Ic; ar. nli s maloaec e 12

maravillosa cocina o en el exquisito dormitorio.

Tienen dinero y poder. Un poder adquisitivo envidiable que les permite ser

fotografiados en par:jes pracisiacos a .ona: s: han r.tirido a descansar. Sin

embargo, como contrap urtraa, s ifrei aricres y desin ores, alo rrias y tristezas.

FUNCION DE L/ EEVISTA DEL, CORAZO'W EN LA SOCIEDAD

Las revistas son para las amas de casa que viven generalmente aisladas del mundo

exterior, como un aguje o pt'valo « través de cial pode nos coocr la vida de nuestros

semejantes. No es un conocirterto utuc. racsic que ¢llos ro sa*en nada de nosotros,

pero ese es el precio que tienen que pagar por invadir cotidianamente nuestra casa.

Las revistas nos ofreer panoamis tobr: ntras fcrmes de vida absolutamente

desconocidas para noso ro<. Forrias d= vida Jue r.o =rier dumes, qu: no tienen nada que

ver con nuestra propia existencia. Ahi radica justamente su interés y su misterio.

Ademés, contrarre:tan (0 lega iv), dindhnos uni vision a2 Lo ¢xistencia méas amable

y relajada.

EL PRECIO DE LA POPULARIDAD
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La prensa del corazén es una de las manifestaciones de la cultura de masas mas
vistosa y llamativa. Y aunque no adquiramos las revistas directamente en el quiosco, la
informacion que contienen nos envuelve, nos invade.

Una forma que tienen las revistas para diferenciarse entre si, aunque no siempre lo
consigan, es la exclusiva, que dependera de la capacidad econdémica de la revista, del
registro dela misma, de si cuida o no al personaje, etc. Cada revista trata de ofrecer una
informacion diferenciada con respecto a sus competidoras. Quiere ofrecer reportajes
unicos, para lo cual invierte, cifras importantes. La revista puede obtener informacion
exclusiva por dos medios: por la propia iniciativa del sujeto protagonista de la informacion
o por la audacia y buenas maneras de algunos reporteros bien relacionados.

La polémica entre diarios y revistas es muy interesante de analizar:

1. La competitividad de revistas entre si y la mercantilizacion de la vida privada.
2. La venta de exclus vas es bna | p urausmo ir .orh tivo por considerar jue se
‘e er e conecimi »to de intercs | al. E¢ l6gico ¢ 1e "1s 1 vistas ne :es ten

v:ad>a ods coste el maxi no r .me o de ejem, lares

Ser reconocido publicamente es un sentimiento humano legitimo y basico. En
muchas ocasiones es un vue‘ive. Fa caalquier cu'tuia ox'sto un (esco de notoriedad. Este
sentimiento es para la prznsa (¢l co.czon e pilar Jiademeial erd ¢l 11e descansa su propio
discurso. Se nutre de los famosos que lo son por si o por otros, y si no lo son lo inventan
hasta conseguir que si lo sea.

Es facil compren”er que .lguhas pe soras sfan 10 abl s siiiplemente porque gozan
del favor de la prensa del corazon. Para ser notable en la prensa del corazon no hace falta
haber hecho méritos put licos Bisticorhader os'techyer ¢l arnti‘o srivado.

Algunos personaj¢s tien-n srar elevancic el le vila nol ca sin que la prensa del
corazon los elija como personajes dignos de ser seguidos. 'Y otras personas devienen
personajes populares persegiidos por la prensa dzl coraz i de puss de alguna actuacion
trascendente en el &mbitz ;rivede.

Separaciones, muertes, acontecimientos que pertenecen al ambito de la intimidad
adoptan una especial r¢'~vaicia v ayidar a pcpilar zai 1 lo: perionajes relativamente
conocidos, y a seguir haswa ¢l celitio a 1us quo ya gozan de alguna popularidad.

La trayectoria vital privada es la que determinard, seglin las revistas del corazon, el

grado de notoriedad que una persona puede alcanzar, y, a partir de ahi, actuard como un
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personaje publico. Los valores significativos en el ambito privado son aquellos que afectan
a la intimidad, a lo personal, a las relaciones interpersonales del individuo.

De ahi la mutua dependencia entre personaje y revista que es tan potente que puede
llevar a que el personaje no sea nada sin la revista, pero también a que la revista no alcance
tanta difusion o notoriedad sin el personaje.

Cuando no hay actividad publica reconocida que avale la notoriedad alcanzada por
un personaje popular, la interdependencia entre el personaje y la revista es atin mayor. El
personaje se lo debe todo a la revista, y la revista le debe, en gran parte, el mayor o el

menor €xito en la difusion, o lo que es igual, en ingresos econémicos.

INFLUENCIA DE LA INFORMACION ROSA SOBRE LA
INFORMACION GENERAL

Si ex ste nv sin citre la yrens rcsa y I p »nea de inf rmacion ¢ aer . es sic.mpt p rqu . la
¢ n¢ aini Ja | r n:a seria a. yrda la formas, emas’  cc atenidos qu¢ incum er trac cionalr ¢ntc a 1 p. >nsa
«el cerazea. Tamb.én loo atarios tecurren ficeuautemente a mezelar oo Liscurso de wo privawy con o de v
publico. Ante esta hibridacion periodistica, las revistas de informacion rosa se mantienen coherentes con su
concepcidn y en su materializacion, mientras otros medios nadan contra corriente en busca de mercados que
les ayuden a superar su crisis voondmi a y de ‘dent’dad sab’2n¢o ue ur.ioviifa d:l corazon vende mas que

las 4 juntas de informacion g ucial.

Observando ahora con envidia la salua de la que goza la prensa del corazon, la imita
(lo cual hemos corroborzdo que ocrrre = 'a ectus'*“ad rivy ~n espo~ial en el caso de la
revista Tiempo).

En realidad, esta prensa ha empezado a investigarse a raiz de la influencia que desde
mediados de los afios &5 vicne ej¢ cicndc en el resw di ricose de informacion general
hasta el punto de influirlx con s1s ‘i@ auiiqu .o an'o cd1 su ritaviento.

Ya la muerte de Paquirri habia sido motivo de un amplio despliegue en el periddico
El Pais en Septiembre (le 1584 avinque la cu mi acion d¢ tul 1on_meno lo encontramos a
principios del 89 con Ics escarda.os dz anor'or ac .\lb:r o Cortira » Marta Chavarri, los
cuales salpicaron durante algunos meses la mayoria de las publicaciones de informacion
general.

Como dato curio:~ recordemds au> 'a primera en‘revista jue concedié Felipe
Gonzalez como presidente del Gobierno fue en La revista Hola o que el mismo Adolfo
Suarez ha reconocido que su reportaje en Hola en visperas de las elecciones del 1977 le

sirvio para ganar medio millon de votos.
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Las revistas del corazon insisten en denominarse como revistas de informacion
general y sin duda llevan parte de razdn, ya que sus mecanismos y rutinas periodisticas son
muy similares, salvo que cambia el ambito en el que se desarrolla esa modalidad de
comunicacion.

En la época estival, sobre todo, las revistas llamadas de informacion general no se
diferencian précticamente en nada de las revistas del corazon: entrevistas a personajes
populares, seguimiento de los puntos veraniegos donde se supone va a haber mas cantidad
de famosos y tratamiento de la informacidn resaltando el interés humano de los personajes
y sus formas de vida. También se deja sentir bastante mas de lo normal en los diarios.

Julian Lago, artifice primero de la revista Tiempo y mas recientemente de Tribuna,
manifiesta: “La prensa no tiene ninguna funcién social si no empieza a divertir; si alguien
se lee un editorial haciendo un enorme sacrificio, mas tarde o mas temprano dejara de
1 erloQ Y sigue mas adelan ¢ u. ie wo. “qu 1a inforn .cio. politica sea leida “or las
s ficras m pcre e 'mportant * 2 .nc tamb ér © s que los sefic es .ear las revis as del
cor zor )

La inclusion de temas referentes a la vida privada asi como la aparicion frecuente de
personajes populares no ensancha la audiencia de las revistas con tradicion de seria o
politica, con los temas f (volds ¢ livercs atngiie «. vee .o ¢ et taten de presentarlos con
visos de una implicacior polit ca t . >eadeiital

La generosa audiencia de que gozan las revistas del corazon parece distinguir
perfectamente un diicu so coiereate ac otre que avegr >nice A0S aguas con una

perceptible y duradera > isis o> den idsd.

TELEVISION

Hoy dia estas publicaciones se han visto superadas en populismo por programas
recientes de television amb én dei'ni los om0 ' rosasQc e ¢or.zd1, pero con un estilo
muy diferente. Son proz2rames mas a,resivos, Meacs risarctuo,os ¢on la intimidad y las
personas, mas dados al escandalo , a la destruccion y a la critica sin piedad. Al menos en la
teoria se orientan a disti1 tos s=cfores del ptinlico.

Es solo a raiz de = importincia de 1x iaformac 6n reea ¢n pt nsa cuando el medio
audiovisual ha apostado por incluir este tipo de informacidon en su programacién. La

informacion del corazon aparece pues mas tarde en television y deriva de estas noticias en
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el medio impreso. De hecho encontramos hoy dia apartados de radio y television que
copian de hola, lecturas o semana las informaciones de los més populares de este mundo.

El ejemplo televisivo supone el boom rosa en 1997 cuando el programa 7ombola
alcanza los mayores indices del escandalo con periodistas de renombre de la prensa rosa.
No ha habido cadena sin su programacion de famosos y en algunos casos incluso
repeticion de temas en la misma casa. Asi se entiende que todas las cadenas emitiesen en
directo el funeral de Diana Spencer y dedicases espacios especiales al tema durante un
mes, o la insistente informacion sobre la boda de la infanta Cristina.

Para finalizar afirmaremos que la prensa del corazon ha institucionalizado unas
rutinas, unas practicas profesionales, que aclaran mucho sobre el propio discurso que
vehiculan. Cabe destacar la labor de los paparazzi, ya que no siempre es facil captar en
imagenes a los personajes perseguidos, pues las escoltas personales dificultan mucho la
1 bor. Ello obliga a estos pr iesy naes ¢l r vo ue la 1 iagu 1 a largas esperas, ¢ veces
1 cluso ur es:d s, deias qu =~ er pres le " 1 pare los.

E te:f> ': I noicia s irge de a of ser acidn ater. a de 1as foirgreTis a co1er ‘ar.
Los redactores saben ya qué tienen que destacar: la elegancia, belleza, los gestos, el
vestuario, las posibles e hipotéticas implicaciones de determinadas poses, la insinuacién de
aspectos no perceptibles, c.c. Thde el’o e« pues, labo d:l paparzzl, pieza clave en este
tipo de informacion.

Atras queda el sentir popular de que éste es un periodismo de subclase, para ser
reconocido hoy como un pe’ od smc esoeclalizedo q e he paza_ o il zampo de las primeras
portadas de las denominacas r:visias seras o po.tices, y ae lce periddicos, ademas de
espacios en prime time de radio y television. Son fuentes de las que beben el resto de
medios. Tienen gran prestigio y gezan de « xp:msion iiiteriicioral al ser un tipo de prensa
de caracteristicas Unica: en ¢ rwnd» v av: corapcne 1 sector mas importante por
volumen de audiencia y difusion. Es un fenomeno periodisticc que ha modificado el perfil
de las revistas y diarios de 1aforniccion gene-al, v vese ¢ cllo w1 son contadas las tesis

doctorales y estudios al ~zzpec.o.

PRINCIPALES REVISTAS DE PRENSA ROSA NACIONALES:
LECTURAS, HOLA, DIEZ MINUTOS Y SEMANA

& Lecturas. Una publicacion literaria
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Lecturas es la revista decana de la prensa del corazon. Tiene sus mayores indices de
lectura en Catalufia con un 44,41% algo que viene enlazado a la especial atencion que le

presta a esta comunidad, pues naci6 en Barcelona y alli sigue manteniendo su sede central.

El piblico mayoritario de lecturas esta localizado entre las mujeres de mediana edad, en su mayor
parte amas de casa de la sociedad espaifiola.

Lo que le diferencia de otras revistas que concurren en este mercado de periodismo rosa es que se trata
de una publicacion familiar en la que se ofrece informacion interesante para toda al familia. Su contenido no
se centra al 100% en los temas de corazon, sino que este porcentaje se reparte entre un 60 % que tiene ese fin
y un 40% de secciones fijas, utiles y de servicio.

Hasta llegar a la actual Lecturas han hecho falta 73 afios llenos de cambios, estancamientos, rupturas
durante al guerra civil; el florecimiento de las estrellas de Hollywood, el boom de la television y el rosario de
sucesos se remontan al primer afio de la década de los 20, porque el semanario que hoy conocemos con esa
cabecera nacia en Barcelona en 1921 como suplemento del Hogar y la moda. Que ya llevaba 12 afios en el
mercado como unica revista dedicad exclusivamente ala mujer.

Lecturas nace como una pul icaci nl erari en narevista m .asua ue se vendia suelta en ¢ liscos y
1 re.ias. Te ia  roatt pequeiio ( 7»2 24 m)y 1¢ = ‘do erc como her ys ¢ yunt dc, em 1er en :nte
1 er rio, ntei v 011 y reoct rado te 1ito por le forme cor o por el for. 'o. Co stera d 96 nag nas : ir :lu una
obra ue Jacinto Benavenwe, ocho cuentos, cinco articuios sobre le muunuo del cine y 10s arustas de aquena
época.

Sin embargo poco a poco el contenido literario de sus primeros afios fue dejando paso a temas de arte
y cine y, cada aflo, la revista aportiba a s:3 le store; alguns grawa sororesa « ¢ . mb o que la hacia mas agil y
amena.

Esta ha sido de manera esquematica su evolucion:

- JUNIO 1921 - Nacimiento. Suplemento mensual del Hogar y 1a moda Formato 13 por 24 cm.

- ENERO 193¢ .- _ec u.as expe imcnta su p i11er c.mt ic de for natc. 1'2e2 a22 por 29 cm.

- NOV-DIC 192 /.-/Pes: ~7e T-cturis iten g ===l nior.a duraatc '~ Guerra Civil, cada vez
son menos los medios de los que posee por lo que la revista comienza un inevitable declive.
Poco a poco d sapai:ce la actu lidal y vueien s cibujos y os cuentos. Es el inicio del
decaimiento, d: la riytur. o1 tocd> e uoucesc de itansformat 6n y éxito conseguido.
Finalmente se ve obligada a aumentar el precio por el que la misma empresa se disculpa, y
admitiendo la e-*7~nzia cela insesten‘ble situscién '1agaja 12 '2riva y desaparece publicando su
ultimo ejemple.ca 107 ierib e le 1737 pzra reaparecer en ¢b il ¢z 1942, cuando Semana
llevaba ya un auo en la calle. 'La icape.icion ticne fugar el un nuomento en el que al censura
dejaba poco margen a ala creatividad de los periodistas y el publico leia aburrido las noticias de
la agencia EF]. El lec.or tas:uliny y . toria sis “ovplicecidae; propias, sus mitos, las
polémicas de lo; toros i el uttol Ahcral:s oc. ba 3l turmh a < la; . jeres que por poco dinero
vieron como se podia sofar y disfrutar de la vida e los famosos, ricos, guapos o aristocrata. En

este contexto reaparece Lecturas.
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DE FEB DE 1948 A DIC DE 1949.- Los dibujos colorean de color las portadas. Llega Verdnica
para ocupar la cara de la revista. Se trataba de un simpatico personaje creado por el dibujante
Antonio Losada que venia a contar las mas divertidas aventuras.

ENERO 1950.- Se crea la seccion fotografica dedicada al cine “Mi albumQ Por esta época
Lecturas se abre a ala actualidad con instantineas mundiales. Ya no se hablaba del cine como
algo genérico, sino como un conjunto de personas cuya vida interesa a los lectores, tanto o mas
que la pelicula en si. Se publican textos hablando dela vida, secretos y aficiones de grandes
personajes.

ANOS 50.- Con el noviazgo de la futura reina de Inglaterra la revista inaugura un tipo de
reportaje hasta entonces inexistente: los de temas reales y principescos que ocupan en estos
afios gran nimero de paginas. Se dan cuenta desde entones del gran interés que muestra el
publico hacia esos temas, por lo que continuaran hasta hoy dia siendo uno de los principales
contenidos de este tipo de prensa.

1 ENERO 1956.- Segundo cambio de tamafio. 28,1 por 20,8 cm. Aparece la television en
Espafia por lo que s» »roduce ene este 23~ ol gran de-~~que del semanario Lecturas. Sus
paginas tr>* ~ a los | :rson: es jue la ve iefa pantal'  elevaca » ' ¢co ~oria '~ po- ‘'ares -
a1 ses.

M YC 19¢5.- Lec uras se ' ce or nce al. Esel inic ~de 0 g ¢ sc ~on ce o  p1 mse del
corazon propiamente dicha. Sus portadas dejan de ser intemporales para reflejar las noticias que
acontecen en el mundo.

1 JULIO 1957.- adquiere el formato actual. La compaginacion también ha cambiado con
titulares que res 1ltan 114s visccso: y 1l mat vos.

1 ABRIL 1958. Obtier < el pririe - éxiiy d n‘ro ce st nu:ve lirza de  >portajes. La portada dice
asi: “Soraya repudiada por el ShaQ Aquel niimero impacté tanto que se agot6 a los pocos dias.
15 MAYO 1960 - Einpi :zan a ptbucarse . imere, « Xt ao:din wics on motivo de los grandes
acontecimientys (b - d¢ Ma gariad: In/ '~ =rr7).

1962-1970.- Es la etapa mas dindmica de la revista. La nueva época de Lecturas abarca estos
afios con el citado éxito de las_publicacion semanal v la nosterior explosion del color. Se
convierte en un. ~wbliza idr jven, siimp e ¢n cons ant: scen;c. ..a revista abre sus paginas a
nuevos horizoni ~~-as anti gua: 142215 (e aitistis g 1e (29 0ovenc tas recortaban para colgar
en la pared de su habitacion, se transforman en alegrss podster que las quinceafieras
coleccionaban.

6 ABRIL 1962 - Por f.n Le w25 pase a S(r uia r€ 7iSte's m anal

15 ENERO 1965.- Primeras paginas en color

8 ABRIL 1966 "¢s personajes televisivos esmpic=an a s -op‘arse del protagonismo de las
portadas de la r .icia. 51 princro 2n hi cerld fie en esta “echa Davic J inssen del fugitivo. Desde
entonces muchu, nan sido la sciics, personajes, 'y 10stics te.evisivos que acapararon las
primeras planas de la revista llamando la atencion de los lectores. La television populariza
continuamente nuevos rostros que llegan a todos los hogares y que tienen en los quiscos el
gancho y la referencia requerida por el publico. De esta manera la television se convierte en la

balanza fundamental para la consolidacion de Lecturas como revista familiar.
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- 27 FEBRERO 1970.- Comienza una nueva tendencia de la revista, el incluir pdster de
personajes famosos. En este mismo afio, el 6 de marzo, Lecturas empieza a ofrecer la
programacién de TVE, iniciativa que por primera vez incorpora una revista en nuestro pais.

- DESDE EL ANO 1976.- Instaurada la democracia en Espafia, los tonos rosados pasan por otras
tonalidades romanticas menos amables. Ya no interesa tanto las bodas como la separacion, el
divorcio, etc. Se pasas a araiar en lo mas intimo y personal del personaje en cuestiéon con
teleobjetivos escondidos si la situacion asi lo requiere.

- 1 JULIO 1977.- primera portada de tinte politico (Felipe Gonzalez). Muestra de la influencia
que desempefiaban este tipo de publicaciones. Los politicos quieren también aparecer.

- 12 OCTUBRE 1984.- La portada de Lecturas cobra su forma actual coincidiendo con el niimero
dedicado a la muerte del torero Paquirri. Se potencia la “LOen el logotipo y se consolida en su
segmento de mercado como revista familiar dirigida a la clase media-media que es al mayor
consumidora de estas publicaciones. No ataca a sus protagonistas y se va afianzando como
publicaciéon que no tiene que hacer una especial cobertura de las grandes fiestas sociales, ni
gastarse considerables <rmas e dinerc e~ crandes e~-'usivas. Ese es terreno de otras

“cempeder e viaje! I

¢ em n1a. '2vi ad inf rmacic 1 politica rener |

Conservadora de los buenos modales y maneras de informacion, esta revista presenta
una tendencia liberal y ‘uaut'enc si. ficelicad 1 & mosaccuis, menifistada desde sus afios

iniciales con reportajes y nim 1os <€ ialcs sob.o Alfbhns> XII y su ¢ sposa Victoria.

Semana pertenece desde sus origenes a un grupo editorial de capital espafiol, que tiene diversificado
su mercado en el diario demortvo 1S y el semara=~ e ir forr==2"01 groral Trilui =

A pesar de haber 1acidc cHmd revista de inferraci/n gaieral, d2sic s. Creacidon queria ser una
publicaciéon de famosos, cou nmcha wipolwaicia en 1a paiw grdiica. cilo 1o ua couseguido después de un
proceso de transformacion que la coloca hoy entre las preferidas por los lectores dela prensa rosa.

Es la mas proxima a os co.'teridcs y t atan ientbs /i la rovis a ider, F ¢/a. con la que en los ultimos

afios compite a nivel naciona . aunqu¢ se nar.a uele =qv.librar ma; la »a anz . f)to, -afia- texto.

Al igual que el resto de las publicaciones el perfil de su lector es fundamentalmente
femenino, pero esta destil w.2aaun se tor amylis' me Le Clas: social que la prefiere es la

media-media alta que est: ~=tre 1)s 24 y los 14 i fics
Esta revista valora e 1 especial cual er ttma d mneis Yuiaro ruc ai“cte a los personajes que

habitualmente trata, sobre todo familia real, Isabel Preysler, toreros, folcloricas, y personajes de television,
pero eso si, huyendo siempre uc 10. ter s . scajroscs.

Esta revista es junto a Ho'a la i=ci .dore cai ' misino icmpo c2 '¢ curva ascendente en la
denominada prensa rosa o del corazon.

Semana naciod bajo la direccion de Manuel Aznar que con el periodista Manuel Halcon la habia creado

en los talleres madrilefios de Rivadeneira, los mismos que se siguen utilizando.

¥ FALCON OSORIO, Pilar. El imperio rosa, poder ¢ influencia de la prensa del corazon. Pagina 99
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El primer numero de Semana, 27 de febrero de 1940 presentaba la cubierta ligeramente coloreada.
Presentaba un formato mayor que el que hoy conocemos, con 2 centimetros mas en el ancho y casi 4 mas en
el largo. Este primer numero tenia 48 paginas. A parte publicidad y paginas de entretenimiento en aquel
nimero de Semana quedaba evidente que la primaba la informacion politica, centrada en las actividades del

Generalisimo y los enfrentamientos de la Segunda Gran guerra.

Entre los personajes que han tenido mayor presencia habitual en las péaginas de
Semana en los ultimos 14 afos destacan. Isabel Preysler, Julio Iglesias, Isabel Pantoja,
Carmen Ordoinez, Lola Flores, Carmen Martinez Bordiu y la familia Franco, Rocio Jurado,
Isabel Sartorius y Ana Obregoén. En cuanto a al realeza, la Familia Real espafiola y sus
actividades han tenido y tienen una amplia cobertura; al igual que la Familia Real
britanica, aunque menos desde al muerte de Diana de Gales, y la Familia Real de Ménaco
(Grace hasta su muerte y desde entonces sus hijos Carolina, Alberto y Estefania); también
se han reflejado los acontecimientos que han afectado a las restantes casas reales europeas

¢ »mo bodas, muertes. nacimi ntos 7 ¢ ron. =ic 1es
A cor in i cicn voonemos  ~ aal sumid st _._.icidon
" F “3R7RO 1940.- Nacimier o de'.re ista Semana onla di iens ones d¢ 357 or! 6,5 cm.
Su contenido inicial es estrictamente cultural y politico.

- 6 MAYO 1947.- La portada resulta mas llamativa. Empiezan a aparecer las primeras portadas
femeninas que se mantendran durante la década de los cincuenta. Se trata de uno de los
primeros cambids no abl:s .« la revi ta. Roscos d: mijres *n pie:an a ocupar las primeras
planas como lo habian h:ch s a0 anterior:s cu arevist . Lectu as.

- 30 AGOSTO 1960.- Se publica a todo color y a toda pagina el primer poster (atlético de
Bilbao), modo ¢u1e ~ont'nuar‘a en's-atr-ercs = yvier’cs yique Looras no adoptaria hasta
marzo de 197) 1 a cif reacia le S mana s iy de cariz nusical y no ¢ cportivo.

- ANOS 60.- Los sesenia wacn la edfoiia ae 1a weievision que nauvia aparecido en 1956 en
Madrid. Es la etapa donde las nifias prodigio: Marisol, Ana Belén, Rocio Durcal, Pili y Mili,
ocupan gran ni nero (e 1 agia s ce esta puolicazion To lo este bowm televisivo llena la parcela
de distracciond: lamu :rdz lo: (0.

- 27 ABRIL 1965.- Las cubiertas pasan a imprimirse a todo color.

- 4 MAYO 196% .- cl buer: cc or, la tricroriia - parrce =n la) porte las, y desde entonces a todo
color las caras conocid'a, y ~* nmastionjor='r.

- 15 MAYO 1965.- La tamilia Montiel se hace con el control de la revista. Es la boda de Ana y
Carlos de Francia. lo que constituye un primer paso hacia lo que hov conocemos como prensa
del corazoén. Se suhtitilz con» “evis a giafiza de i1formacior geae alQ Desde este momento
Semana iré4 tran formadi los: ha ti convertrs: en la1zvicia el Coraz¢ | que hoy conocemos.

- JULIO DE 1966.- Desde el momento en el que se hace con el control de la revista Luis G. de
Linares, ésta acaba convirtiéndose en el escaparate del mundo del espectaculo, la realeza y las
noblezas europeas. De Linares trasforma a Semana en una revista mas agil, pero mucho mas

frivola y su contenido deriva hacia personajes del interés de los lectores.
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- PRINCIPIO DE LOS ANOS 70.- Comienzan a publicarse las primeras exclusivas.

- 11 DE MARZO 1972.- La revista pasa de 68 paginas a 76 con motivo de la proxima boda de
Carmen Martinez Bordit y Alfonso de Borbdn.

- ANOS 1972-1974.- Durante este periodo Semana logra superar a Hola y a Lecturas en tirada.

- ANO 1974.- Semana ocupa el primer puesto en difusion. Ello supone un importante logro unido
al éxito del que goza su serie en capitulos sobre la hija secreta del Cordobés. Es la explosion de
las exclusivas tal como las conocemos hoy, de personajes que venden y revista que pagan
porque le cuenten o le ayuden a obtener informacion tinica.

- Afios 80-90.- En estos afios proliferan los nimeros extra con motivo de grandes
acontecimientos. Ademas destacan los personajes de culebrones y concursos de television.

- 2 DE MARZO 1988.- Semana publica la que sera una de sus principales exclusivas: la
entrevista con Carolina de Moénaco sobre la anulacion de su matrimonio con Philppe Junot.
Supuso un logro por lo que aportaba de noticia y por la calidad.

- SEPTIEMBRE 1993.- Semana ya se publica integramente a todo color.

- DICIEMBRE 1993.- 2 reduce e farmato 1 2otral: 32 pe24 cm.

- 18 "ERRE™ " 1998.- jJemar 11 1saaa 'qu -ir sunuevo lisefio. Cer'ia - -olor ~la = ~nch

/77218 O °Su pagin uu: SUmM rio.

& Revista Hola. Semanario de amenidades.

Hola es la publicacion niimero uno de nuestro pais con una tirada de seiscientos mil

o__

ejemplares semanales. Cu flcso'ic ¢s l& d: sezuir le vida mivada de los famosos
limitandose a dar informacion en un 7570 en material grafico, pero sin comentarios criticos
y refiriéndose siempre de ura ferme aséptica a la vida privada. Su lem= es elegir los temas
por un lado mas agrad:b.es v =1 o la cor vicrte >r la ‘nas c¢matlc, ot-a.uva y mejor hecha de

las revistas de prensa rosa en Espana.

Es ademas la mas int~==~ciona'; y7 que edi‘a desde 19°¢ ~! senr..aric. Hello para Reino unido con
gran éxito de ventas y se pref ... pa aatercizar :n E {UU.

Mas que una revista, szoie €8 Una instituvion yue ha franqueaco cou éxito las puertas de la transicion
democratica espafiola manteniendo ese tinte conservador que la lleva siempre a ofrecer el lado mas
luminosos de sus personajes.

Hola naci6 en Barcel na al 1vaal que L >ctur 1s. ' _a techa exzcti > sv apari: on es discutida ya que el
primer ejemplar sali6 al mercado sin ese dato y los vivos de entonces flaquean hoy en memoria. Seglin Jaime
Pefiafiel’, el dia de su nacimi .iww ¢s el 1 d. Seotien bre de ' 944. Lucs donend » que al fecha exacta es el dia
2.por aquel entonces ya tenia aos giardes =~ moetidoras L = wras y S2rrana; a i e serian estas las que con
los afios decidirian pasarse a los modos de hacer de l1a publicacién mas joven; de Hola, porque aunque ellas
llevaban mas tiempo en el mercado y por tanto ganaban en veterania, acabarian en las filas de los temas sobre

la realeza y noticias de Hollywood, que tanto éxito terminarian dando a Hola.
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En un momento de excesiva politizacion de todos los periddicos, Antonio Sanchez Gémez, ve una
nueva manera de hacer una revista dirigida la mujer, a al que pensaba debian de aburrirle mucho las
publicaciones de la época. Con todo ello, la idea era la de hace runa revista que tuviese cabida en todas las
familias, de un estilo entretenido, con contenidos ligeros y sobre todo, orientada a la mujer, aunque sin
descartar al hombre.

Pese a las limitaciones de la época Hola legaba con ganas de sonrisa, porque desde al portada del
primer nimero se ofrecia humor, pagina si, pagina no, bien en vifietas, bien en comic o bajo las impresiones
graficas. En aquellas 20 paginas de 38 por 27 cm ya se ofrecia al lector secciones como “DiagonalOcon notas
de sociedad de la época, sobre todo bautizos y bodas (seccion que sigue hoy dia con el titulo de “sociedad)

La publicacion primera dejaba mucho que desear pero la Barcelona de entonces la agradecio
comprando 13.000 ejemplares. Unos 50.000 lectores de la época se hicieron participes de aquel nuevo
alumbramiento periodistico, cuya distribucion sélo abarcaba la ciudad condal y que hasta 1962 no daria el
salto trasladandose a Madrid, como consecuencia, abrir el camino que hoy ha hecho que se distribuya en 92
paises.

Esta ha sido su evolucion:

- 2DPESFPTTBRE 11 42. N cir iento on ) revista sen inal cca forate 7% por 27 cm
7. 2CTULTE 1944.-  Camnbic de di uje a 1otogra fa. Apare 2 le »rin >ra = us sa: una

tog 1fia de ! larlenc Dietrich Tam’ én e incorpora las < cci nes ‘Bo as )y ‘ ar ra. a0
que recogian las actividades sociales en Espafia.

- DECADA DE LOS 40-50.- En los primeros afios el cine americano le abri6 la puerta del éxito a
Hola, tanto es asi que en la primera década de la historia de la revista la tendencia de contenidos
en las portadas :ra basic.mea e ce cirz. Un thtal de 32¢ yortaca; lecicadas a acores y actrices
de Hollywood.

- 30 DICIEMBRE 1944.- Se publica la primera boda real.

- 11 MARZO 1945.- ‘omienz: la eccion d. mous El douar .2 Torias Porto confeccionaba la
pagina con las Uitir == te denc ias :n ropa =~ Hmr.lemr os.

- 11 FEBRERO 1950.- Empieza a editarse en huecograbado. Se trataba de una técnica
avanzadisima para la época aue vendria a enriqueces la calidad de la revista, que por entonces
ya era popular ( ».19s e 16d.cHs ror s1 esreciaizac 6n 3t la v d . le las casas reales europeas,
artistas de cine _~*~tro ; sus se:c ~=2s de‘myda recds ce s oiided.

- 6 OCTUBRE 1962.- Aparece el color. Consigue ya tiradas de 300.000 ejemplares. Aumenta sus
paginas de 52  56. .an:ad) el :olot el licircien'o do 11 revis a s inaparable y ello es lo que
marca la gran ¢ efinici. d¢ 1 e vista el o7azcn. Su “ucrza racica e el despliegue fotografico
y su lejania de toda pincelada de opinion.

A~

- ANOS 70.- Co~innra a puklicer los especicles Mod~ ~ue; se venden a 200 Ptas. Eran
especiales a tod . cCloi e’abcralo; dos veci s il ¢fio. ’rin a rera- € a.c y otofio-invierno.
- 11 JUNIO 1977. .\dol.o Sadre.: veupa i portada de la 1evisii. AJuei pequetio reportaje supuso

el salto a Hola del primer politico que habia visto claramente la gran penetracion de al revista

’ PENAFIEL, Jaime.; HOLA! Y el hijo de Sanchez. Historia de una revista amable. Temas de hoy.1994.
capitulo VI. Pag. 53.
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en el publico femenino tradicional, con una tirada de 400 mil ejemplares que influiria
decisivamente en el 50% del censo, formado precisamente por mujeres.

- NOVIEMBRE 1983.- Con el numero 2000 ya es una publicacion de medio millén de
ejemplares de difusion media.

- 27 FEBRERO 1984.- Muere su fundador, Antonio Sanchez.

- MAYO 1985.- Se edita el semanario Hello, con una tirada inicial de 175.000 ejemplares.

- 1990.- Hola recibe el galardon al mejor revista del afio por la Asociacion de editores de prensa

del Reino Unido.

& Diez Minutos. El espejo del folletin.

La ultima en aparecer de las 4 revistas del corazén
llegaba a los quiscos el primero de septiembre de 1951 con
un titulo que retaba al tiempo. Hoy es la mas atrevida,
revoltosa, simpatica y picante '°de todas ellas, y tiene

_=cial © " entre < | “blico mas joven y liberal. Sin
emb 12g¢ en su na miento e¢ ~.af 4. er g unc. .V .
prim ba una nar iciéon se cill le  los
datect nientos  dai. '~ entiida ol v olw o
informativo por el precio de una peseta, cantidad que se
mantuvo durante cuatro afios.

Presentaba aquel primer niimero un. formato de holsillo con dieciséis paginas donde el mayor numero
de noticias extractadas se rej »~uc ar en e. m 2nos esp cio; v toclo para refl 2ju le filosofia de originalidad,
anécdotas, enfoque humano, =~*cia. de den rc ;= fu == d. Espaiil, tea ¢ osac en onces, actualidad general,
deportes y curiosidades.

El objetivo era qu: 16/ miwtcs de lec ura perratieser a l.ctor irioriaz cse de todo lo acontecido
durante la semana. Ello suy)ni. w temeido esfierz, u> seleccion, arostar <o por un periodismo nuevo,
ligero en la forma y sugestivo en el contenido, que ha ido evolucionando al ritmo de la sociedad espafiola, y
en muchos casos, adelantande ==

En los ultimos afos, I .c. M.t tos he ccnseg 1idc uria 36lica pos cion 21 ¢! 11ercado de su género y es
la culpable del nacimiento puuunco Jde ias Kopiowiw, la division econo.nuco de 10s Albertos y el paso de
personajes de la prensa seria a las revistas del corazon; pero sobre tody del asalto de los denominados
semanarios politicos hacia la; port. da . cca far0sos de aprns’ rosa' .

El ambiente que rode el na.'mir nto d: est: puslicac 61 es Jde a.'vio tias ~1 panorama agobiante de
posguerra poco a poco se iba levantando el cerco internacional impuesto al anterior régimen; pero estaba
recién acabada la segunda gu .iia 1wndial o in vitahlem ent’. coic uar les puna |y 1ristezas de la guerra civil,
de ahi que faltase prensa nacional, p2r.6d ~~ d:l ex ericr, “n>ro ' paxc .

Diez minutos venia a reinventar el folletin y era la primera revista espafiola que se lanzaba a
reconstruir historias con dibujo a modo de comic. Aparece impresa en blanco y negro y se presenta con el

anuncio “Diez minutos, informador semanal del hombre activo"(y ofrece un popurri de noticias sobre

" FALCON OSORIO, Pilar. El imperio rosa, poder e influencias de la prensa del corazon. Pagina 185
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informacion general, politica, acontecimientos internacionales y secciones como “La bolsaQ “Los libros en

10Q “El cine en diez minutosQ El formato del namero inicial era de 16,50 por 24, 02 cm.

Aquel nimero supuso un éxito de ventas, especialmente en Barcelona donde se agotaria la
primera edicion. Luego la demanda se generalizé en toda Espafia obligando a ir aumentando
al tirada inicial de diez mil ejemplares. Un andaluz nacido en Sevilla: Joaquin Valdés era

junto a Paco Narbona el responsable del nacimiento de esta publicacion.
Desde aquel nacimiento estos han sido los pasos que ha ido dando la revista Diez Minutos hasta llegar

a su situacion actual:

1 SEPTIEMBRE 1951.- Nacimiento como publicacion semanal.

1 DICIEMBRE 1951.- Esta revista publica la primera boda entre sus paginas.

5 ENERO 1952.- Incluye como novedad el horoscopo.

19 ENERO 1952.-Se alcanzan los 5.000 suscriptores.

13 MAYO 1956.- Primera portada en color con motivo de una edicion extraordinaria de fin de
afio.

7 ENERO 1962.- Primer cambio de tamafio: 22,5 por 29,5 cm. Aparecen sus primeras paginas

en huecograbado. Por ecl nodi”™ “:mas su- __ ~pto de portada desapareciendo la
ide de sv .. io y de ildo n s mplitt 1 ¢ las fotogra: as. Se tra > le ... 2jer pu Ic _jO o
nor e to.

63 Vi v aaum ntar su . o 002 por 30 em. 47 es lafie s lot 0 e L i

Minutos ya que sufre el giro mas importante hacia lo que hoy conocemos como revista de
informacion rosa, al transformar de forma fija, las portadas en color y en el famoso papel
couché (julio de 19A2); ademas pasa a incluirse en Ia nortad= a tino de subtitulo “las noticias de
la semanaQ Si> emtario = 1's noticias de! iwunco ce los enmientos de personajes del

~1s

espectaculo y I ~'*a sc ziecad ¢ mon el macim o e pooorae (e L1 revista, pero si es cierto
que el color vendria a tirar cada vez mas por este tipo de cronicas.

1964.-La cal.da¢ de »ar =l de Diez M 'nutcs ha me 0 aco m1c 1> cu ante todo el afio y , demas
han aumentad) (as paginis. L1 puolicici¢a vontinta 2 196 - con1n . diversidad de contenidos,
pero el cambio ya es notable, con secciones como “Cotilleo graficoOo “En estos dias se hablo
de...Oque marcs*~= 11 lirza hacic la prensa de' co===*n- L2o nortadar empiezan a centrares en
la relevancia de w..sol» fem. ftc 2rafi o, con tiialar's d - ¢ tras1 ¢ iicias.

1 MAYO 1965.- viuditica 10s coluivs av su vabecera ahora « w0jo y azal.

1967.- En este afio la revista dio el salto definitivo a al der.ominada prensa rosa, al pasar la
subdireccion a Javiei A oncc O:borr . Las hortzdas se 1'2nan d: m jestuosidad y llamativos
titulares y en le interio "'se :mp icn los ter as coi ¢ inf:rcs ('ue < sy era :l lector.

6 ENERO 1968.- La cabecera pasa de la parte izquierda superior a ocupar todo el espacio
frontal superior . 10.ma 101 ‘on al.

1 JUNIO 1968 - £n «sfa ¢i6 1 disnin tyc <1 formao a 2C 1 GR 27 CM. Se incorpora la
seccion “Carta de los lectoresQ)

15 MARZO 1969.- comienza a publicar las primeras exclusivas.

"' Asi lo hemos comprobado al analizar las ultimas portadas de la revista Tiempo
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- 13 DICIEMBRE 1969.- Decide incluir la programacion de television. Esta seccion aparecia en
la pentltima pagina, antes del hordscopo.

- ANO 1983.- Diez Minutos cuenta ya con una tirada de 422 mil ejemplares.

- 7 FEBRERO 1989.- Publica la que fuese gran exclusiva a nivel mundial: Chavarri- Cortina. Fue

un “bombazoOdescubierto y lanzado por Diez Minutos con repercusion internacional.

5. ANALISIS ACTUAL DE LAS REVISTAS DEL CORAZON

REVISTA HOLA

Dentro de las revistas del corazon Hola es el mas prestigioso escaparate de los famosos.

Es la publicacién namero uno con una tirada de seiscientos mil ejemplares semanales que en
ocasiones especiales llega al millon de ventas. Las agencias le sirven de los mejores
reportajes porque por algo es la que mas paga, donde mas luce el trabajo y la que ofrece
m jores exclusivas.

"Temes grerido o pletar ¢ apar ad  dedi ad¢ a resefiar 1 evolucior e 1= erand - orer as !

C razé» :n e 1) als conun ani oo ue le Hola ¢ :tu 1, ar1gual g e hemos h chc ~on 15 otro rev ste . El
¢ je 'vo' 3copr. sar ué! nea sig 1e hoy pc - hov' ap blicacion, y , »rae’ 0} :mo. ido 4l ios” ' a on. rar
el ejemplar mas “calentitoOde la revista, el recién llegado de la imprenta. Estas son las conclusiones a las que
hemos llegado analizando el nimero 2994 de Hola , con fecha 27 de diciembre de 2001:
- Numero de paginas: 210
- Portada: Ut a notizia priwip:l: “e priacix Fel pe lcgia ¢ Iva lannum y da a conocer el
final de su relacionQ) tre s notic s s scui d irias. Chabzli «n s quino res do mbarazo, boda de Javier
Conde, compromiso oficial de Marta Luisa de Noruega.
- Linea ecitor al:/.5ra ser edal, 1 gor i formar.vH, uila ‘el el sacionalismo, elegancia y
glamour en sus person: j¢ s
- Gran uso de la fotogratia como uno de los elementos principales de la informacién. Son
ademas fotografias realizadas nor nrofesionales, con posados de gran calidad v elegancia. Usa mucho el
color aunque hay alguna - s=cc or es cn bl nco y verde: tocicdad 7dias, pacat empos; o blanco y negro:
programacion
- Las secciones de este ejemplar estan muy influenciadas de la época navidefia, por lo que
junto a algunas seccione ; habi ual s €1 co1 tramr ds o ras .not' vaaas pe ¢ las fi-sta :
-Tiempo de lavida l: ha . Hazina 38. ' ycisdrajes fa nysos nues ran su casa decorada con
motivos navidefios y hablan de como pasaran las fiestas.
- Mry="= singrlar: Pagina 59. Mues‘ra i=4genes ~orioras
- Pa Zlcmpo.: Pugna 60
- Céowt de noticias, 1 agina 76'a 92. Noticlas . anu o .nedia pagina de diversos
personajes de al actualidad
- 7 dias: pagina 122-123. Breves en blanco y verde

- Sociedad: paginas 142-144. Enlaces, bautizos, nacimientos, inauguraciones, etc.

33



- Programacion( solo de la primera y segunda cadena, Antena3 y tele5)Pagina 148-
149

- La vida en las cadenas: programas mas vistos, noticias. Pagina 150

- Elegantes de Navidad. Pagina 188-202. Tres famosas visten los trajes de fiesta de
famosos disefiadores a la vez que hablan de su vida privada

- Belleza. Pagina 204-205

- Salud. Pagina 206

- La cocina-de navidad-. Pagina 208-210.

- Junto a estas secciones diferenciadas el resto de la publicacion se compone de extensos
reportajes que coinciden con los temas adelantados en portada, asi como de otras exclusivas y noticias
diversas.

- Vemos como las ultimas paginas de la revista se aprovechan para incluir informacién y
secciones mas propias de las revistas femeninas como son belleza, salud y cocina. Este hecho es
sintomatico de esa hibridacion e» muches ~2cas exictentac entre an-' - tipos de prensa, que aunque estan
d= “nacdlas ambes a' “iblico f menii > « iste « 12 ran diferen .a entic e gm0 de' morn ~lvid

Rec de 1¢s 1w la sevistas d¢ vuiazén jonun ey nucion de I prensa fer eni »

- Siguiendo con esa hibridacion también hemos de sefialar que hemos encontrado varias
paginas en este ejemplar de la revista Hola dedicadas a relatar a través de un reportaje de base
fotografica, la gigantesca tempestad de arena y polvo en la superficie de Marte (paginas 154-156);
informacion que conside -amos m's p(xitia y nas propia de las revistas | ir formacion general que de
esta publicacion dedicad alavicap:ivale de lcs pursona es.

- Respecto a los personajes que trata podemos afirmar que evita incluir en sus paginas a los
famosillos de poca nont: y e ‘orta vidi uc 10s .ue s¢ dece. eud tra | uvucaciones o medios de
informacion. Ello es .cord or el (lamour y ¢'~ ancia d: los cu: 1ace gala esta revista. Asl se

distribuyen los personajes aparecidos:
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MONARQUIA.......oooooovoeei 7 (Principe Felipe, Reyes, Carlota, Andrés de

Inglaterra, Marta Luisa de Noruega, Zara
Phillps, Reinas latinas,

MODA. ..., 6 (Cecilia Bolocco, Eva Sannum,Yvonne Reyes,
Paloma Lago, Laura Sénchez, Juncal Rivero)
ACTORES / ACTRICES............. 6 (Penélope Cruz, Sara Montiel, Arturo Fernandez,
Mabel Lozano, Hugh Grant, Antonio Banderas)
TOREROS..........ooovvveiiiie, 5 (Jesulin, Fran Ribera, Javier Conde, Cordobés,
Finito de Cérdoba)
NOBLEZA........c.cccooveiiiiiies 4 ( Duque de Feria, Duquesa de Alba, Conde
Spencer, Baronesa Thyssen)
MUSICA ..o 4 (Stewart, Marta Sanchez, Julio Iglesias, premios
Billboard)
TILEVISION........coovvviiann. (Al :al ~dec. se, 3elén Estebe , Vic, v Berrocal...)
NIGOT DS e, woulpres ria no ‘ea aericana Ive ma Trump
JTR TGl e, — ( Guille....c . uriac_e, Chabeli, ca. = .a Kcanedy,

- Por lo tanto, esta 1>vista dcdica toca st ate1cidricentrsca 0 per: o ie . ¢ = !2 monarquia, personajes
de mas elegancia y sefioria, a e.te ¢dl>tvi 1< sigiien pers o 2ies lewminco a 1. mnda y del teatro o cine.

También presa gran atencion a toreros y nobleza y musica a los que dedica gran numero de paginas.
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revista numero

28 de

Tomando la

2627, correspondiente al
diciembre del 2001, comenzaremos
analizando la portada; el tema
principal es el de la ruptura del
Principe y Eva Sannum (como en
OMD), para el cual se usa una
fotografia de la modelo, a sangre,
tomada en la calle; en la parte baja de
la imagen se sitGla un gran titular en
amarillo, de tipografia destacada, con
el nombre de la modelo, v unas
d¢ clam=~ior=s - suras

—“Esp ro

si ar_, sienlc mu, amigo Q a I

~erec.. , de meaor aafio, e aclar.
la noticia —“Primeras fotos de la
modelo tras su ruptura con el

1

PrincipeO. Sobre la fotherai‘a de 'a

modelo noruega — y tembiér ea lo

parte derecha- se superpone otra

pequefia del Principe €1 Hrincr plar o,

recuadrada, en la parte supurios

derecha, con el titular “Feline alaba a

la. mujer de la que ha ‘estico

enamorado cuatro anosQ

a la estructuracion del texto, el usc de la . tra

ladillos sobre filetes en colo rojo ) ra ..v di

Sobre la fotografia de la modelo se articulan, pues, los
elementos de la portada, cabecera incluida; ésta, roja, se sitiia
en la esquina superior izquierda (de igual tamafio que la de
OMD), y su tipografia blanca es mas clasica y seria. Destaca
el sello especial del 50 aniversario de la revista, que la dota
de prestigio y distincion.

También a la izquierda, bajo la cabecera y a modo de
columna (resaltados por el color rojo de ésta) se sitlian tres
temas secundarios, la boda de Javier Conde, el cumpleafios y
el estilo de la infanta Elena, y el nuevo amor de Inés
Ballesteros.

Diez minutos tiene 124 paginas, incluyendo portada y
contraportada. Destacan cuatro bloques tematicos en ellas:
REPORTAIJES, TELEVISION, SECCIONES FIJAS vy
FETRMAS (Carlos Herres~ Rosa Villacastin, Ramon Sanchez
Fi:

Oca 2, Alfonso Or ifio); wen‘te de 'as S »ion-

dest: ;ar 1a ae Prir :ipes, Bel :za, Macy Ide- |  4c cas,

Ac ada Programacio de 7 :lev sior “C’in hets )« si <la
vidaQ) Horéscopo de Rappel y —con motivo del cincuenta
aniversario-, “Una vida en Diez MinutosQ La primeras
paginas incluyen noticias de actualidad (“Estos dias se habla
deQ

S110s ijatos 2n el Fisciio le la revista, vemos como
éste es bastante tradicional. La portada esta estructurada en
Mo oS’ 1sanug recvadros e ¢oliies que contrastan con el
resty, st 27 an.o ati os te ras. [In las paginas interiores, por
su parte, destacan los fondos blancos, y las fotografias
comnonen el mavor peso visual de los reportajes casi
sien pre; los itulires sc hac:r (n dos colores: el rojo para
dastesor ¢l nomlre de 2 porscia protagonista de cada
espacio (con mayusculas), v el negro para el resto. En cuanto

capi ular en (1 p'rrai» nizial e 2 iiformacion, el empleo de

el txto — . oo de preaunt s, I ntroduccidon de sumarios

junto a estos recursos, o de recuadros que complementan el reportaje con otra informacion, otorga a la pagina

rigor y orden, y facilita y alig~== su lectura

En las secciones fijas, (.o etiyutas s sitian >n li p.rt: sujericr zqui r la s obre un ladillo; el nombre

de la seccién va en rojo, scgwdo de’la pawsocia “GiezOen negro (“iows DiczQ. Otras secciones van

acompafiadas de simbolos navidefios junto a las etiquetas (El Bazar de Navidad lleva una estrella, por

ejemplo).

La seccion pasatiempos dispone de un filo rojo vertical, desde la esquina superior a la inferior externa,

sobre el cual se repite la palabra “PasatiemposQ Aqui se juega con el rojo, el blanco, y el ocre o el amarillo;
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los mismos colores se usan en las paginas de programacion de television. En la Gltima pagina se sitGia una
caricatura de los famosos bajo un arbol de Navidad, con el titulo “Noche de PazQ deseando al lector “Felices
FiestasQ

También Diez Minutos incluye recetas de cocina, seccion de belleza, decoracion e ideas practicas..., es
decir, informacion femenina. Sin embargo, también ofrece otras secciones mas generales, como la agenda —
con estrenos de cine-, salud, pasatiempos, television, etc.

Entre los personajes aparecidos en la revista, sobresalen los de familias Reales, tanto nacionales (el
Principe Felipe, la infanta Elena) como internacionales (secciéon “Cuentos RealesQ) Marta Luisa, Victoria y

Magdalena de Suecia, Carlota de Monaco...). A éstos se les dedica mas de 24 paginas de este nimero.

Junto a la realeza, continua la presencia de toreros (Finito de Cérdoba, El Cordobés), de
actores/ actrices (Imanol Arias, Andrés Pajares o Lina Morgan) presentadores y artistas (Inés

Ballester, Norma Duval, Ana Rosa Quintana, Loreto Valverde, Francisco, Julio Iglesias...)
También aparecen personajes ya clasicos en la prensa del corazon espafiola, pero los personajes de

reciente fama por su aparicion en television le restan protagonismo —y paginas-; asi, Carmina Ordodiiez,
Rociito o la Duquesa de Alba frente a la gente de Operacion Triunfo o “Betty la FeaQ Sin embargo (y esto
¢ be quedar claro), no aparece ning wiv «. 1o nan. d0s  pscuwofamos su

Com co cluié, q e Diez Minu' s ¢ :auna le 1< cnatro re istas de p1 "usa’ osa mé 1m on nte  de
r les.v ~ais s: ycecia < varic aspectc ;. En priier lugar, n dise’o y € uucwri .on clisic s y
wadic” e s, pero actua.” .dos y e.2ctivos; c.. cogundc érmino, un ai., o nULIero . pagi. . .2 a.ostly .
la gran apuesta y su éxito; y en tercer lugar, una desaparicién de rumores y escandalos de los “personajillosO

que pululan por la prensa del corazén, y una apuesta por el “glamourOde principes, actores y princesas.

SORPRESA!

Hemos elegido 21 ranizrc 180 dcl ala 37 de o ceribre 2 201 para analizarla con
sumo detenimiento.

Esta revista de actualizacion semanal tiene muchos puntos importantes que destacar.

En primer lugar, 1. por ada cte 11 id:ntifica es sing a'ar y exclisiva no sélo por los
contenidos que en ella = nueen apie tiar, siro tarabi:n Ho: les coi res, la estructuracion
de los diferentes elementos que aparecen, por las fotos y sobre todo por el lenguaje
empleado.

El tema principa. cstd cleran.eztc J+ferenc.ad~ de 127 restaates aparentes en la
portada por su titular de gran dimension y por el contraste de color del mismo con el fondo
de la pagina. Se destaca =~ l1s fofo. que i1cluye, ‘omentit do <1 n o bo y los rumores. En
ellas se muestran imageiics tomaaas clanuesunamente y en la intimicad de Ana Obregén y
Micky Molina, muy carifiosos. Para potenciar el interés de esta noticia en exclusiva, se
amplia el tamafio de esas fotos y se colocan en la parte derecha de la portada

superponiendo sobre éstas “todas las fotosQ) de color amarillo chillén (connotacion
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sensacionalista, poder y alerta) sobre el fondo oscuro(lujo y elegancia) y el estado borroso
de las fotos. Sin embargo, la presencia de la foto de ambos sonriendo en el centro de la
portada sobre la cudl se fija parte de las letras del titular, les identifica ain mas de lo que ya
estan. Todas ellas contienen color para aportar mayor credibilidad a las imagenes. Con el
uso del color no solo se atrae la atencion del lector sino que también afnade riqueza, belleza
y atractivo a lo que se muestra.

El titular que encabeza a este escandalo “asi ocurrié todoOva en color rojo dando
sensacion de tension, pasion y crueldad. Su tamafio es mayor al de la propia cabecera
porque lo que importa es esta publicacion no es que la gente reconozca la revista que va
buscando o ya conoce, sino la venta instantanea de la misma por el impacto que causa este
recurso.

La primera impresion que da la portada a simple vista es de sensacionalismo absoluto
y bien conseguido. Pero par aa.’'e 1 w.a " 1as enfasis sou e fondo oscuro y s bre el
t fuiar €1 :1€ 1HOr @ nafio apa 2 cc 1 las aa n la nasaQ E cc or cuc se uti iz en
¢stes le -as =3 ¢! blincc dand sensac 6n @ pt reza y sert dad uaido =n rz2e ide , radc de
eso posee. Y, sobre este frio e impactante letrero se decide tomar medidas contrarias a las
tomadas en la anterior frase puesto que ahora, las letras aparecen en color oscuro y el
fondo claro, con el me waj¢ “cl rilaty pisoia (2 iu, perivast s cue pillaron a Micky
Molina y Ana Obregén(

Como es evidente, desde la parte superior de la pagina a la inferior vemos que el
tamafo de las letras von c.e 11 enor a mayot tam:fio st'aino <l 'tu ai mas crudo y atractivo
en el centro de la portad1 con 1ra ligers inclinacidr hacala i cuic da.

La tipografia que en €l se utiliza es distinta a la utilizada en el resto de los titulares
porque so6lo asi, se pued: dis'inzui 2 jrimzra vistiy lania’ la atincidon mas rapidamente.
Se utilizan letras anchas v estiradis ja=aooria giancezi &' tema 1t saltado. Las letras de
color rojo vivo estan bordeadas de negro pero al introducirse en el interior del retrato
central del ambos, el bo de di: ésta, »ara a ser dlenzo

La cabecera de la zz7ist.. juegea L pe~y con oo miiemes co.ores que posee el titular
que anuncia el tema principal, que son el rojo y el blanco. Mientras que dicho titular se
enmarca de rojo, produci~=dc s:ngfaci¢n d¢ susponse, calcr act v cad y agresividad, sobre
fondo blanco para destacar soure el tesw de 105 elementos piesentes, la cabecera actia al
contrario. Sobre fondo rojo salen las letras en blanco pero éstas no gozan de mayor tamafio
ni siquiera de mayor grosor que las del titular principal, aunque algo que mantienen en

comun es que éstas también se sombrean de negro. Ademas, el lugar en el que se encuentra
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situado le resta protagonismo ya que en el lado izquierdo superior de la portada casi se
pierde, apenas se distingue por la cantidad de recursos utilizados, de diversos colores, de
estructura desequilibrada y por la competitividad que mantiene con el tema principal.

La frase principal destacada de forma exagerada y evidente atrae porque produce
misterio, curiosidad por lo sucedido, inquietud y alarma social. Y si a ello se le suma la
presentacion de las fotos que revelan algo que no puede ser desmentido, produce mas
morbo en las masas que es lo que buscan.

La portada parece estar muy recargada pero, en realidad, s6lo se anuncian tres temas
incluidos en el interior. En la parte inferior de ésta se presentan dos temas que, al igual que
el revuelo de Ana Obregén, ha dado lugar a muchas criticas y numerosas polémicas. En la
mitad izquierda nos presentan a Vicky Martin Berrocal y a su supuesto novio Denilson;
juntos pero en fotos individuales. Sobre esta noticia de sumario se apoya la famosa frase de
€ 1ganche “declaraciones exc usiv sC £s. s 1 uas de for aa . »lastada sobre fond: claro
ci1e,acs112z 2l chdo claro ~~ on' 1 sobi 2« “ondo dscuro, i tro wucca ol te na E el
wacic se “ltcraael rolor lanco ¢)n e’ ar arillo. Est 0lti no coir s tili a ar la
siguiente frase: “Reconoce su relacion con el jugador del BetisQ La razon que justifica la
eleccion de este color y no de otro es porque el amarillo inspira poder, prestigio vy,
sobretodo, sensacionalis v que s ¢! e’emento do nita w2 er cofalevista. Con este color se
consigue una gran fuerz: visuol, p.i.r leaert1. . odo el o sob ¢ e. ondo azul oscuro que
da sensacion de limpieza, elegancia, sofisticacion, pasividad y calidad.

Pero la noticia wuac’cda en la jarz deizcha .neio1 d. le jortada destaca por su
fondo amarillo absolu ¢ con i1ndgine, a coor cue, :omo ber dce el titular son “las
iméagenes mas fuertes de Penélope Cruz y Tom CruiseQ Se juega con tan sélo dos colores
que dicen mucho: el imarillo y >l azu mariad oscuc. Toces las fotografias estdn
perfectamente enmarcad s nar> delinr it r m=ic; cus diriensicnes.

La revista Sorpresa suele frecuentar mucho los reportajes, de hecho, en el nimero de
hoy analizado se ofreccn ciicc d: ellos ¢ perscrajes de irterés o superando las cuatro
hojas de extension donczlas 10tes ccbraz w2 2l prowngolisiae por sas dimensiones y por
sus colores tan vivos.

Por otra parte, se ==~senciar, d¢ menor etensidn noticiie cu-iosas como “Pamela
Anderson, como moratoicsQ * Nacho vuato, 1a madre de los ineilizos de CayetanoQ y un
largo etcétera.

A parte de estos tratamientos hay 12 secciones fijas que son:

Se dice, se comenta
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Entre nosotros

Armas de mujer
Novedades

Belleza

El rincon magico
Confidencias de mujer
Curarse en salud
Zapping

Detalles

Hordscopo

Pasatiempos

Algunas de ellas no ¢ .., >sp c.. men _,; ._menip , 1 que también puecen ser
¢oHn altidas 1or ics hombre  co 10 es e ¢ <~ de la seccion 1€/ cuare ¢n al dQ
“"zaipin 1Q 10 ¢ scapov)o los ‘pasatic npos

En el interior de sus paginas se frecuentan muchos las fotos silueteadas aunque sin
llegar a abusar excesivamente de éstas.

El disefio que se m»estra en la portada da una ~'=ra ide~ de lo que se incluye dentro
puesto que en su interio se t1afan o3 {2mes con 2 misme roviocacidn con la que trata en
la portada, por muy exagerado que resulte.

En sus paginas predemiran ‘os cuiui€s tOju, 12710 7 azii waarino oscuro. Los
titulares combinan varid; ¢.icres po-ejmolo. <l azal ye rosi, ei10 0y el amarillo, el azul
y el rojo, el rosa y el blanco, etc. Y siempre aparecen en letra mintscula, nunca en
mayusculas.

Las secciones fijas se identifican sien pre ¢u 11 pagit a nar corn 1na tipografia distinta
a las demds y no todas poseen el mismo color ni tamafo pere si la misma ubicacion. La
seccion “Entre nosotras Dcoribina ¢1 su ncmtre <! azul y 2l'rosy, «n ‘Armas de mujerOse
mezclan predominando =1 roje, e “Ilcvedrdes@se ua 1 dcrado cow distintas tonalidades
lo cual significa lujo y el brillo representa a la vida moderna, en “El rincon magicoOocurre
lo mismo que en la prim :ra sccciOr * asi, s'icer iv.uinen e.

Como extra de la =zwiste, s2 incluyenocctas de cccln; una cieta para adelgazar y
trucos curiosos y eficaces.

El total de las paginas que en Sorpresa podemos encontrar incluyendo la portada y la

contraportada son 75 paginas.
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Se trata todo tipo de personajes pero los mas destacados son los presentadores de
programas televisivos como Carmen Sevilla, Patricia Conde, Maribel Casany, Ana
Obregén, Maria Teresa Campos, Anne Igartiburu, Belén Esteban, Javier Sardd, Alonso
Caparr6s... En segundo lugar, se tratan actores nacionales e internacionales tales como Kim
Basinger, Schwarzenegger, Alec Baldwin,Whoopi Goldberg, Micky Molina, Pamela
Anderson, Tom Cruise, Penélope Cruz, Imanol Arias, Pastora Vega, Julia Roberts... Los
cantantes también ocupan espacios importantes dentro de cada péagina como Monica
Molina, Isabel Pantoja, Papa Levante, Nacho Duato y pocos mas. Y, los menos tratados
son los “pseudo famosillosO que a través de un escandalo o concurso televisivo han
alcanzado la fama como Angel y Sabrina de “Gran HermanoQ Iiigo, Dinio, aunque la
aparicion de personajes de la familia real s6lo pueden verse una o dos veces y no mas.

Para concluir, nos hemos dado cuenta que Sorpresa es una revista especializada en
1 formacion rosa ya que cue w w 1o 10s um sies que ¢! cula ) dando, en todo mao nento,
s nsacien de teis on, pode - .o actific © 7 ser acionali mc po nec o de su
¢on bir ci¢ a° cclores fue tes y por 12 dis ribucion =2 lo® d stin os lcmer tos e la
pagina, todo ello sin olvidar las grandes dimensiones que suelen poseer las fotos que se
muestran.

Los temas que sc avar en ¢sta publicacis, sop, ina 'or'tariamente, bodas y
relaciones personales rupturis -, enlacss) co.dndlalcs, inimilides de famosos y

nacimientos.

SEMANA

La publicacion el:czida para estcand'isis de contenidss, esiwucturacion, enfoque,
disefio, etc, ha sido el numero 3.228, del dia 26 de diciembre d¢ 2001.

Semana es de a>tralizecién s:manal; sal2, conc-ctamerte todos los jueves al
mercado.

Para comenzar cen su andlisis hemos extraide de la nortade una serie de rasgos
caracteristicos de su line. «ditorial Flieme princimal gae e des aza ¢n esta primera pagina
de la revista se superpone a la foto de gran dimensi6n que ocupa mas de la mitad derecha
de la portada haciéndose de todo el largo de la misma. La foto, que al igual que el resto, va

en color otorga mas credibilidad a la noticia senalada. Predomina en ella la verticalidad.
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El titular cuyo color es el blanco sombreado de negro informa de que “Eva rehace su
vida en OsloOy a continuaciéon se muestra una declaracion textual de la protagonista
“Felipe y yo seguimos siendo muy amigosQ En esta frase se aprecia un toque de
sensacionalismo puesto que el amarillo chillon que en ella se utilizase deja entrever. El
titular aparece en tamafio mayor que el resto de las noticias destacadas pero menor que la
cabecera de la revista, incluso la tipografia que contiene también las diferencia.

Mientras que en el titular se opta por las mindsculas, en la cabecera que se encuentra
en la parte superior izquierda, se incluyen las mayusculas. Este recurso evita que el nombre
que identifica a la publicacién quede en un segundo plano, manteniendo toda la relevancia
que se merece.

La cabecera, de color rojo pasion nos produce tension, suspense, calor y actividad; y
el fondo sobre el que se coloca, azul oscuro nos da sensacion de elegancia, sofisticacion y
1 ucha calidad. Este color s 10 s [ esa tla cu €1 recu’ aro yue enmarca a la céhHecera
[lestocucer 2l etouelayp = .y nov el hacer su aparic 6n La: learas ccme ya
} 2 os efi'ad r jas estan bordea as ¢ . b anco nitid y cobi: é te 2 somore1 1 uy
ligeramente con el negro difuminado. Por su forma, tienden al estilo clasico.

En la portada, por sus contenidos y estructuracion, no se puede decir que se nos
muestre puramente “am .iiirtaOyz qu lot Urico: tre. wsunioo d in‘erés que aparecen en
ésta, no tiende al escand ilo ni, vor s estc, al r c.Ho, sinp emente s: limita a informar.

El sumario, que tan sélo cuenta con dos noticias, contiene una foto horizontal de lo
reyes en la parte izqu erca supeior. ba o ¢11a, 11 boot le este.la Vorente y Javier Conde
se muestra con una fc1o rerical. Amoas es.an jutrocucides pcr 1n titular y una breve
aclaracion; sin embargo, lo que hemos podido observar es que aunque en los dos se utilicen
el amarillo y el blanco, e jucga cor el 0s. n apiime-a¢prec: :1:marillo “Los ReyesQ
y continia en blanco “at nelos org allcs <) P ¢l centrarin, »n 'a seg inda se comienza con
el blanco “boda en GranadaO y en amarillo seguidamente, “Estrella Morente y Javier
CondeQ Lo cierto es qie es os cclores (Elan:o 'y a'narilly) tan rz-a tados sobre el fondo
rojo produce un contrastz-de graa fue.zz. oo cuaricso s que oL amnai.llo, que proporciona
poder, sensacionalismo, prestigio y mucha fuerza visual es utilizado siempre para la
identificacion de los pe1=~najzs, micnt as (ue el b'anco s rve pua i1 formar lo que ocurre
en la fotografia, tiende ai ciasicisno.

Las imagenes que se presentan en el sumario estan enmarcadas, de la misma manera,

por corondeles blancos.
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Y, para acabar con la portada, s6lo mencionar el detalle de la esquina derecha
superior que vuelve a mostrar el estilo propio de la revista. Contintia en su linea ofreciendo
un “especial navidadOsobre el rojo, de nuevo, con letras combinadas de amarillo y blanco.

El total de las paginas que Semana incluye contando la portada y contraportada es de

111.

Las secciones fijas que contiene son las siguientes:

- Gente

- Novedades

- Moda

- Tendencias

- Belleza

- Salud

- Pasatiempos

- Ocio

- +Hordse oo

- 21 gro ~acion de waevisio y ur . s aeccion de los mejor s € necics vt icU as mas
d- tace as

- Las chicas de Semana

Como se puede ver, son numerosas las secciones que semana a semana se ofrecen en dicha
revista y, aunque la mayoria sean especialmente femeninas, otras de las que se presentan
pueden ser consultadas pcr hoiabres _onmo per e e plo: JUcid. 16762050 y Programacion de

television.
Todas las secciones *»“den ificin ¢2 ~~'or ~mal, mas been, oscy ce fiio grosor y de tipografia

clasica, exceptuando la seccion de Moda y la de Belleza que aparecen en blanco sobre fondo negro y en
dorado sobre fondo gris br llar.te 1 ¢ spe ctiva ner .

A parte de estos « spac.us fi 0s ci da cemi na, wau bitn se ir cluy n di 7 < ds reportajes como ‘“Marta
Luisa de Noruega anuncia su boda para primavera"({pagina 30); “Ainhoa Arteta nos recibe en su casa de San

h

Sebastian junto a su hijaO(pa~== 28); “Qesulin de Ubrique: “E~*~s-conv-.~id- derque mi matrimonio saldra
bienO(pagina 98); “boda de Clurler Sperce:, I erm: no le Dima e Ca zs, ccn Caroline FreudO(pagina 104)
y “Norma Duval: El afio que vienc van a pasai miuchas cosas en mi +.daO (pagina 106). Estos son los
reportajes mas extensos puesto que también aparecen unos 13 reportajes rads que no son tan amplios como
los ya sefialados.

El disefio de la portcda no oncierca muco ror la. pagitas icteriors | lesto que éstas gozan de
mayor elegancia y ligereza donde predominan la aglutinacion de fotos y de gran tamafio.

En los titulares siemf i se observ. la comhina:ior dei 150y <1 «7u sol re el fondo blanco de la
pagina, la diferencia la marce 1a seciom (-5 NTE co nbi iar 7<= en :us { ti lares e rvj) con el negro, pero en las
demas se respeta el rojo y azul con los antetitulos o subtitulos rojos y sus correspondientes letras capitulares
siempre azules. Al igual que en la portada, las maytsculas se pierden dando paso, en todo momento, a los
titulares en mintsculas.

No se abusa de las figuras silueteadas, de hecho, no se utilizan en ningin momento. Se opta por el

encuadre y separacion de las fotografias por aparecer en un mismo espacio sin lugar, a veces, al texto.
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El tratamiento de los famosos que andan de boca en boca por actos o acontecimientos escandalosos
producidos no suelen formar parte de los contenidos de esta revista.

Los actores o actrices hacen su aparicion en contadas ocasiones siendo los protagonistas en el dia de
hoy: Nicole Kidman, Tom Cruise, Imanol Arias, Pastora Vega, Antonio Banderas, Arnold Schwarzenegger,
Pamela Anderson... Los toreros también se hacen un gran espacio en los contenidos de Semana, tales como
Javier Conde, Francisco Rivera Ordoiez, El Cordobés y Jesulin de Ubrique. Es importante destacar que los
presentadores de programas televisivos son muy tenidos en cuenta: Maria Teresa Campos, Carmen Sevilla,
Ana Obregoén, Jennifer Rope, Ana Rosa Quintana, Paloma Lago, Ramon Garcia y Mabel Lozano. A los
personajes de sangre “realOcomo los reyes de Espaiia, el principe Felipe y Eva Sannum, la infanta Cristina,
Marta Luisa de Noruega, Charles Spencer se les dedica varias paginas enteras.

Los temas mas tratados suelen ser las bodas de personajes importantes como la de Charles Spencer o
la de Marta Luisa de Noruega.

La paternidad es un tema de interés para Semana como “Antonio David Flores celebro el tercer
cumpleaios de su hijo DavidO(pagina 96); “El Cordobés y Vicky, juntos en el segundo cumpleafios de su
hija Alba(ipagina 94); “Lucrecia celahra estos dias especialos con su pr=-inso hijo JamO(péagina 80), etc. Por
¢ ra p- 2, les re'acicnes ~rsonale sont mi 3 de i1 erc } como es e! caso de “Micole "*dmar - Tcr T >
s avizen u1:lecoor tra ol acuerdc xpagma 8), “Ii ar i Anas y P stora vive: su neior moma to( (pi zina
41); Par »Lc atd* y N ari ! au Do iinguez,  1an- gja :lizO(pagina '3). ¢ c.

Como conclusion, Semana es una revista propia de la informacion rosa pero no se esfuerza por
promover el morbo ni escandalos sonoros sino que, mas bien, aunque con ironia y sarcasmo en ocasiones
informa de cosas interesantes, no de meros hechos que dan lugar a rumores.

La estructuracion de s 1s pagings sor sitnilar s, s manatien: er todo ro1en o al igual que los colores

y el formato de las fotografia .

Evolusion *-adr SE*MANA.
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En primer lugar , respecto a la portada, hay un tema

que sobresale del resto, la ruptura del compromiso del

El nimero de esta publicacion Principe, destacado con un gran titulo lleno de significado, en
seleccionado para nuestro analisis ha mayusculas:ONO PUDO SERQ acompafiado de un antetitulo

sido el 249, correspondiente al 22 de metaforico y lleno de humor, “El Principe que las mareaQ

diciembre de 2001.

Una fotografia de ¢l junto a otra de la modelo Eva Sannum
del mismo tamafio, forman el conjunto de esta noticia en
portada, completadas con una declaracion del Heredero —lo
que aporta credibilidad y rigor-:CLa relacion con Eva no ha
prosperado y puntoQ

El resto de temas de la portada se disponen en forma de “LOalrededor de este tema principal; en la
parte superior izquierda, “Carmina Ordéfiez arropada por Julian Contreras en el entierro de su tataQ En la
parte inferior izquierda, Rosauro: “Eugenia es una de mis mejores amigasQ Y en la parte inferior derecha,
“Estrella Morente y Javier Conde, una boda muy andaluzaQ Asi, pues, vemos como estos titulares son de
distintos tipos, desde las declaracicnes ~ la deccrincion 4= 1» noticia, n~=~ndo por aquellos a modo de titulo
¢ un'"o (com~ el “e = “oda, cor unaa os cidn).

T re ista ccuste '= 88 pag wao a col r, incl ye ao portada  contrapor ade en! prim- ap gi ase
i cliver 'su-ari de tro el cua podemos disti- suir los partes; le ~rim ra, itula 'a PR ‘ON AJI 3, \ vria
en funcion de cada semana; la otra, las SECCIONES FIJAS, se compone de varios apartados: moda, belleza,
dossier, vivir en familia, tus derechos, decoracion, trucos, compras, cocina, cocina con Mari por un euro,
remedios naturales, salud, viajes, jugadas del destino, agenda, pasatiempos, programacion, actualidad,
horéscopo, patrullando el cor 1zon ( 7ifi 2ta).

Refiriéndonos a su lin :a editcrial. Qu.’ 11e dic es s nas no edcsa v v.ng ua. ista que la mayoria de las
revistas del corazon presentes en nuestro pais. Ello quiza pueda explicarse por el hecho de que su nacimiento
fuera a raiz del programa \'e te lev idr del nisr10 1 vibr. —a1 ¢e af-ario 2 1 ha»i uai, cuando prensa suele ir
por delante de television-, v <obr > vi ra tras l¢ de apa “» 9n ue écte Es, des i revista desenfadada, para
un publico menos clasico y algo mas joven que el resto; la prueba esta en secciones dedicadas, por ejemplo, a
los nifios de la casa (por tanto. se supone que esta enfocada a muieres de mediana edad, que rozan la treintena
o, como mucho, los 40 afi><) Ircl.so 1o s ta1 “cxclicivanent. emeria) somo otras publicaciones
similares. Sus armas son los | *~29s ¢ 2 pr labias '~ i1 n7a, 2l serca mo .. ; t2 40 lo ¢ 1e implique el tratamiento
del mundo del corazén desde un prisma de humor —vemos, por ejemplo, caricaturas de los famosos-.

Si tenemos en cuenta lo ar‘erior, > dilamiimo y r«vecad e sv dis fiy es 4n justificados; la propia
cabecera juega con tonos orillanes, © si1s letris par.ccn ‘emller, adguiir viovimiento. Los colores
empleados son tonos basicos, vivos, como el amarillo, el rojo, el verde o el azul; la mayoria de los titulares
son de estos colores. Este nir-~n incluye, debido alas fechrs, innmasnayfies incorporados a las secciones
fijas.

Destacan, por su disef.v; ius paginas de =i CulvoronQ) rebosantes Jo co.or y con fotografias retocadas
y otras a las que se le afiade un bocadillo; el resultado es una especie de historieta (mas tipica de una revista
para gente joven). Las paginas de personajes apuestan por grandes fotografias en tonos saturados, con
titulares de gran tamafio y también de color, montados sobre un fondo blanco en la mayoria de las ocasiones.

Cuando la informacion ocupa un espacio extenso, el texto se “desahogaOmediante ladillos o sumarios de
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tipografia destacada, y casi siempre con corondeles o filetes. En las paginas de las secciones fijas, por otro
lado, el color es atin mas empleado, y las imagenes resaltan sobre el resto; a veces, se emplean imagenes
silueteadas y pegadas sobre un fondo con textura (por ejemplo, varios adornos navidefios sobre un fondo de
mimbre, rustico).

Como hemos mencionado anteriormente, la revista se compone, ademas de informacion rosa, de
informacion femenina —secciones como belleza, moda, decoracion, trucos, compras, cocina...-, de otras
secciones mas genéricas y validas también para hombres —pasatiempos, viajes, salud...-, y de informacion
general —seccion actualidad, con noticias de espectaculos y cultura-, aunque escasa y siempre relacionada con
los famosos (asi, en un estreno el tema principal sera el romance de Cruise o Cruz, no la pelicula).

Para finalizar, y en cuanto al tipo de personajes que se incluyen en las paginas de QMD, decir que
sobresale todo lo relacionado con la familia real espafiola, asi como con otros personajes ya tradicionales en
la prensa rosa, como la Duquesa de Alba, Carmina Ordofiez, o numerosos toreros (boda de Javier Conde, El
Cordobés, Fran Rivera, o Finito de Cérdoba). Otros personajes presentes son los “famosos recientesO
procedentes de la television, como Maria José Galera (Gran Hermano), la gente de Operacion Triunfo, o
incluso “famososOpor su supuesta vinenlacién con los famaens (véase D ~sauro, que incluso ocupa portada).
7T imb*" > tieren 1 hrece inque e men: ¢ ¢ ado, a ue os relacione 10s cow. el - nd~ "=l esr *acr - com
¢ ntanter (Morf 1 38 icl. -\ artistas ~oima Juval). o i sores (Crui e, Bander s...) Fl< :nomi~ do cc¢ nin

c >t dos’ llos s q :scCpe sonaje nacional s

LECTURAS

La revista Lecturas es uua de 1as mas popwarcs dentro de su geneio, en'lo que se refiere al formato se
asemeja bastante a otra de las publicaciones mas vendidas en Espafia, la revista Semana. Para analizar a
fondo la publicacion hemo ' d: sceni pussto n p rce as e’ ¢studi:

»Numero de pagina: * 103

»Portada: en este niimero figura como noticia principal: “Isabel Sartorius otra vez sola - tras anular
inesperada y definitivament: su bod1 ¢ n Javie. SctoC 'y Cuuo neucws | ectndarias: “Don Jaime de
Marichalar se recupera poco a poccC “B~n isteban v C== r Lizar o inici:n ei 2002 juntosQ) “Arturo mas
en familiaOy “Vacaciones en la nieve -Paloma Lago y Alvaro Bulté, una relacion que se consolidaQ

»Linea editorial: la informacion aue se presenta huye del sensacionalismo; presenta los contenidos
con seriedad y rigor; la mevoria de los jerionaj:s gie ajar:cen el @ re’i t. 10 son famosos solo por
aparecer en los medios, sino == su | ofisiér, *o=st a'.mwour.’

»La mayoria de las fotografias que aparecen en la revista, son de agencias. Suponen una parte
importante de la publicacion.

»Secciones: la mayo1 a del spac.o e la re/ist: s. udict a ejorta’es do os famosos como en este
caso resefiamos algunas de las principales, sin que éstas aparezcan agrupadas dentro de una seccion:

-Isabel Sartorius otra vez sola.

-Belén Esteban y Oscar Lozano inician el 2002 juntos: “Nuestra relacion va para largoO
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El resto de las paginas de las revistas son diferentes secciones que se agrupan bajo el titulo: “Lecturas

practicaQ
-Moda -Autodefinido
-Complementos -Programacion TV
-Salud -Internet
-Belleza -Hordscopo
-Gran Pantalla -Cocina sana
-Ocio y Tiempo libre -Cocina coleccionable
-Ideas -El humor de Forges
-Pasatiempos

Estas secciones son en su mayoria aportaciones de la prensa femenina a la prensa del corazon.
»Hemos de sefialar, que al contrario que otras revistas del corazon en su linea, la revista Lecturas no
incorpora informacién general, tan s6lo se dedica a la informacion rosa.

»En lo referente a los persenoies que onorecen en lo ravista, po~~mos decir que Lecturas huye de la

1

r oda ' crear “Smesill Dy sus 1 dortaj s 1 atan a der onas famos: , por S. traysctor’ - orofesanal torer
a tores— 1as ¢, mOdi><E ) 0 a Lusunaji s que  or su proyecc n social  su statn son<ns der idos
vort dor i de laidur fap lias re les, nobl za_er pre irios multim. 'ona sk ).

El mismo Javier de Montini, responsable de la revista, subraya los diferentes cambios a los que se ha
tenido que adaptar el sector en los tltimos afios para no perder mercado: “No podemos ofrecer a los lectores
aquello que estamos hartos de ver en television. El famosillo es conocido de tanto salir en la tele, y no por
otra cosa. Trabajan para esto prog an as / tas figiran 2n st plaitille. “reer cu= s revistas hemos pactado
no ocuparnos de ellos, pero 10 ha .’do asi. E aue terge talntc, aparccer.: os  emas se quedaran ahiOy
apunta ademas “ahora, las revistas somos serias por no haber entrado en el juegoQ “la prensa del corazon esta

especializada y no es nues ra forirla 'a que se ha aiopteoen 1 V)
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Evolucion tirada LECTURAS

OLECTURAS

LECTURAS

A1 RONTC, in 20 apar

La revista Pronto es una de las que mas polémica ha suscitado en cuanto al género
periodistico al que pertenece. Algunos autores y periodistas, tal es el caso de Rosa
Villacastin, la califica ¢c ie/isfa ¢z 11for nacior, geicia » anitill sta en un comienzo,

otras como Juana Gallego Ayzl1y Cia o Lcale, i tacha Jde rev sty del corazon.

Mediante el analisis de esta publicacion pretendemos llegar a una conclusion propia. Para ello hemos
utilizado el nimero 1546, >on ‘ecl 1 27 de Cicie vio. . Je 7901,

La portada muestra viria . fitcs para resun ir m=icr gr.e ¢on palas lcs cimas mas destacados que
incluye (ya se sabe que mas vale una imagen que mil paiaoras). i uso de numerosos colores la hace
dinamica, llamativa, interesante ¢ impactante. El rojo lo acerca al color del corazon, ademas de transmitir
pasion, la de los personajes «ue en ella avzrec:n, ttmb én'd sersacid de ¢a oy actividad. Los blancos le
dan claridad y transparencia a lIa p1hlicicica, al ighal gr.e hace el color 2.u . E' dorado del nombre de la
revista se supone que es por recordar que estamos en navidad, pero ademas al ser brillante llama mas la
atencion del lector.

Pronto cuenta con 1)4 pagiras = ludas a por'~"  la ccniraporteda las cuales se encuentran
elaboradas a sangre. La publicacion se encuentra dividida en tres partes: reportajes, secciones y narraciones,
pero que se encuentran mezcladas a lo largo de todas sus paginas

Dentro del ambito de '==re)Hor tajes, se tocar m 1y Jiverscs tcmras, d s lc ajuellos que hablan de los
corazones de la realeza, de ‘~=oros, pe iodist: = -ac‘eres, caitan es, ha*c noicic s de informacién general
relacionadas con el gobierno argentino, Bin Laden...

Las secciones se encuentran relacionadas sobre todo con temas propios de revistas femeninas, como

vida sana, cocina, trucos, belleza, TV...
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Las narraciones por el contrario que los reportajes no tienen nada que ver con la vida de personas
famosas, si no mas bien con historias de amor personales de gente de a pie.

Se trata por tanto de una revista que se puede denominar una hibrida pues toca un poco de todo pero
no se decanta hacia ningtn lado. Es una revista comercial.

En cuanto a la forma de tratar la informacion, se trata de una publicaciéon que introduce en todas sus
paginas el color, predomina el rojo y el azul en los titulares, sobre fondo blanco o de color. Trabaja mucho
con cajas de texto de colores para dividir la pagina en diferentes partes y noticias y que no tiendan a
confundirse unas con otras. Otros recursos que aprovecha son los ladillos siempre en rojo subrayados en azul,
asi como la diferenciacion de cada seccion y narracion dandole colores diferentes a los folios de las paginas,
siempre poniéndolos en relacion con el tema del que hablan (salud en azul, narraciones en rosa...). El uso de
la fotografia es contindia, en todas sus paginas, asi como alguna infografia (en temas de informacion general
para explicar de manera grafica alguna noticia), asi como ilustraciones que hagan mas amenas las lecturas de
las paginas. Las fotos suelen aparecer en color, pero también hay alguna que otra en b/n debido a la
antigiiedad de la foto.

En cuanto a la cobertura informativa 17 1 egtilo nerindistico util*=2do, no se puede decir que estemos
I bla~ '~ de une revista- '~ corte s "o, ir or 1ativo s r suroso. Los  eporta,es e da ' los o fs pr ticer -
¢ amatic 5, (or . e el ~codela uucvista il Core ob s, a quien ¢ bido a su iepe 22ic ahers e ] q iere
von - de nar. , h ta 1 cr acion « 2 especu icior s, ¢ so del report ‘e se’ re  “ran v Fgevia’ ne quose
muestran todos los rumores suscitados en los ultimos dias sobre un supuesto distanciamiento entre ambos,
aportando datos sobre otros problemas acaecidos afios atrds y que en esos momentos vienen como anillo al
dedo para apoyar las conclusiones a las que este medio llega por si solo.

Este medio que ya l.osa illacastn :alifita ce rezista amar lliste (1 va1 comienzo, sigue en la
actualidad introduciendo maf ces sei';ac’ona is as. tyde justif,canlosc ¢ n cac se ' resentan los rumores que

se dicen, pero que al presentarlos ellos quedan mas patentes y dan mas que hablar si cabe.
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EVOLUCION DE LA TIRADA DE

REVISTAS
Semanales
1994

DIEZ MINUTOS 476,550
HOLA 851,285
LECTURAS 476,358
PRONTO 804,963
SEMANA 427,672

1995

452,586
796,590
452,403
774,062
430,180

1996

418,654
778,754
451,331
894,425
408,898

1997

376,898
815,497
439,099
925,871
382,858

1998

339,714
762,051
423,572
1,000,988
342,619

Incremento

94/98

136,636
-89,234
-52,786

196,025
-85,053
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Evolucion tirada R.Semanales
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6. ANALISIS ACTUAL DE LAS REVISTAS FEMENINAS

MARIE CLAIRE

-Numero de paginas: 179.

-Secciones: la revista consta de 5 grandes secciones que incluyen otras tantas:
“IntroQ “Reportajes y entrevistasQ “CoolturaQ “ModaOy “BellezaQ

-Portada: en la portada de la revista podemos encontrar los siguientes titulares:

~“Descubrimos la inteligencia sexual recomendada para parejas establesO

-“Andrew Morton desnuda a Madonna- El mayor cotilla del mundoO

-“Acoso moral- ; Te hacen la vida imposible en el trabajo?0

-“2002 como nueva- Tendencias para ser mas felizO

~“Mujeres corresponsales de guerra- sus otras cronicasO

-“Suner horods :0po )

- ¢ “4nese numerc uno? [ senadore: votan a  ise 27 es”

“U.i~.ahorz 40reg “ .elic s, 10 soluc: = L paave * de i, -
estaciones de esqui, 10 catering para nochevieja y un curso de belleza y
la lenceria mas sexy.

-Contenido: la revista M i Ciaire nc coatiere irigura se:cion rosa en la que
comente o haga referencia 2 I s perscraies del corazdi o a .2s cctili os. En algunas de las
secciones de la revista, sobre todo en la denominada “reportajes y entrevistasOaparecen
algunos personajes qu: son lab tua es le a preasa «el corazii, s n embargo, se les da un
enfoque muy distinto <1 de la (2oriaucidn rosa, Lo liace sorelencia wosu profesion, a sus
obras, buscan el lado profesional y artistico sin profundizar en sus vidas personales. Se
hacen entrevistas de per: °malided e o sin1ieterse »nsa1v daint ri.

La revista transmiwc una iaea de mujer ue vanguardia, se centra sobre todo en la
moda, pero aborda tamhién_ otros temas interesantes ~omo rueden ser a situacion de las
mujeres en Afganistan, ascor:sporszles (e guerr, 3l accse laby a.F

Marie Claire no trata a la mujer como un publico al que solo le interesan unos
trapitos y algunos conse ¢ paraestir 11ds mona, kg .< sin-aadi es‘e es el reclamo de su
venta.

En la seccion de cultura se incluye apartados de turismo, arte, libros, cine,
gastronomiaE No obstante, a diferencia de otras publicaciones dirigidas a mujeres, no
incluye una seccion de cocina, o de trucos de limpieza; se presupones que no es este el

motivo por el que la mujer compra esta revista, no es esto lo que le interesa ya. Esto hace a
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Marie Claire diferente a otras publicaciones femeninas de las cuales las revistas del

corazdn han copiado las secciones de cocina, trucosE

COSMOPOLITAN

-N° de paginas: 227.
-Secciones: “GenteQ “ModaQ “Belleza y SaludQ “En profundidadQ “Trabajo y

dineroQ “De puertas adentroOy “AdemasQ
-Portada: en la portada de “CosmopélitanOaparecen los siguientes titulares:
-Horoscopo (que dice de ti tu signo, tu vida amorosa al detalle, trabajo y
dinero sin secretos, los mejores dias segin los planetas.
Cosmo al rescate ( jAuxilio, vuelve la Navidad!, como organizar la mejor
fiesta, nada de resacas)
-Trabajo (a la caza / ¢ iptwr > di un empler
-H»e. 2 (Ensénl _. < dar e placer vuas las v ices)
Sa 1d jAy,11e duel¢ < cojroblemas g nit-.es /su =0l icin?
-Contenido: Como otras revistas similares, ésta trata algunos de los personajes
habituales del mundo del corazon en la seccidon de “GenteQ Por ejemplo, en este niimero,
se hace una entrevista a >diiv a /ibi.ca (actriz), _zoncr \/eiting (ac riz), entre otras, pero
se centran en su carrera profes onei sin entrr en aenalles shbre s vic:. intima.
La revista Cosmopdlitan parece tener como objetivo llegar al interior de la mujer, lo
que piensa, lo que sieite lc vuc necesi a, 7 a yertir de by, fcrrouly u agenda: “ensénale a
darte placer todas las vezesQ “ El tranai) e i poit: nte, n¢ro 10 te HazesO
Ademas dedica un espacio amplio a secciones de moda y belleza.
Como en el resto de rcvista, de est¢ tijo, 11 fotog-gfia «s iy importante y estdn
realizadas por profesion.icc y wrtistas n..; ¢2n0cidcs.
Destacar como novedad con respecto a las otras que ésta incluye algunos graficos e
infografias bastante logi~?as nera lvst-ar s t2ma: princif a es; i cenis, haciéndose eco de

la nueva era digital, incluyc en su indice 1a 10ografia ac la pagina priucipal de su web.

ELLE

-Numero de paginas: 219.
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-Secciones: “MagazineQ “ModaQ “BellezaO y “Estilo de vidaQ Estas cuatro

secciones agrupan otras tantas que referentes a dichos encabezamientos.

-Portada:
-Especial hordscopo del amor 2002.
-El relevo de Penélope, Sybilla, AlmoddvarE condcelos antes que nadie.
-Subasta benéfica elle (Modelo de solidaridad- todas las caras de la lucha
contra el sida)
-Nuevos elixires de juventud (onagra, hoja de olivo, aloe veraE )
-Shopping (dime con quién, cudndo y dénde compras y te diré cémo
vistes)
-Nochevieja (ideas para celebrarla dentro y fuera de casa9
-De este afio no pasa (hacer ejercicio, comer sano, dejar de fumar, cambiar
de look, cuida 1ap =l
-Cor erido,: ‘ElieOtan =~ sc aleja le © ""iea q e siguen otr: s re ris.as en 2n aas

¢ 2ste ipo e quc la ¢ iferer zia un poco < 2z s demas es vue ¢ 21l Od dic1ds. sp cic de
su revista al tratamiento de personajes, que estén presentes o no en la prensa rosa, no
reciben un tratamiento rosa en esta revista. Se trata su vida profesional y su obra, nunca
informacion intima o pe: souiel.

Se hacen bastanes eire .cas dc per.coalilac, coric =1 este nimero son
entrevistados los musicos del grupo “Duncan DhuOo la presentadora de television Llum
Barrera. En cada secc 6n. cii e, mlsica. 1itros 2 hac. “efereac A @ aigun personaje, ya sea
en forma de entrevista v en 10.m a d¢ retefi 1, 1o cva’ es tn ras. o diferencial de esta revista.

Hay una subseccion de la revista, “PeopleOdentro de la seccién “ModaQ en la que
podemos decir que la in ‘ormcion 52 ecerca uipcco ¢ lo gie szt ¢l mundo del corazon,
pero sin entrar en cotilleos 1 caesiones nersonecles Son narsondjes del corazon pero
analizados desde el punto de vista de la moda. En este numero, el reportaje al que hacemos
referencia se titula “4 princesa, muy ops)y se 12fere a a guna: hebituales de la prensa

rosa como Rania de Jorczaiia, Rocaric cladal, Magdale=a d2 Seccie y L ette- Marit.

VYOGUE

-Numero de paginas: 250

-Secciones: “ModaQ) “Novedades, gente 'y actualidad)) “Belleza y saludQ
“Reportajes y encuentrosQOy “LivingO

-Portada: en la portada de la publicacion podemos encontrar los siguientes titulares:
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-Vogue elige lo mejor del mundo

-Agenda 2002 (el futuro empieza aqui)

-Exclusiva Calvin Klein después del 11 de septiembre
-Hordscopo del afio

-Lista de oro Vogue 2002.

-Contenidos: “VogueOno es diferente a las demas publicaciones de este tipo en
cuanto al tratamiento de los personajes famosos. Aparecen personalidades habituales de la
prensa rosa como pueden ser Aitana Sanchez Gijon, Nieves AlvarezE No obstante, solo
se hace referencia a su vida profesional o en otros casos se les hace entrevistas de
personalidad.

En el caso de “VogueQ el contenido que mas espacio ocupa dentro de la misma hace
referencia al mundo de la moda.

Hay una seccion de la evis 1 ¢ ue o la juc nds se ace: ta a la informacion 1osa, la
¢ .cibe 3cis za s tre, cono ‘Yo poi aparc e orogri mas de ¢ ;pe taciile de ccra’ on.
Jn este cay  crihe n art culo score OdmH ser un  °rfer .o anf tidr . Sin en ba 20.
tampoco podemos decir que es informacion rosa en si, ya que no se habla de sus relaciones

personales, de detalles de su vida intimaE

CONCLUSION

Aunque es cierto que las revistas del corazon nacieron como una hibridacion de las
revistas femeninas, al me 10! en nue itro pa s pcdemos ris‘rea” ] dcos rasgos de informacion
rosa dentro de las misn :.s.

La tUnica informacidon que podriamos calificar de parecida a la de las revistas del
corazdn es la que se reficre a perscras que po- st vroiesior de ac oor s, artistas, escritores,
0 personas que perten¢zean . . rcaeza o tengen an stoty, soc al muy elevado. No
obstante, no existe semejanza en la forma de tratar la informacion de las dos. Al menos en
Espaiia, las publicacion :s ex stents no haen re’e-ericia a dztalizt le la vida intima de los
famosos y se empenan z:z-ha_er fan.cz2s o las pesscmus Jue e asocian con este tipo de
personajes conocidos, sino que se limitan a hacer entrevistas de personalidad en las que el
artista o conocido deja v~=ur lidc cuc purde re,u'tar int r>san €, 1 asi morboso, para la
sociedad.

El rasgo mas significativo que observamos pueda tener relacion con la prensa rosa,
es la inclusion de secciones puramente femeninas como pueden se cocina, belleza,

maquillajeE
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REVISTAS FEMENINAS EN INTERNET

MAIRE CLAIRE

Esta revista no tiene pagina en espafiol en Internet.

COSMOPOLITAN

-Dominio: www.cosmohispano.com

La pagina en espafiol posee unos graficos bastante pobres, siendo palpable la
inestabilidad en las imagenes entre otros fallos. Existen dos secciones fundamentales:

-Cosmopdlitan revista

-Cosmopdlitan television

Dentro de estas secciot 2s e1 0 itran ds  na serie d  ser\ ‘cios y puntos que s empre
¢ dsten 2n le Hdir > Home, ,Z_pec iwcular , soueza y moda, Cosn oy scadeo Hzole 1do
< Cosn ) te t, L voscopo, Cosmo  2lne pu to de encul fre  Fcro ¢hsr o, 'a s ujeren 2
web, nuestra portada y numero anterior. Como podemos comprobar ninguna de estas
secciones hace referencia a la informacion rosa, ni siquiera a los famosos.

Por otra parte la pagin. e Iliernet 1o ten: naca cue ver .on la revista en formato
papel. En este caso, los 12porteics Jue seutical :n apigiias sca

-¢Tiene el amor fecha de caducidad?

-Melenas de fiesta

-¢Existe todavia ¢ mackismo?

-Bella y sana en vacaciones.

VOGUE

-Dominio: www.vooue es

Las secciones de aiev'sa cn Irternzt sor ciferent:s a lis a2 la revista en formato
papel, aunque guardan una estrecha relacion y los contenidos al final son los mismos:
Moda, Belleza, Mujer Vogue, Pasarelas, People, Novias, Gourmet, Viajes y Hor6scopo

A diferencia de las paginas web de otras revistas similares y del formato papel de

esta revista propiamente, en este caso la web si contiene cotilleos; no obstante, la
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informacion que se muestra es de personajes internacionales y muy conocidos en todo el
mundo, no son personajes espaioles. Ejemplos:

-La tartana de Madonna.

-Bing no acepta llamadas

-Linda se reconcilia con manchester.

La informacién que se ofrece sobre este tipo de personajes es breve y rigurosa; no

amplia con opiniones ni con ironia, se limitan a explicar la noticia.

ELLE

-Dominio: www.elle.navegalia.com

A la pagina de la revista “elleOse accede a través del buscador navegalia.

La version digital de la revista es igual al formato papel, se mantienen las mismas
s :cciones, los mismos report jes, 7 a cine, s auaden ot us s rvicios propios de Ii ternet,
¢Hmo tucler s r un busc “~= w char = sibili lad de art cipe - ‘en ot cu sos
j e act vos’

La version digital, al igual que la de formato papel, no incluye cotilleos sobre

famosos, lo que se hable de los personajes conocidos es exclusivamente por su labor

profesional.
Mensuales
1994 1195 196 1577 1998 Incremento 94/98

COSMOPOLITAN 241,657 725750 227,640 212,872 231,90 -9,967

ELLE 184,898 169,923 186,964 167,692 17547 -9,451
MARIE CLAIRE 119,368 131,618 145,563 44 447 16705 48,537

VOGUE 90,829 88.,03¢ 93,26/ 06,9'5 11264 22,035

WOMAN 164,828 162,201 159,663 152,140 14320 -20,908
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Evolucion tirada R.Mensuales
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7. ESTADISTICAS

Estadisticas de las Revistas de prensa rosa v femenina. Difusion.

OJD

DIFUSION PUBLICACIONES CONTROLADAS POR OJD. Afios 1995-2000

Semanales

DIEZ MINUTOS
HOLA
LECTURAS
PRONTO

QUE ME DICES
SOl PPZ7A

SEM A™A

1995

366,338
708,273
340,283
701,710

215,228

1996

342,246
642,157
339,028
680,038

31,767

1997

313,790
622,292
334,265
769,122
243,081

270,100

1998

268,517
627,514
318,129
807,388
213,381

25.,01,

1999

237,765
597,001
306,819
877,623
152,251
1he pe
“ie 80)
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2000
246,263
598,279
308,369
958,524
163,738
122708
3,955



difusion OJD R.Semanales

1,200,000
1,000,000 : m DIEZ MINUTOS
M mHOLA
800,000
_ : OLECTURAS
600,000 m PRONTO
400,000 - | | |mQUE ME DICES
B SORPRESA
200,000 H m SEMANA
o Hom [ i
1995 1996 1997 1998 1999 2000
C..cdn DR _C..aanale (&
L0000 T —
¢),0004
800,000 |
700,000 @ 1995
600,000 1 m 1996
500,000 1 01997
400,000 = - B
300,000 | ' = I | W 01998
200,000 | m 1999
100,000 2000
0«
DEZ LECTURAS | QUE NE SEVANA
MNUT ¢ D'CES
DIFUSION PUBLICACIONES CO N1ROLAN: S POR CJT Afics 19)5-2)00
Mensuales
199° 179¢ 1797 1097 1999
COSMOPOLITAN 166.933 £30,029 5,044 154 8. 175,594
ELLE 133,721 120,541 147,002 123,560 130,600
MARIE CLAIRE 72,571 8:7-3 95 45y 9,055 118,243
VOGUE 52,1)8 £/,286 42,011 6, 7. 70,297
WOMAN 107,381 116,599 94,071 91,690 95,099

2000
172,265
134,802
101,259
80,154
93,707
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Difusion OJD R.Mensuales

180,000+

160,000

140,000

120,000
100,000
80,000
60,000+
40,000
20,000
0

1995

1996 1997 1998 1999 2000

o COSMOPOLITAN
mELLE

OMARIE CLAIRE
OoVOGUE
mWOMAN

1000 T

16" 0C "+ -ﬁ"

140,000
120,000+
100,000+
80,000
60,000
40,000
20,000+

=

Di ...’ n(.c_ R.N_..cuales

m 1995

i

0
COSMOP DT~ MAEFIE CLAIRE WOMAN

m 1996
01997
01998
m 1999
@ 2000
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Fichero v cuentas anuales

Balance situacioén activo
3000000 M activo
2500000+
2000000- Einmovilizado
1500000 O gastos a distr.en varios
1000000 ej.
500000 Oactivo circulante
0 Ototal general
1996 1997 1998
SEMANA
Bai \n e s\ uz zion acti' o
0 000/ [N .
{1 - O activo
15000000+ . -
a M inmovilizado
10000000+

Jjastys a d str.en varios

3j.

5000000+

Jdactvo circdlante

Ziote' genelt
199¢

s |
GFUPA A SHETTZ |

1997

3a’'ance situeciAn active

25000000

15000000+

10000000+

20000000+ |

‘ | I wnowvlizado

[ Ja.tc. a distr.en varios
€j.

5000000

0

o ~cuwe cit :ulante

@ total general




Balance situacion pasivo

O pasivo
3000000 [ W fondos propios
25000001 Oingresos a distr.en varios
2000000+ €.
1500000 O acreedores a largo plazo
1000000
W acreedores a corto plazo
500000+
0 O provision para riesgos y
1996 1997 gastos
SEMANA Ototal general
Balai .. qitu .c.'’nfg ._..0
‘ @ pasiv
25 00C 7 )+ L | m fondos nropi s
20000000 Oingresos a distr.en varios
15000000 €.
O acreedores a largo plazo
10000000
5000000 "= aci2ed 1 3s a corto olazo
0 [0 provision para riesgos y
y .S 0F
2 A .otz (eneral
|
>air ce sif 1acior pasiio
Lr pasivo
L o 7 % B O
18000000+ m fondos propios
16000000~/ |
14000000 ‘ni igresc s a dis r e 'arios
12000000+ e
10000000« acreedores a largo plazo
8000000 O gop
6000000+
4000000 | ‘A1acizeddrss a coro olazo
2000000- v

0

GRUPO HACHETTE

@ provision para riesgos y
gastos

O total general
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Pérdidas y ganacias SEMANA

OIngresos de explotacion

3.500.000+ B Gastos de explotacion

3.000.000+

2.500.000 O Resultado de explotacion

2.000.000+ ) .

1.500.000. O Resultado financiero

1.000.000 M Resultado de actividades
500.000+ ordinarias

0 O Resultado extraordinario

-500.000-

1996 1997 1998 B Resultado antes de
impuestos

Pérdidas y ganancias HOLA

mlr_ -~os de explotacion

p I Gastos d ex jlota 6
1€ C)C (0
1600 00 /& Nl
14,000,000 Déx I(;tacién
12,000,000 P
10,000,000 @ Resultado financiero
8,000,000+
6,000,000 m Resunac » de actividades
4,000,000+ o linar a;
2’000’008: @ Rectac)H e. traordinario
-2,000,000-
1976 1977 19¢3 B osultade enfas de
imp 1€5"0¢

Pérdidas y ganancias HACHETTE

16,000,000- =y
14,000,000+ = | ]
12,000,000- o
10,000,000+ —o. | oM | ¢ | =
8,000,000 — ¥V /\L Y\l - o
6,000,000 O
4,000,000+ ™
2,000,000 .I:L. l B (A =1 G vy o
0 7'Lgi ,,EJ;!E:,LQA u|
-2,000,000-




Audiencia v difusion de revistas semanales v mensuales

AUDIENCIA
semanales
PRONTO
HOLA
LECTURAS
SEMANA
DIEZ MINUTOS
QUE ME DICES
SORPRESA
TIEMPO

20
71BN
CAMBIO 16

febrero

octubre 98

3192
2784
1812
1482
1552
828

132
134
94

98-

febrero

octubre 99

3315
2573
1653
1384
1290
644
361
2.6
13
o

99-

increment

3.85
-7.58
-8.77
-6.61
-16.88
-22.22

-18 71

1439
-’24

67



AUDIENCIA R.Mensuales

octubre ¢, cctuk e 9)

700-
6001 | |
500
400+ mELLE
300 mWOMAN
200 0O VOGUE
1001 @ COSMOPOLITAN
0 ‘ ‘ ‘  A—
100 A
febrero 98- febreo 99- incremento
octubre 98 octubre 99
AUL 'E ICIA R.| lensuales
y O\ | [ B
30C — — — -
OELLE
500, B WOMAN
4001 OVOGUE
3001 T COSNMOPOLITAN
200 mcLS
100 P WON AN
0 B VOGUE
-100 [ COSMNPOLITAN
febrero 98. “sbre > 9¢- r crems.nt)> N T
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AUDIENCIAS R.MENSUALES
700
600
500+
4001 o febrero 98-octubre 98
3001 O febreo 99-octubre 99
200 W incremento
100
0
-100+
ELLE VOGUE
Increment %increment
DIFUSION 9. )9
~ menls
807, © 377,62
PRONTO 8 3 70,235 8,70
627,51 597,00
HOLA 4 1 -30 5. 4,86
218,10 306,:1
LECTURAS 9 9 -11,310 3,56
260,51 237,75
SEMANA 7 5 -3),7.2 11,45
252,01 218,80
DIEZ MINUTOS 4 5 -33209 13,18
213,36 152,25
QUE ME DICES 1 1 -61,130 28,65
17125
SORPRESA /
Tcrement %increment
mensuales 9’ 9¢
123,56 130,60
ELLE 0 0 7,040 5,70
WOMAN 91,690 95,099 3,409 3,72
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VOGUE

60,177 70,297 10,120
154,83 175,59

COSMOPOLITAN 1 4 20,763

16, 82

13, 41

Difusion

900000

800000+

700000+

600000

500000+

400000+

300000

200000

100000+
0,
10700°
23 ar al

mim W a
es Ha SEM. N, QAUET E
DICE »

900000
800000
700000

500000
400000
300000+
200000+
100000

0

60000017

[itysion R.5¢n anales

-100000

| (v §F B ¥ _§ |1 B R | SR 4

semz naleg L=C TURAS QUE ME

DICE3

[ 98
mo9
OIncremento

m98
m 99
O Incremento
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Estadisticas EGM

ESTUDIO GENERAL DE MEDIOS(I). 1* OLA (FEBRERO -
MARZO 1995)

semanales ABRIL 94, MARZO 95 ACUMUL.94
PRONTO 3000 2881
HOLA 2836 2597
LECTURAS 1919 1856
SEMANA 1 84 1783
D7 AL TTTOS 1 24 62
T EN PG 6 ° 47
CAMBIO 16 297 320
EPOCA 256 237
mensuales

COSMOPOL TAN /59 73¢
WOMAN 54¢ 75
ELLE eV J42
VOGUE 348 334

MARIE CLA'RE 240 L%
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EGM.1°0OLA(FEBR-MARZO 95). Revistas

semanales
3000-
@ PRONTO
2500+ mHOLA
2000+ CJLECTURAS
15001 OSEMANA
m DIEZ MINUTOS
1000 @ TIEMPO
500- m CAMBIO 16
0 OEPOCA

EGM.12 .. ‘FI —..MA __95).F_. tas
nen: ui les

8u0

700

600 5 COSMOPOLITAN
500 m WOMAN

400+ =N =

300 - VOC'E

200/ \ mMARIE CLAIRE
100

ESTUDIO GENERAT DE MEDIOS. 3*0OLA(OCTUBRE-
NOVIE!13FE) 995 Y \CUMJLAIO) ./OVIL
FEBR 95, NOV

23 OCT 5 NAVO 95

semanales

PRONTO 3003 2951

HOLA 5177 3025

LECTURAS 2095 1491

SEMANA 1923 1907

DIEZ MINUTOS 1850 1741

TIEMPO 481 537
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CAMBIO 16
EPOCA
mensuales

COSMOPOLITA

WOMAN

ELLE

VOGUE

MARIE CLAIRE

231
215

767
580
547
329
280

246
255

759
576
569
358
263

800
700+
600
500+
400+
300+
200+
100+

WH AN

EGM.3?0OLA (OCT-NOV)1995 Y ACUMULADO
MQVIL.. R2vistas monsuzics

EGM.3?0OLA(OCT-NOV)1995 Y ACUMULADO
MOVIL. Revistas semanales

OLECTURAS

O SEMANA

m DIEZ MINUTOS
g TIEMPO

B CAMBIO 16

O EPOCA

L1C OSMOPOLITAN
m '/OMAN

OELLE

O0\OGUE
\1MARIE CLAIRE
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ESTUDIO  GENERAL DE

MEDIOS. 3*OLA(OCTUBRE-
NOVIEMBRE) Y ACUMULADO
1994
3*OLA ACUMULADO 9%4
semanales
PRONTO 2852 2881
HOLA 2704 2597
LECTURAS 1859 1856
SEMANA 1785 1783
DIEZ MINUTOS 1663 1621
TIEMPO 651 647
CAMBIO 1) 32( V)
E’OCA 4 137
m °ns! ales
COSMOPOLITAN 788 738
WOMAN 581 575
ELLE 19¢ 749
VOGLE 361 241
MARIE CLAIRE 239 229

3000 A E—
mPRONTO
25001 mHOI A
2000- 7_ZCTURAS
1500, JSE'IANA
mDIEZ MINUTOS
10001 £ TIEMPO
500 |m CAVBIO 16
0 ‘ C. EF OCA




800+
700+
600
500
400+
300
200+
100+

EGM.3? OLA(OCT-NOV) Y ACUMULADO 94.

Revistas Mensuales

mWOMAN
OELLE
OVOGUE

m MARIE CLAIRE

o COSMOPOLITAN

se 1an. 'o
PRONTO

HOLA
LECTURAS
SEMANA

DIEZ MINUTOS
TIEMPC
CAMBIO 16
EPOCA
mensuales
COSMOPGLITAN
WOMAN

ELLE

VOGUE

MARIE CI A'RE

ESTUDIO GENERAL DE
M El IOS. Al RIL 95-M ARZ\) 96 Y
+EBERC 9. -~nUVIEN BRE 95

3000
3204
216:
103,
1966
<90
207
217

3003
3177
(95
850
1923
481

hlo 2
1

215

16/
547
&)
329
280

75



3500+
3000
2500
2000
1500
1000

500

EGM. ABRIL 95-MARZO 96. Revistas semanales

ZPRONTO

mHOLA

OLECTURAS
OSEMANA

m DIEZ MINUTOS

m TIEMPO

m CAMBIO 16
OEPOCA

8L (
700+
600
500
400
300
200+
100+

EGM.ABRIl .. M/ .. 9€

j;— 11

..<.istas ... ‘suales

o COSMOPOLITAN

mWOMAN

L E.LE

O v OGlE

(@ MARic CLAIRE

ESTUDIO

CENEPAL. DE

MEDION. CCTIBEE )0 -Ma (0 96

Y ABRIL-MAYO 96

semanale

PRONTC 3049
HOLA 3171
LECTUR a> 2135
SEMAN/. 1902
DIEZ MINUTOS

TIEMPO 480
EPOCA 219

2000
3204
7167
.96f
1934
490

217
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mensuales

COSMOPOLITAN 818 787
WOMAN 603 595
ELLE 524 579
VOGUE 288 315
MARIE CLAIRE 270 273

EGM. OCTUBRE 95-MAYO 96. Revistas semanales

@ PRONTO
mHOLA
COLECTURAS
C0SEMANA

D Z .. UT e
@ El P2
L PC A

y

ECwm.OCTULERZ9,-MA /) 9¢. Fevistas

Mmeinsuales
1000- JAALILILLA/ZUH
o'
800l I COSMOPOLITAN
600+ | —=a | S mwowvaN
o= LS

400" || ~ — | JVOGUE
2004 '4MARIE CLAIRE

o [AMARI |

Ry = | A (4

1

ESTJLCIO GEMNEIKAL DE MerICS. 2 OLA. ABRIL -
MAY D €5 7 ACUM J_ADC MDVII
OCTUBRE 94, MAYO 95 ABRIL 94, MARZO 95

semanales

PRONTO 2951 3000



HOLA
LECTURAS
SEMANA

DIEZ MINUTOS
TIEMPO
CAMBIO 16
EPOCA
mensuales
COSMOPOLITAN
WOMAN

ELLE

VOGUE
MARIE CLAIRE

3020
1994
1907
1741
537
255
246

759
576
569
358

PAN

2836
1919
1884
1724
600
297
256

759
532
549
348
240

3000+
2500
2000+
1500
1000

500

3500 - FVAILIAILT -‘

EGM. 220LA. ABRIL-MAYO95Y ACUMULADO
MOVIL. Revistas semanales

mHOLA

7 .ECTURAS

L' 3E MANA

m DIEZ MINUTOS
o TIEMPO

— J g CA VBIO 16
A=fgy’ |°.
% | C ER DCA

| —

£ PRONTO
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MOVIL

800+
700+
600
500
400+
300
200+
100+

EGM. 220OLA. ABRIL-MAYO 95 Y ACUMULADO

mWOMAN
OELLE
OVOGUE

m MARIE CLAIRE

o COSMOPOLITAN

semanales
PRONTO

HOLA
LECTURAS
SEMANA

DIEZ MINUTO 5
TIEMPO
CAMBIO 16
EPOCA
mensuales

COSMOPOLITA

WOMAN

ELLE

VOGUE

MARIE CLAIRE

97

ESTUDIO GENERAL DE MEDIOS. OCTUBRE 96-
MAY O 97 Y ABR L' 6- MARZ s 97

3286
3196
2217
1867
1648

182
174

636
571
452
298
231

6 viAYO

ASRIL9E MAK7C YT

3163
3158
2165
1881
1915
52

213

716
500
o5
286
250
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EGM. OCTUBRE 96-MAYO 97. Revistas semanales

3500+
3000
2500
2000
1500
1000

500

ZPRONTO

mHOLA

CJLECTURAS
C0SEMANA

m DIEZ MINUTOS
= TIEMPO

m CAMBIO 16
OEPOCA

EGM.C .

. '‘Bl.=18-N .._97.R ... tas

nen: ui les

7u0
600
500
400+
300+
200+
100+

E COSMOPOLITAN
m WOMAN

O=. E

- VOCE

\ B MARIE CLAIRE

97
semanales
PRONTO
HOLA
LECTURAS
SEMANA
DIEZ MINUTOS
QUE ME DICES
TIEMPO

ESTUDIO GENERAL NE MFEFDCS
FEERZTO 972 CV

1308
3208
2735
181+
1811
1200
341

OCTUBRE 96- MAYO 97

3286
3196
2212
1867
1848
n.d.

417
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CAMBIO 16
EPOCA
mensuales

COSMOPOLITA

WOMAN

ELLE

VOGUE

MARIE CLAIRE

116
174

687
448
505
293
241

114
182

686
452

298

3500

3000+
‘ 2.0( -

1500+
1000+

500

EGM. FEBRERO 97-NOV 97. Revistas semanales

| @PRONTO
ahCoA

ML =CT 123

¢ EM. NA

m DIEZ MINUTOS
B QUE ME DICES
m TIEMPO

~ ANIBIO 16

11 FC CA

700+
600
500
400+
300
200+
100+

B COSMOPOLITAN

= WOMAN

O :lLE

—~vOG E

B MARIE CLAIRE
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ESTUDIO GENERAL DE MEDIOS
ABRIL 97-MARZO 98 FEBRERO 97-NOV 97

semanales

PRONTO 3256 3306
HOLA 3139 3208
LECTURAS 2017 2135
SEMANA 1725 1814
DIEZ MINUTOS 1738 1811
TIEMPO 320 341
CAMBIO 16 115 116
EPOCA 155 174
mensuales

COSMOPOLITAN 0/\ oc’
WO 14 1 a0 448
E Lt 502 50,
VOGUE 306 293
MARIE CLAIRE 239 241

.
3500
3000 o ’FONTO
2500 mHOLA
C .ECTURAS
2000 |- S= VANA
1500 & DIEZ MINUTOS
1000- o TIEMPO
JAIBIO 16
500 | TIXTEC
1=POCA
ol -k
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700
600
500
400+
300
200+
100+

EGM. ABRIL 97-MARZO 98. Revistas mensuales

@z COSMOPOLITAN
mWOMAN

OELLE

OoVOGUE

B MARIE CLAIRE

<7 Na 1 kS

T 0N IC

HOLA
LECTURAS
SEMANA

DIEZ MINUTOS
QUE ME DICES
TIEMPO
CAMBIO 16
EPOCA
mensuales
COSMOPOLITAN
WOMAN

ELLE

VOGUE
MARIE CLAIRE

ESTUDIO GENERAL DE MEDIOS
/ BRIi 97-MARZ0 08

OC "¢7-M: Y098

3213
2984
1931
1639
1699
978

299

148

655
430
87
286
254

3
3139
2017
1728
1725

720
118
155

676
502

255
396
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EGM. OCT 97-MAYO 98. Revistas semanales

3500

3000
2500
2000
1500
1000

500

O PRONTO
mHOLA

OLECTURAS

C1SEMANA
m DIEZ MINUTOS
@ QUE ME DICES
O TIEMPO

m CAMBIO 16
mEPOCA

T
600+
500+
400+
300
200+
100+

EGM.OC" .. I/ ._"8. ._..stasr ... ‘uales

0 COSMOPOLITAN
mWOMAN

L E.LE

O v OGlE

(@ MARic CLAIRE

99
semanales
PRONTO
HOLA
LECTURAS
SEMANA
DIEZ MINUTOS
QUE ME DICES
TIEMPO

ESTYUDIO GENEP AL RNE MEDICS
AB2L S8-NARZO

FEBRERO 98-NOV 98

3192 3197,
2737 2784
177% 18.2
1445 1552
1455 1482
733 828

264 278
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CAMBIO 16 80 94
EPOCA 124 132
mensuales
COSMOPOLITA
623 644
WOMAN 376 428
ELLE 452 459
VOGUE 222 267
MARIE CLAIRE 275 266
EGM. ABRIL 98-MARZO 99. Revistas semanales
3500+ ‘
N @ PRONTO
30001 | . | lghoa
‘ 2. 00 - | | | |aLzc 1A
‘ 20) ¢ EM. NA

1500
1000

500

m DIEZ MINUTOS

m QUE ME DICES
m TIEMPO

-A !-;'.'J !'ELCCA

1 ANIBIO 16

700+
600
500
400+
300
200+
100+

B COSMOPOLITAN
= WOMAN

olLe

~VOG E

B MARIE CLAIRE

ESTUDIO GENERAL DE MEDIOS

OCTUBRE 98-MAYO

ABRIL 98-MARZO 99
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99

semanales

PRONTO 3282
HOLA 2617
LECTURAS 1707
SEMANA 1372
DIEZ MINUTOS 1330
QUE ME DICES 683
SORPRESA 326
TIEMPO 231
CAMBIO 16 73
EPOCA 114
mensuales

COSM _PCL TA
531

WOMAN 387
ELLE 438
VOGUE 24)
MARIE CLAIRE 272

3500+
3000

2500
2000
1500+

1000+
500

3183
2737
1779
1495
1455
733

264

124

376
452

~°0

275

P] >12C NTO

@ 10LA
1|:|LECTURAS
LTSSV ANA

7. DIEZ MINUTOS
@ QUE ME DICES
B SORPRESA

1 EMPO

‘1 A\ BIO 16
\.EPOCA
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700
600
500
400+
300
200+
100+

EGM. OCT 98-MARZO 99. Revistas mensuales

@z COSMOPOLITAN
mWOMAN

OELLE

OoVOGUE

B MARIE CLAIRE

“cmar e
PRONTO
HOLA
LECTURAS
SEMANA

DIEZ MINUTOS
QUE ME DICE:
SORPRESA
TIEMPO
EPOCA
mensuales
COSMOPOLITAN
WOMAN

ELLE

VOGUE

MARIE CLAIRE

ES U)IO «'El ERAL DF MEL 10S
CCT98-M AY N O

1 BR J9-NOV vy

634
357

434
255

3282
2617
1707
133¢
1372
633
3.4
231
114
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EGM. FEBR 99-NOV 99. Revistas semanales

O PRONTO
mHOLA

OLECTURAS

OSEMANA

B SORPRESA

O TIEMPO
mEPOCA

m DIEZ MINUTOS
@ QUE ME DICES

1VV 2
700+
600
500
400+
300+
200

100+

semanales
PRONTO
HOLA
LECTURAS
SEMANA

DIEZ MINUTOS
QUE ME DICES

| EGN.. FEE R 9 -N DV 9). ’~vistas nensu:z 'es

| @ COSMOPOLITAN

BW OV AN
Cc-L:
Llj VOGUE

mMARIF CLAIRE

ESTUDIO GENERAL DE MEDIOS

ABTIL99-VIARZ D 0%

3488
244
157y
1389
1208
601

"L3F 96-NOV 99

3315
2573
1653
1384
1290
644

88



SORPRESA 333 361

TIEMPO 213 226
EPOCA 117 113
mensuales

COSMOPOLITAN 634 634
WOMAN 349 357
ELLE 395 434
VOGUE 272 265
MARIE CLAIRE 243 253

EGM. ABRIL 99-MARZO 00. Revistas semanales

3500 | ‘
i | @ PRONTO
3000 W

‘ 2.0( -

AlL=C a3
‘ 20) d¢$ EM. NA
500, m DIEZ MINUTOS
mQUE ME DICES
10001 B SORPRESA
5001 4 ENPO
0l 11 zHCCA

EGM. AbRrI._923-,'AIRZC 0C. Fovisias rel s .'alas

700- |
oot H o} —— ———— — —-
soob” 4 R '@ 50S\ OPOLITAN
400, | ‘ mWOMAN

MELLE
3001 OV _GlE

2001 ¥ VAR = CLAIRE

100+




ESTUDIO GENERAL DE MEDIOS
OCTUBRE 99-MAYO 00 ABRIL 99-MARZO 00

semanales

PRONTO 3486 3488
HOLA 2418 2447
LECTURAS 1558 1579
SEMANA 1534 1389
DIEZ MINUTOS 1251 1208
QUE ME DICES 661 601
SORPRESA 334 333
TIEMPO 205 213
EPOCA 109 117
mensuales

C OISV _PCL TAN o 63-
W ON AM 327 54
ELLE 379 395
VOGUE 269 272
MARIE CLAIRE 219 242

EGM. OCTUBRE 99-MAYO 00. Revistas semanales

3500 | |
‘DPRONTO
30001 @ HOLA
2500- [1 L CTURAS
20004 J3Ei JANA
1500 EIDE?MNWOS
71C UE ME DICES
1000 I CCRPRESA
500 | a3 IEMPO

‘ mEPOCA




700
600
500
400+
300
200+
100+

EGM. OCT 99-MAYO 00. Revistas mensuales

@z COSMOPOLITAN
mWOMAN

OELLE

OoVOGUE

B MARIE CLAIRE

<7 Nalc kS

T 0N IC

HOLA
LECTURAS
SEMANA

DIEZ MINUTOS
QUE ME DICES
SORPRESA
TIEMPO
EPOCA
mensuales
COSMOPOLITAN
WOMAN

ELLE

VOGUE
MARIE CLAIRE

ESTUDIO GENERAL DE MEDIOS
/ BRIi 00-MARZO 01

OoC "()-M: YO 01

3499
2303
1568
148+
1247
1089
<25

L

67

635
321
100
270
246

378
2300
1536
15¢3
1279
951

<03

74

675
338
402
285
249

91



3500
3000
2500
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8. INFLUENC.1A D] LA I} rURMA'CICN ROSA EN LA
I’ “ORIMNMAC O Vv GENI RAL

8.1 Analisis actual de periddicos

Diario ABC

Para ver el tratamiento que hace este medio de la informacion rosa, hemos escogido
el periodo que va desdle €1 11l 78 de: dizic wore del poside w30 A cuuauacion, ofrecemos
un andlisis de las notic.as a_..ecidas calaimo Jc es.os lins.

Domingo 2 de diciembre

Encontramos una ¢ ntre 7ista p.rfi del tor:ro 'esu in le Jurirue situada en la primera
pagina de la seccion “GenteQ ~cunando ést plig.iia co np ea y )t -a 114s —ocupa, por tanto,
una pagina par y otra impar, respectivamente-.

La entrevista aparece e blaacc yreg-o; tamyocc lis fotogeafics co1 a color, pero si que
son de gran tamafio. \si bay pouc texfo  riuy vsruc ado ccn umarios junto a las
imagenes. En esto se parece mas, pues, a una revista.

Esta informacion, firmcds pon Cristina sart'age, hi s5ido c¢oaczdida al periddico en

“‘alli nos atendio, en

N

exclusiva, como la misizz pei.ocista 12ma0~n €n ¢! prmer prarifo
medio de su habitat...O. La entrevista cobra interés debido al propio caracter polémico y
popular del torero; se abordan sus intimidades, sus sentimientos delante de un toro, sus

planes de futuro, y su lado familiar, aunque deja de lado el aspecto més sensacionalista, su
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posible boda; lo destaca en un ladillo, pero no aporta demasiados datos sobre el mismo,
quizas porque la exclusiva de esto la tenga alguna revista del corazon, como deja bien claro
en el texto: “seguramente no nos lo dice porque vendera la exclusiva a alguna revista...O

En general, la perspectiva es seria, se respetan los silencios del diestro. Pero puede
apreciarse como el tema de la boda importa a la periodista, y si no habla mucho de ¢él, es
porque no tiene datos (“fecha en que suponemos que tendrd lugar la boda, ya que a pesar
de nuestras insistentes preguntas...0), lo que explica el uso de expresiones de duda
(“suponemosQ “seguramente(). La entrevista cobra tintes amarillistas con frases como “asi
que sefiores lectores tendremos que esperarQ

En definitiva, ante la falta de datos de interés sobre un personaje “tan de prensa rosaO
como Jesulin de Ubrique, la entrevistadora, mas que informar, intenta atar cabos, y formula
sus propias hipoétesis (recurso empleado, por ejemplo, en programas televisivos de cronica

1 sa cuando los famosos se n° :gan 1 € Hore T SU - ucciaracic (¢s,).

Y ie mes 7d>dien bre

“El marido de Carolina, condenado por agresiones a la prensaQ noticia cuyo morbo es
indiscutible, aparece en la seccion “GenteO (portada, pagina impar), ocupando la pagina
completa. El texto va a uua so'a ¢hlunna, y deifaca uwil *uege1 €a blanco y negro, de
grandes dimensiones (ig1al que el .iilir), v acor.p.Nada ce un ¢x e o pie de foto.

La informacion aparece en forma de noticia —firmada por un periodista de
informacion general-, lo cr.al nuestra que e! texte ¢s prelciniraitemente informativo,
sobre el hecho concreto de 1a condena de darmovee po-cgredic a a1 a fotografa. Otra cosa
es que la noticia sea polémica y amarillista por si misma, independientemente de como se
informe de ella.

Por otro lado, el ttmo y =[ ling1cie emr.edos por ¢l frriaite son bastante ironicos,
sarcasticos; se posiciona asi claramente, y el texto se hace opinativo en algunos parrafos
(los anadidos valorativo: de 11 sen‘eac a tri s i1 fo11a nos ce ésta).

Pero ésta no es la Zzica Loticia rclative u la crdnicu sociaten es.2 dia; la pagina 89 de
la seccion “GenteOrecoge dos noticias. En la parte superior —de menor espacio que la
inferior, pero mas impo1“~=te por ¢s ar arrida- hay uni ir formac 6a sobre la operacion de
Sofia Rhys- Jones por uu pusible embaiaz0 catrauterino; €l tewa es muy tipico de la prensa
rosa (embarazos, dramas, etc, de las casas reales), pero aqui, con el texto a dos columnas
acompanado de una fotografia en blanco y negro firmada por el periddico —seguramente de

archivo- solo se nos informa del hecho en si.
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En la parte inferior, bajo el titular “Ocean’s Eleven retne a un elenco de estrellas de
Hollywood() halamos un tema muy sensacionalista como es la presencia de famosos
vinculada a los estrenos de cine. Lo mas destacado aqui son las fotografias, que aportan el

toque de amarillismo y sobresalen respecto al texto (éste va a una sola columna).

Sabado 8 de diciembre.

La portada de “GenteO(pagina par) la ocupa en este caso un veredicto por una de las
tantas denuncias entre famosos y periodistas del corazon; las protagonistas son Karmele
Marchante (la difamante y perdedora) e Isabel Pantoja (la denunciante).

El texto, a cuatro columnas y firmado por la redaccion del periddico en Sevilla,
comienza recapitulando lo ocurrido hasta el momento; aunque el tema sea morboso, el
texto es objetivo e informativo, lo cual puede apreciarse en su estilo, con frases como “la
¢ udiencia rechaza...Oo “La S :me ziz aice .0
Y oobsane, a normacion ~7<.er: un ne  1ds s nsaciona iste deiidv a st mq o,
corles:re It 1¢s de osde escand lo— o ¢ @ la senten: ‘a-.

Una fotografia gigante, en blanco y negro y que no se corresponde con el momento de la
sentencia, completa la pagina.

Si pasamos la pagiia, 2n "a £5 ros (ncontrvmo. d1 toa e corta extension, a dos
columnas, y firmado pcr Criztna Coniiago (Falbiiial 2n 2cta s:cc1d1); estd situado en la
parte inferior y acompafiado de una pequeia fotografia. El tema es un desfile de moda en

Sevilla, otro ejemplo e :.cto cu turel, perc aqui n1 12 fotogrefic ni e texto tienen un matiz

sensacionalista; es mas bie't it fcrmesida q1e faweresa al piblicc, s b e todo, femenino.

Domingo 9 de diciembr .

La princesa Masal o a 1o saiide (lel Lospi‘al ‘ras da- ¢ Ivz 2s 1 tema que recoge la
portada de la secciéon “GenteQ firmado por Tokio, ABC; el ponular dicho de la prensa rosa
de que la felicidad venle se d:mu>st-a ajui. anrque est: deridcio trata esta noticia de
forma rigurosa y sin nit.gzna saloraciczs Laacicia eoode ineaes por si misma, al tratarse
del nacimiento de una Princesa y del jubilo de la gente. Todo el mundo, pues, quiere
conocer al bebé, sacarlc-rarcc’do tc, pcr I¢ cu>» la imazen wqu ere importancia y se
convierte en el centro dc 1a noticia; aria, s padies souricwes, y un primer plano de la

Princesa, abajo.

Lunes 10 de diciembre.
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Esta vez la musica invade la portada de “GenteO (pagina impar), con una gran
fotografia en blanco y negro de “Azicar MorenoQ y muy poco texto —firmado éste por
José Eduardo Arenas-. Se trata de, a través de una entrevista, mostrar la trayectoria del dao
musical, su estilo, sus canciones... en un tono predominantemente informativo (aunque
quizas la imagen sea algo sensacionalista).

En la pagina siguiente (84) encontramos —proveniente de agencia- la noticia del
bautizo de la princesa Isabel de Bélgica; esta situada en la esquina superior izquierda vy,
aunque reducida, es la informacion que mas llama la atencion de la pagina, gracias sobre
todo a una gran fotografia (en blanco y negro y firmada por el diario), familiar y emotiva.
Asi, pues, nos hallamos ante otro tema tipico de prensa rosa, donde la imagen es lo que
prima; la felicidad vende, sin duda.

También en esta pagina 84, en la parte superior interior (derecha) se halla otra
1 formacion de agencias; est: vez, ve nos 'l e zupio de ¢ no n personaje popular al que
s:1lcha dane:lico apista,cc =2 sCloria rc ° uelve 1crear p Iér 1ca. Eiten a, s, a
¢>s col mt-s, s 1wy pelia; udo, y al v z 1or ello, es.* ab rdido con esorec il igery
cuidado, a base de declaraciones (“El ladrén de bancos afiadio...Q por ejemplo). No hay, en
definitiva, rasgos sensacionalistas ni opinativos en un tema que podria caer facilmente en

el amarillismo, seguram..ec por pre cecer li in‘orraci i Ce ~genc as serias de noticias.

Jueves 13 de diciembre

La portada comble a > este (ia a1 ena 1na et e 1sw [.2rsoral a Jaume Aragall, a
cuatro columnas y firryad:. por Mata Ca rasco, s.n envargo. tris su andlisis, se aprecia
claramente que, por el talante del entrevistado, no se acerca en lo méas minimo a la
informacion social o ros 1 (conc ocaritcol laenacvista e Jesui‘r e Ubrique).

En la pagina 89 hav ott- notic'a sobre moda e le e desta an las fotografias de
rostros conocidos en los desfiles; otro ejemplo mas de la relacidon moda-famosos en estos

actos sociales.

Viernes 14 de diciembre

El esperado comp =mito de I I'rincesa Na-ta _uise y +ai Bzhn ocupa la portada
(pagina 91) de la seccion  ueneGdel peridaico.

La primera parte es mas informativa y objetiva (datos del anuncio del compromiso),
y aqui puede apreciarse el influjo del lenguaje y de los topicos de la prensa del corazon a la

hora de anunciar los compromisos de los miembros de las Casas Reales. El final afiade
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datos mas sensacionalistas, aunque continlla con un tono informativo (“Se cuenta y no se
para sobre el caracter comprometido del novio —a quien ya se le llama el nuevo Mette-
Marit- un arrogante play-boy...0.

En la fotografia de la pareja, destaca la carcajada de ella, lo que la dota de expresividad, y
le resta la solemnidad y oficialidad de estos anuncios reales. La noticia la firma la

corresponsal de Estocolmo, Carmen Villar Mir.

Sabado 15 de diciembre

Hasta ahora las noticias analizadas se hallaban en la seccién “GenteQ Este dia
encontramos informacion relacionada con la cronica rosa, ademas de en dicha seccidn, en
la misma portada del diario, en la editorial, y en la seccion nacional. Esto se justifica por la
noticia de la ruptura del Principe y Eva Sannum, hecho que, ademas de sensacionalista, es
¢ > interés para la opinion pu uca, de nuo © q ¢ se wrata, < vore todo de un asunto p Hlitico,
“de'Sst; dc D(2 al i *nos eso ] oo .nlisres o1 = as de ste medi ).

E  piinc lurar. sefial remos 1 ce.tet do y forni 2 de cala vna ‘e las seccicaes
anteriormente citadas.

Asi, en la portada vemos un primerisimo plano del Principe Felipe (consiguiendo de
este modo acercarlo al icctor, wrnanizar'o v sibjeavizarls). E ta portada parece tener
mucho de “rosaQ) se apuesta por e & scfio --de aLw.3cen e 13sto ce aoticias-, y el titular en
primera persona dice mucho de la ideologia del diario (es el Principe el que ha decidido,
qué responsable e int:ligen', ¢banlonar 1na :lacica gq.e 1he en contra de sus deberes).
Aun pequetio pie de foic ccnias pagines dedicaas al tema con ple a la portada.

Desde la pagina 25 a la 37 de la seccion nacional se profundiza en la cuestion; la
declaracion de la ruptwa de Princpe (pégini 72, inpa )’ la his‘oria del noviazgo (que
ocupa 3 paginas), el perfil de Zv:. Sirnum, 1< biograiia (e Felip2 ¢ 3 Borbon y un adlbum
familiar (8 paginas) sin apenas texto, son algunos de los aspectos tratados. Es decir,
testimonio del protagon sta —1o de 11 riodelo-; docurientacion, thicarafias, y un recurso ya

P |

preparado como la bicgrafia del hzizdeis, que 21 iecio a Jec.dido explotar ahora
(relacionando su renuncia al amor con la frase presente en estas paginas “Una vida al
servicio de Espafia0).

Respecto a esta idca cncontiamos, precisainence, en 1a pagina 3 el articulo de opinion
de Benigno Pendas (Profesor de Historia de las Ideas Politicas) titulado “El Principe y el

HonorQ Esta claro que el tema no se reduce al mero cotilleo.
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En la pagina 4, hay muchas fotos; la superior, la mas importante, de la pareja. En la pagina
5, un pequeno sumario de los hechos, con fotografias oficiales.

En la pagina 11 (impar), el principal editorial de la pagina estd dedicado al tema que
tratamos; bajo el titulo de “La decision del PrincipeQ encontramos una frase significativa:
“la Corona sera una Institucién que atenderd a lo que de ella reclame el bienestar de la
NaciénO(el Principe, pues, ha obrado bien escuchando la peticién del pueblo, y teniendo

en cuenta su papel).

No podemos olvidar otros temas tratados también el mismo dia en la seccion
“GenteQ La portada (pagina 95, impar) relata la boda de Javier Conde y Estrella
Morente en Granada, una boda, segin su propio titular, “llena de musica, baile y
pétalos'?Q) La noticia ocupa la pagina completa, con una gran foto en blanco y negro
de los novios saludandc 1en es a1 poblic y, y otra sy serp "esta en la esquina s’ perior

doci—¢ terecar 7 supe poner i ige (es « S :04s ore pic de

iz [u.rc d: (stos besd
re 7isth, ¢ e (e p ensa eria-; e text se¢ estructura, a cv.trc couma; er fo m: de
“LQ y esta firmado por un periodista del propio medio (David Moya, Granada).

Si tenemos en cuenta que la fotografia del beso es la misma que publico esa
semana la revista G0, pare.e 15gico pens.r oo s traw (2 i114agenes adquiridas al
mismo fotografo > agenia o otio lade, es sighficaiivo ¢l hecho de que este
periodico incluya en sus paginas la fotografia de un beso; de nuevo, la felicidad
vende, hasta pariu1 p.rigdicc setio.

En definiti 71, 7 a pesar de. tcno i ormat vo eryp lec Ic (invitados, banquete,
vestido de la novia, relacion de la ceremonia con bodas de otros diestros), un
acontecimiento co no e. te de 1 todos los in2edintcs par: 1 w1 far en el ambito de la
cronica social: la felicitad d¢ ma hode —1ds ain sice ¢itre un torero y una
“bailaoraQ y los invitados famosos que asisten al enlace.

Volviendo I feria de 'a real:za ea:oitramds en |1 pigina 96 un articulo
titulado “La dulcs zutiia noracgaG e Ignaci~ Caniccac. Se sitda en la  parte
superior interna de la pagina, con el texto a dos columnas y una foto en blanco y
negro entre ambas

Este articulo upinativo, 116110 y sarcéstico sobic la monarquia noruega y la

historia de sus matrimonios, afirma con una frase la ideologia del periddico respecto

"2 Este titular se asemeja a otros aparecidos en algunas revistas de prensa rosa, como en la portada de la
QMD de esa semana.
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a los deberes de la monarquia: “Los de Noruega, lo unico que buscan, es el amor de
alguien que haya probado alguna vez en su vida a divertirse un rato. El ejercicio de la
verdadera responsabilidad quiza consista en otra cosaQ

Por ultimo , en la parte interna inferior de la pagina 97, se recoge una pequefia
noticia sobre sociedad y cultura, de caracter informativo; lo que destaca aqui es que
la protagonista, la Duquesa de Alba, sea uno de los personajes asiduos a la prensa

rosa.

Domingo 16 de diciembre

El periddico continua en la linea del dia anterior; en el sumario lateral de la portada
(parte inferior izquierda) se destaca, con la foto de Eva Sannum, la posicion de la prensa
noruega ante su ruptura con el heredero espafiol. El subtitulo recoge las declaraciones de la
J ven. Esta noticia se trata en a sc Clt 0 na 101 11, ucsde le’ pag.ra 29 ala 33.

E L ra3ra?29,cont:* 0 14ccu y un foto ce tra’, se repite un tit dar
v sitiilat al leila rortad ; el tex o ec inf)rmativo ¢ atre or enco 1°s los ve sicaes
contrarias -principe y prensa noruega-; también usa otro recurso, politizando el tema
mediante la opinion de un miembro del PSOE y de un historiador, incluso la de Aznar.

En la pagina 30, e i« ibtozraia havilefia d. 1cs Reyes ¢ sus nietos la que destaca
sobre un texto puramen:e inf) m:.. 0 no obsti..:, eprcvicha ¢l «¢ma e introduce otros
elementos de opinidn; el primero, un recuadro titulado “El Principe sensatoQ de Carlos
Herrera —que no tienc desp.rdizio- el segund., une columea de Carios Davila, “Lo que
nunca fueQ Ambos elcineiio:, aun e hasla1 ¢z .a fzmosa ripu rz, lo hacen en un tono
elevado, politico, en un leguaje nada “amarillistaQ se fijan en lo institucional, no en lo
“rosaOde la relacion.

La mitad superior de la hagma 1 _porotajarte, ce ‘itra “Carlos de Inglaterra, el
tinico herederoQ) es un texto a dos columnas, con fotografia ea blanco y negro, y firmado
por Ramén Pérez Maury (Modrid). Tncluy: ur ricuzdro cor las “Noimas DinasticasOy el
texto, aunque informati -2, tie.ie cier.c wmai= subje.ivay connoalive. La parte inferior de
esta misma pagina es similar a la de arriba; se titula “Una gran duquesa cubana de raiz
espafiolaO

La siguiente pagitia (32, prosiguc cou los matrimonivs de los principes herederos
europeos, incluyendo siempre los recuadros con las normas dinasticas correspondientes; la

pagina 33 contintia esta linea.
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Conclusion

El Diario ABC es quizas, segin lo expuesto, uno de los mas sensacionalistas dentro
de los principales periddicos serios de nuestro pais. En muchas ocasiones, este
sensacionalismo o similitudes con la prensa rosa se dan dentro de textos informativos, ya
sea por el propio protagonista (la entrevista de Jesulin), por algunas expresiones dentro de
los propios titulares (“por fin, el compromiso oficial de...0), o por la importancia concedida
a las imagenes sobre el texto.

Precisamente es en estas imagenes donde puede apreciarse muy bien la influencia de
las revistas del corazon, llegando a echar mano de sus mismas fuentes (el caso de la
fotografia del beso de Javier Conde y Estrella Morente); el influjo de la prensa rosa
también se nota en la seleccion de temas pues, al igual que en ésta, destacan los escandalos
(denuncias periodistas/ famosos, por ejemplo) o las buenas noticias (bautizos, bodas,
¢ Ympromisos...), sobre todo s eswc* s ren ter a uuembre . ae 1 Realeza Europea. I'l tema
¢ > lame de ta i bizro esta presc 22 ae peric i

L m. oifid:esasno cias se :itha er laseccion ‘Ger eC lo ‘ual result 1¢ zic » si
tenemos en cuenta que se encuadran dentro de la cronica social; lo increible es
encontrarnos temas que pueden vincularse al corazon en la propia portada del medio (el
ejemplo del Principe el 5 de dicier brt). S'n emborge ol eria de la uptura de Don Felipe
y Eva Sannum es distint), ya yie .o, como dij oo algo cuz afiicta 2| pais entero debido a
la condicion de Heredero de éste.

El periddico no renurcie al sensac onuisrid al alo'dar «3te 12ma, empleando, por
ejemplo, en la seccior. na:ionel, fctograf as ae: romaice d: la va-eja (seguramente, las
mismas que publicaron las revistas en su dia), declaraciones intimas de ambos, etc. Pero
también se trata el lado mas politco lel ema, 5 opmna desde @ propio medio sobre la
cuestion, y se incluyen ofras op nicn>s d» exvertds; ésa =s la di erencia mas acusada
respecto a la prensa del corazon (en ésta también se opina de las noticias, pero no como
una “cuestion de Estadc ). y quizés la importznc.z conced da al *eroa (que da pie incluso a
realizar informes sobre ztros Lercdeios cuinpecs) tew wia/o1 2qu. qu2 en otros periodicos
serios —el ABC siempre se ha caracterizado por su cardcter monarquico Si se tratase de un
programa televisivo, pc*+‘ano, aii'mar cue celid s eipacio vasi exclusivamente a la
historia de amor del Prinicipe aurante uu dia, pero a la hisioria de amor “a su paisOy a sus

deberes.
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Diario El Pais

Para estudiar con profundidad el tratamiento que dicho periddico de &mbito nacional
le da a la informacion rosa, independientemente del que se le da a la general, se muestra a
continuacion un completo analisis de las noticias tratadas y publicadas entre el 1 y el 18 de

diciembre del pasado afio.

JUEVES. 6 DE DICIEMBRE

En este dia, El pais dedica una pagina completa a diferentes cronicas rosas. Para ello
se utiliza la seccion AGENDA donde se ubica en pagina impar.
Esta pagina estd subdividida en varios apartados.

En la columna que se encuentra en la izquierda de la misma, aparecen dos apartados
¢'aramente diferenciados: vid gl ‘as.

Er¢ proer parta o se in luyer pr>mios imj ortantes “onr caalos a | err onejes
t le/an s - pcralares 7 a ccatinuaciyn, s¢ de 1 a conoce - los - ut iplc anos ¢ 1o fi m sos
que tendran lugar al dia siguiente.

Sin embargo, podemos observar que en el segundo apartado (Notas), lo dedica a
otro tipo de informacidon mas seria como certdmenes acompaiados de todos los datos que
éstos acontecimientos pr oo:sail.

No podemos apreciar el color en ningun elemento de la pagina, ni siquiera en las
dos unicas fotos que sz incluver. Teodoar~=sce en'~nzo ;- negro.

En las cuatto cc™ maas de la derecha denro (¢l asirtado de GENTE se
empiezan a incluir noticias mas curiosas. La primera crdnica, elaborada por Jaime Prats
desde Valencia, va acor ipaiirda de un foio vert' ral o mcdra pag ‘'na de “Joaquin Cordon
con el patinete electrico Chary'” "cinala por (Celics Franesc. e noiicia que introduce es
“Charly contra Segway” donde se informa de la denuncia de Joaquin Cordén hacia el
inventor estadounidens: Dean K:imea y lo ha.z ron vn estlc fcrmal, fuera de todo
sensacionalismo e ironit, sino (jué mis biei se c:nt-aen .a aclar.c or. le lo sucedido.

No obstante, hay que destacar que no todas las noticias publicadas en este dia son
tan rigurosas puesto que se introduce 1na ote d:sarcasric a lo or. de titular “Un putin
para cada mes”, escriin.nor Pi'ar Bonet disie Mcscl. Muro a >sta noticia de corta
extension (media columna), aparece un cuadro de Vladimir Putin con las doce caras de éste

correspondientes a los doce meses del afio, cuya fuente es la ASSOCIATED PRESS. En el
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texto tampoco se aprecia sensacionalismo ni nada que lo identifique como informacion
rosa ya que simplemente se informa de algo de forma divertida y desenfadada.

De esta manera, podemos destacar de toda la pagina como pura “cronica rosaQ la
noticia titulada “El principe y Eva Sannum se distancian”. Aunque se pueda considerar
como la noticia mas importante de la pagina no ocupa un espacio excesivo. El texto escrito
desde Barcelona por Inés Garcia Albi, se muestra espontaneo, hipotético y da un breve
repaso a los rumores que se publican en las revistas especializadas de “cotilleosOcomo el
Hola o el Lecturas. La expresion utilizada también es ironica y desenfadada, una clara
muestra de ello se aprecia al decir “Anita Obregon, siempre tan peripuesta” y con este
nombre propio (ANITA) se la identifica durante toda la noticia.

La informacion rosa en esta seccion de El Pais, no es muy amplia ya que en esta
unica pagina dedicada se incluyen noticias actuales pero breves ofreciendo los datos mas
1 1prescindibles con frases » pc'at as ‘e (ouvic senti o pora dar mayor agil'dad y

¢ namis nc al 2x 0 vasi, proc "2 La ¢onrise de T Cor.

LUNES, 10 DE DICIEMBRE

Como de costumbre, la seccion AGENDA de este diario ofrece una pagina impar
de nuevo a las noticias d.i ccraz’n, >n ste cas), s envuel tro o I pégina 47.

En las cuatro colurivias & la cere:ck., simila- a 17 antcriormente analizada,
encontramos, en la parte superior de la pagina una foto de mediana dimensién que no
posee texto aclaratoriv, snc qu: més b en paj. elia se er.cuen -a a introduccion “Ya estd
en palacio”, seguido d¢ dos ni¢as d> ir for na:ion.

De la misma manera, en la parte inferior de la misma podemos observar la misma
operacion, con la difereicia le Ju: nc se rati. d: une fo o de u . sola pieza, sino que la
noticia de dos lineas d> extcusion ‘inlaca ‘Ponicia;” 2st4 onp'lesta de cuatro fotos
distintas de pequefias dimensiones. Ambas han sido tomadas por REUTEURS y ocupan
tres columnas de la pagiia para acla-ar al lectcr 1) que estéd vienao

Entre éstas se en_uoatre el cabezia d~ara Misa (Sylvi~ieler,, acompanada de una
brevisima noticia a su derecha de tipo informativo, ofrecida por la agencia EFE de Paris.

Todas las not‘~as eparecicas :n eswe dia :sdn frmadas por periodistas
especializados de difereiucs lugares eaccpluando aos de elias cuya elaboracion es de la
agencia EFE, de Londres y de Paris.

El color en esta pagina esta ausente, optando por el blanco y negro incluso en las

fotos mas relevantes.
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Asimismo, cabe destacar que el tipo de informacion que en este dia se aprecia es
de absoluta rigurosidad, sin aportar criticas personales por parte de los periodistas y sin ni
siquiera mostrar un ligero desenfado. Todo lo que se presenta posee un propio estilo
periodistico sin atenerse a un lenguaje vulgar y caracteristico de la prensa rosa.

En dicha pagina podemos encontrar un total de seis noticias de suma brevedad, las

cuales tan s6lo dedican su espacio a informar lo mas importante.

SABADO, 15 DE DICIEMBRE

“El principe Felipe anuncia el fin de su relacion personal con Eva Sannum” fue
el titular que aparece en portada este dia, ocupando la columna derecha de la pagina. Toda
la columna esta dedicada al tan polémico y tratado tema por las masas.

Lo mas caracteristico que posee es la foto encabezando la noticia, en la parte
s iperior de la pagina, con v 1 pi. d 10v qu: 1a identi.ca  omo de archivo, si¢do la
¢reucia EF A L poradorade > omi

La 101 :ia 10 : parec firmac 1 en Ing 1n momen » pu stC qu. ap:re e € 1 port. da:
en su lugar se muestra la pagina en la que se encuentra ubicada dicha informacion (pagina
26).

El contenido d i wei'to ‘es purimente infornicivo, ~uo ¢ 2cliraciones directas del
Principe y con retrocescs en ¢l ti¢..;; 0 pary, d2 U.ma breve, siuarads en la larga historia
que tuvo lugar entre ambos.

La informacion que sz cfre.e ¢s la ruptwa qi.> ha <a g'ao =t la rc1acion que mantenian

hace ya bastante tiempo

SABADO, 15 DE DICII,MBRE

La pagina 26 ce la ccccon | SP2 N dedic: tcdc s espe zio a la noticia de la
ruptura de la relacion entre el principe Felipe y Eva Sannum.
El titular estd compuesto por une ceclarac 6r ‘ertuar sonuiiida por el mismisimo
principe: “Eva y yo hoizos decididc ccobhar nucsee r2lasion pesonal”. Para mayor
énfasis al tema el antetitulo lo aclara todo: "El principe Felipe anuncia su ruptura con la
modelo noruega”.

El reportaje reanzado a este asuuto ue inteiés nacional, que na sido tomado por la
prensa rosa, se pone de manifiesto en este diario con contenidos formales y absolutamente
informativos. La seriedad y rigurosidad con la es tratado el tema no es propio de una

informacion rosa. Se dan datos anteriores a la actual ruptura, detalles de vestimenta,

103



expresiones gestuales del principe mientras puntualizaba en diversos aspectos, etc. La
elaboracion del mismo ha sido realizada por el propio periodico.

La foto que se incluye en dicho reportaje es la misma presentada en la portada
pero en un tamafio mayor ocupando el centro de la pagina y la extension de tres columnas
a lo ancho.

En la columna de la derecha, aislado del reportaje se ofrece mas informacion
relacionado con el tema pero que no tiene nada que ver con lo que se trata en el reportaje
ya que en la columna bajo el titular “Una amistad de algo mas de cuatro arios que nunca
fue oficial” se aportan datos pasados que cuentan como ha ido transcurriendo esta historia.
Dentro del mismo se encuentra un subtitulo “Boda en Oslo” que, a diferencia de la
anterior, trata los rumores surgidos sobre el supuesto compromiso durante el ultimo afo.

La caracteristica comun y permanente en todo el ancho y largo de esta pagina es
C le en ningin momento s¢ dpu ta da DS Hpiuativos. 10 ‘ene lugar la ironic ni el

€ :nsacii na is 1 0 yr.nio dela = na i6n 1 sa

SABADO, 15 DE DICIEMBRE

En la pagina 16 de la seccion ANDALUCIA, las tres columnas de la izquierda
son dedicadas a la boda ic Z:tre'la “Moent: y Tavier Touce. s el abirgo, no ocupa todo el
largo de la pagina, s6lo a mitad do<stacca st o, cespon liznte £Hto en la que en color no
aparece. Lo que si aparece bajo ella es un pie de foto especificando lo que ocurre en la
misma: “Los novios s> si.be. er un coche e c.batlo, cna pu vtc ce la iglesia” de Maria
de la Cruz.

El titular que nos introduce el tema: “Nupcias en terciopeloQ nos da un claro
indicio de que el conten do d> 1. n»icia ve a caror ccn tn togi€ pe sonal, por parte de la
periodista, Lola Querc (Greiaca). Dde. ecao, aurque 20 sHon muy numerosos los
comentarios opinativos y las criticas profesionales, si son observables en algunos casos,
como por ejemplo: “... halayo  a 1os cua ro vicnto, Q “corsigicior el grito unanime de
miles de personas que lczito.caban 212! ¢f2 de su beduQ ete

Pese a pequetios toques personales que se incluyen en la noticia, no se puede decir
que no sea informativa ;*~stu (ue ancta catcs coacretos e in € ¢s como: “cerca de 700
invitados a la boda” o “eu centro de'lu ciudud quedo colapsudo durante gran parte de la
tarde”.

Lo que predomina en este tipo de noticia es la informacion pura y sin deformaciones

periodisticas.
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SABADO.15 DE DICIEMBRE

En la pagina 51 de la seccion AGENDA, como de costumbre en este espacio
dedicado a informaciones menos formales, aparecen en las cuatro columnas de la derecha,
en la parte de GENTE, tan s6lo tres noticias de extension mas amplia que las anteriores
analizadas.

Todas ellas estan elaboradas por periodistas especificos; las agencias hoy no
ocupan lugar.

Las fotos que se aprecian, de distinto tamafio y forma, no poseen color alguno. La
situada en la parte superior de la pagina es protagonista puesto que, al ser de dimensiones
mayores y al contener un texto de cinco lineas de extension bajo ella, atrae mas la atencion
que la foto vertical ubicada en la parte inferior, aunque ésta disponga de una columna
€ 1tera de noticia.

L f:o m:s unport =*~ ,a ncab za " ' la s guiente 11an ra: “La f lic ta ion
r2a ”, conc: so ex lic: postc ciormer e er po 0 espacio 2 sit ac dn 'ue ,e obs rv_ e la
misma sin vulgaridades ni informaciones falsas como se haria en la prensa rosa o amarilla.
Se toman tonos desenfadados al decir: “Los cuatro nietos de los reyes (...) han sustituido al
principe Felipe y a las il,/iaias 'n "as ‘arjeta’ Si ded’casélo 2 1 fo mar sin atender otros
matices.

Entre las tres noticias publicadas en este dia, a la que parece darsele mas
importancia es a la pr mera _ue to cue 1 pte ¢ la 7yt que la acon pana también dispone
de mayor espacio para >. dosa rollo le 'a noticia.

No obstante, en las tres el lenguaje, estilo y tratamiento es similar. En ninguna
aparece frases irdnicas, sarcasticas de:enfi dadas i nida por e ¢ tilo sino que, mas bien,
se limita a informar de orma ‘ornal lodc e rresentadc ¢= forna seria y periodistica al
maximo ajustandose a los datos a presentar sin mas nada que comentar.

El tipo de info macidn que se ofri:ce en ¢ada una dz las 110ti vias es distinto, no se
refieren a lo mismo; en 'z priiaera s¢ ccmentd la “Polimica Jitencicn de Winona Ryder”
dando a conocer su arresto en unos grandes almacenes de lujo de Beverly Hills y acusada
de robar vestidos de ma ~=: por ot a pirte, la rof.c'a qie | e suc:ce a continuacion de ésta,
con el titular “Zarzuelas contra ¢l frio viencs” informa ue 1a expeciacion que se produjo
en la sala del teatro de Opera de Camara a pesar de los 13 grados bajo cero; y, como tltima

informacion del dia dentro de esta seccion, bajo “Caldos Capitalinos” no se considera que
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el conocimiento de la mejora de los vinos madrilefios desde su creacion hasta hoy sea un

tema de interés para la prensa rosa, sin embargo, se encuentra incluido en su espacio.

DOMINGO, 16 DE DICIEMBRE

De nuevo volvemos a encontrar el tema tratado un dia antes en la seccion
ESPANA, pero esta vez en la pagina 20, siendo par.

Hoy, se ofrece un reportaje amplio que ocupa toda la pagina tratado por Mabel
Galaz desde Madrid.

El titular “El ario mas largo y duro del Principe” ya mezcla la informacion con la
valoracion personal de la periodista, y como consecuencia de ello, en el contenido del
reportaje también encontramos este “mixQ “habia tomado una decision, probablemente, la
mas dificil de su vida”.

Pese a pequenios y « ast . Wi 1oie  to ucs opinat’vos e la profesional, to os los
citos ve lecdey e ¢sta pagini =~ da ds cel er | Tables concretc s y orr ales, ‘n s jue
v ). eir roc ce" ck’sm snic iticas, s lo d cle aciones de per on: je t ataco.

En el centro de la pagina, conviven dos fotos distintas en blanco y negro, una del
principe y otra de la modelo noruega de Luis Magan.

En la foto de la izc uicrda epar >ce la figua ¢ » Ev . Sinruin | ascando por las calles de
Oslo el mes pasado de septienibr., nentias Jjuo.a fhto s'tuaca a <u derecha muestra al
principe embarcando en un yate de la Armada noruega.

No cabe dud, cue ste dicrio le 1a mecha rnyectacc o a le polémica surgida por
la relacién que manterfin ¢1 prncipe © Eva 7/, o ello, le dedice s empre mayor espacio

que al resto de las noticias “rosasQ

CONCLUSION

Tras el largo y profundo estudio de las noticias que el diario El Pais trata en el
interior de sus paginas, 'esulia ¢viacat: qu: el seaacional s no {rpic de la prensa rosa no
se asemeja al estilo que zz-2stc mzdic czzprens s2 utihion,

La ironia, las valoraciones, las criticas e incluso las fotos morbosas que se pueden
ver en otros diarios, coi~~-pur gjeavly el AEC lis ceja ce lalo 'n:lindandose, en mayor
medida, por la informacion limpia, puia, cdarente de subjeuviaad, donde predomina la
seriedad del lenguaje y el caracter, propiamente, periodistico. De vez en cuando se incluye
alguna que otra opinion por parte del periodista pero ocurre en contadas ocasiones, no con

frecuencia.
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Las noticias de este tipo suelen situarlas, normalmente, en paginas impares
aunque no excluye la idea de utilizar las pares como sucede con la noticia de la seccion
ESPANA en la pagina 20 del dia 16 de diciembre. Otra de las caracteristicas més
destacadas es la seccion que se dedica a este tipo de informacion.

En la seccion AGENDA se agrupan noticias que tratan de escandalos (15 de
diciembre — Polémica detencion de Winona Ryder), de especticulos exitosos (15 de
diciembre — Zarzuelas contra el frio Vienés), de rupturas de relaciones polémicas (6 de
diciembre — El principe y Eva Sannum se distancian), de denuncias (6 de diciembre —
Charly contra Segway), etc.

En esta seccion no se suele incluir més de tres fotos y todas ellas en blanco y
negro; en algunos casos, se opta por la presentacion de dos. En la mayoria de las paginas
se alternan las fotos verticales con las horizontales poniendo una de cada cuando se trata de
sHlo dos.

A 1c lag dc este ~ot iio profi 1d s her os fijad qre s trata cca1 ads
feciep 1a  pcrsorajes reale ; los fe nosi'.os que tan pcvular s e ki Fac10 n i ue tro
pais por escandalos producidos no son un punto de interés para el diario.

De la misma manera, cabe mencionar el hecho de que los temas mas tratados son
las criticas y polémicas su.gidas schrella r:lacior dei i cipe =ca I modelo noruega, los
reyes con sus nietos, premios conecuidds y bedi.g, sieadc 1 relacicr del principe con Eva
el tratado en mayor proporcion.

Lo destacab.2s, Jqu.4a, de =st¢ p:rioc.co e Jue LD “urna excesivamente con
informaciones de agencias si\c qui, ea 1 mayorfa de ias roicts se puede observar el
nombre del periodista — autor de dicha publicacion.

Véase la pagina 25, de lz seccicn d: ESPANA de iia '¢ de diciembre, donde se
podra apreciar tan s6lo vn elerienfo peitene-ieat: a ani ager.ciz, L fco.

Por el contrario, si se observa la pagina 51, de la secci‘n AGENDA, del dia 15 de

diciembre se aprecia el nomb-e Jde codi autor ce 'ancticia.

Diario El Mundo

Nuestra pretension a la hora de analizar este diario es comprobar si el espacio
dedicado a prensa rosa en un medio de informacion general de tono serio a aumentado en

la misma proporcidon que el interés de la audiencia por él. Para ello hemos realizado el
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analisis de 17 numeros de este periddico comprendidos entre el 1 de diciembre de 2001

hasta el 17 del mismo mes y afio.

Lunes 3 de diciembre. Mediante la formula de un reportaje de accion la redactora de la

noticia cuenta la historia de como se entera Patti Boyd de la muerte de su primer marido,
George Harrison, para, partiendo de ese punto, contar como fue toda la historia de amor
que vivieron y la situacion actual en la que se encontraban ambos. Se aporta informacion
sobre la vida personal del fallecido George Harrison tanto en el terreno sentimental como
en el familiar, avalandola con datos concretos de nombres, fechas y edades, y de todo
aquello compartido con Patti Boyd, mediante comentarios que ella realiza. El texto se
elabora de manera literaria, para llegar mas al publico (...Gintié como le sobrevenia un
stbito y turbio presagio y no quiso contestarQ)

I 2 informacidn aparece en 1. sec i€ 1 ac cul wia, en pa .na mpar (41) de arriba abajo,

€ceptu o i1’ x quellev A

~out icida e 7 parte aferior. ] a i” fonacior as ccmo
] oto y I» poliida. apa 2ce en o/n. se duede dea cir .e stc qu e ] di gran
importancia. La foto se convierte en el centro de impacto visual, atrayendo la atencion del
lector. El tono literario y aparentemente serio, puede verse enturbiado por ser una noticia

en la que se destaca la vida sinti ne tal pasida de i 'ccuents y2 1 oue to.

Miércoles 5 diciembre. En el candelero lleva ya algun tiempo Penélope Cruz por su
relacion con Tom Cruise. Foe s e mouvo do que par.zce 1 11 pagina de cultura una
noticia en la que Cruise Lao'a por prmera ve. 4e Perdlove Cri1z y de su relacion. El
periodico se basa en la informacion procedente de agencias para elaborar una informacion
periodistica, de caricter serio, on .« qie s2 tiater diversdos espa.ior de su vida (familia,
religion, relaciones sentiment ies pasidas v ‘a preserte) Je upoye en las declaraciones
vertidas por el actor para hacer mas creible y seria de cara al lector.

La importancia que se |2 cot cede a esta noticia e r:lativi Horgu: al nque aparece en una
pagina impar, en la partz-cupe.ior en.rote, ~on'une fute ea b= La pablicidad que se sitia
en la parte inferior, aunque vaya en blanco y negro también, la gama de grises mas oscuros

le resta protagonismo.

Jueves 6 diciembre. En la portada se puede ver a color una fotonoticia en la que aparecen

Tom Cruise y el Principe Felipe en un encuentro en la zona cero. La importancia radica en

que nuestro principe se encuentre con un conocido actor de Hollywood, que ademas esta
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saliendo con una actriz espafiola. Noticia por tanto, eminentemente de la prensa rosa. Foto
que roba toda la atencion del lector por ser el CIV (centro de impacto visual de la pagina) y
que ademads se encuentra a color. La importancia concedida a esta noticia es evidentemente
importante.

Sorprendentemente surge una noticia de calado nacional que comienzan a recoger
por igual revistas del corazon que prensa general de tirada nacional: la ruptura de la
relacion sentimental entre el Principe Felipe y la noruega Eva Sannum. El hecho se
comienza a reflejar desde este momento, sobre todo, en la seccidon de opinion.

La primera opinion vertida al respecto es la del propio periddico mediante el
editorial, con un titular que no puede ser mas explicito: “Alivio en las alturas por un
aplazamiento nacido del 11-SQ Se sitia en una pagina par (10), en la parte central superior,
con un cabezon de Eva Sannum en b/n, rodeada de blancos que le hacen llamar mas la
¢ encion. Ya en las primera ao. li cas lel cxw se e puce el por qué del titu'ar. Su
r daccien s, ori. Y su postu >~ am :ntad . 1 " _ual el lugar do de se s fuc en la Y4 na
v.a mer e, orc' el i portar cia va a ser i ua nente crec *nte da o ¢ e e, 1 na oti:ia sor
la que en general todo el mundo estd interesado. Ademas, la television ya la habia
presentado con lo que es mas facil que al ver el cabezon de Eva Sannum en cualquier

pagina se asocie con lo cuc y1 s¢ sabe.

Viernes 7 diciembre. Contintan los analisis de los motivos que ha llevado al Principe
Felipe a terminar con su re.\cibn con Evi. Sa imum. c1a1dc t.do asuntaba a que el final
seria el anuncio de bcca rea.. Las op nicnes y les crtizas comiian. En este caso serd
Federico Jiménez Losantos quien rellene la columna de comentarios liberales, que titula
“El alivioQ Mediante ur tonc ironico, :ritico s deenfi dalo, ex»one sus argumentos sobre
el motivo que ha llevad> 2l principe ¢ ton ar esta lecisicn. Ny (e  ata de un articulo de
opinidon sensacionalista, pero si elaborado como una criticn profunda y cortante a la
Zarzuela y a la Monclo. (... ®ranc it geniid d. cuénta tcrjeza'y clantisima malicia. Ya
puestos, lo podian haz:zs a.urciadc -zl 22 ‘de a:r~enbier ‘Bl Sordo, integro a la
Zarzuela’QLa situacion de este articulo de opinidn se encuentra en pagina par (12), en la
parte saliente. Columne #~Is) nds ancha de lc 1orrial, con ui cibezon del periodista
rodeado de blancos para ucstacario der wkto. Esto da muestia de la importancia que se le
da al articulo. Termina su articulo con una reflexion profunda : “;Quién olvidara la
violencia moral que se ha ejercido contra un sefior de treinta y tantos afos, heredero de la

Corona, al que mientras se le adulaba rastreramente como arquetipo de responsabilidades
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bien llevadas se le negaba la capacidad de elegir sensatamente compaiiera (que no sierva)

para el resto de su vida?0

Sabado 8 diciembre. En la seccion de Andalucia, en pagina par y parte saliente, superior a

cuatro columnas, con dos fotos ( de las dos implicadas en la noticia) en b/n convertidas en
el CIV de la pagina. Se trata de una noticia en la que se habla sobre la condena que obliga
a la periodista Karmele Marchante y a la TV publica a pagar 10 millones de pesetas a
Isabel Pantoja por difamacion, elaborada de tal forma, utilizando para su creacion
fragmentos de la sentencia firmada.Se habla sobre los motivos y la resolucion de los
tribunales, asi como el problema que dio lugar a esta situacion.

Otra parte del periddico en la que se hace referencia a temas del corazon, serd en la
contraportada a color. En la parte entrante de esta pagina par, se encuentra la columna falsa
( ads ancha de lo normal) de = ranc’sc Undra Los plac .es - los diasQ En la que ealiza
L1.esunca ;b e os camb >o - locicido e T telev sion y e . le preasa rcsa o el
tar scu 30 1l i:mivo, que sc 2un €l . ha ¢ Jo 1n cambio 2 pe ' r, om explca e ai-era
critica, dura, con un lenguaje literario ( en su redaccion) pero con un tono cotidiano y un
ritmo un tanto acelerado, para terminar en una critica que no puede ser constructiva porque

no aporta soluciones.

Lunes 10 diciembre. En la seccion de television, aparece en la parte superior a cuatro
columnas, en la pagini 4), iiapir, uianotcia ¢ la o so heb o d: viaribel Casany, actriz
que se encuentra travijaiac como oreenaudr. de "El Infcrmal’, un programa de
Telecinco.

La noticia, redactada de manera scria , rizurcsa y nac eilo un viaje por la vida
profesional de la presen adora habla d:l nthesarna >n 1l cuc arces ti ibajaba, de su llegada
al mundo de la crénica rosa, y su opinion sobre ella, asi como sas planes para el futuro.

Justo debajo de ¢sta noticia, »n la pirte in ericr, ent 2ate 7 1 frcs columnas falsas, se
sitia un articulo de op.ziin ue Caricz Beylre, tiannco ‘Lo attisias también necesitan
diosesQ en la que el redactor escribe un articulo totalmente literario, en el que incluye
numerosos recursos lite: ==*os ¢n ¢l que debico 1 'a ricicne muzite de George Harrison,
hace un resumen de su viua y de la ac ottus persunajes de su cpoca, explicando lo que
estos cantantes han aportado al mundo y especial a todas aquellas personas que los han

seguido hasta su adids a la musica o su adids a la vida.
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En la contraportada de este peridodico aparece a color otro articulo de opinion de
Carmen Rigalt, en el cual habla de la relacion del Principe y Eva Sannum con un lenguaje
literario y cuidado, dando su opiniéon pero sin rigidez, pudiendo llegar a tacharse de
poético. El lugar privilegiado donde se sitta el articulo lo hace no pasar desapercibido a la

vista del lector. Parte superior y entrante de la pagina a cuatro columnas.

Martes 11 diciembre. En la seccion de Andalucia suele aparecer en el recuadro, espacio de

opinidn, en los dias que hemos analizado, opiniones sobre temas del corazéon o que por lo
menos tengan un enganche con algin aspecto de la cronica rosa; tal es el caso que nos
ocupa. Antonio Burgos habla del tema mas candente del momento, la ruptura sentimental

del Principe.

! liércoles 12 diciembre. Las ccio ' d cur wa :s ue nueve 1a ‘e sirve de escenario vara la

erailcic1 e tne roticia rele ¥~ .da con 1 7 “ta roia, aunqu: € es 3 vasC s’ jue
y ot cia 2s .“tootiiia. .a pai:ja de a tore Cr1iise- Cruz, vuel er as tn/ti ia. .a 101 cia
que habla del estreno de Vanilla Sky, es en realidad una manera sencilla de mostrar como
la pareja sigue junta y feliz, de ahi que se le dé mas importancia a la foto que a la noticia, y
que se haya sacado una “uwo «n 1L q e estdn bien s nric e vacra ados. Sin embargo al ser
una pagina en b/n, el prcblema pucdc serqie €l 1..ctaghni nio corio CIV de la pagina se lo
esta disputando la publicidad en la mitad inferior de la pagina. Sin embargo el hecho de ser
una noticia situada ei) 17 pa-te supericr y sal ente co1 wna fifo el 1a que aparecen dos

personajes muy conocidos. ua e imjacfo s ificicr te pari ¢ue traiz 1 a atencion del lector.

Jueves 13 diciembre. Er la szcc161. de televis 6n 'uel sen 2 certrarsc en una presentadora

de television, en este ciso do¢ pogama labo: a ti, de Anteae 3, Ana Rosa Quintana.
Mediante un reportaje a cuatro columnas de arriba debajo de 1z pagina, excluyendo los dos
moddulos de publicidad e Lay er ia parte in‘er'o-, :n paziia it1)er (65) en b/n, entrante,
con el CIV en la foto; =2 hice un rozuni~w ce la ~“ua piofisiona. de la presentadora,
haciendo una descripcion psicologica de sus cualidades como periodista, incluyendo

comentarios de la propia A1a R)sa Quiatar a. Uti iza u1 ciricter s2iic en su elaboracion.

Viernes 14 diciembre. Antonio Burgos realiza una critica del viaje de Zapatero a

Marruecos, haciendo mencion en dicho articulo a personajes de la vida del corazén como

son Carmina Ordofiez y en menor mediad el torero Miguel Baez El Litri. La posicion
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jerarquica que ocupa en el periddico no es que lo haga disfrutar de demasiada importancia,
pero por lo menos si deja constancia. Se encuentra situado en una pagina par, en la parte

baja y saliente de la pagina, a cinco columnas con un cabezon del periodista en b/n.

Sabado 15 diciembre. Dada la expectacion que habia creado la ruptura sentimental de la

relacion entre el Principe Felipe y Eva Sannum, el primero creyd conveniente reunir a un
grupo de periodistas y dar una rueda de prensa donde se explicaran los motivos. El acto
tenia tanta relevancia que El Mundo lo sac6é en portada con un gran titular a cuatro
columnas y una entradilla seria donde se reflejaban las propias palabras del Principe, asi
como con la foto que agudiz6 la polémica, las de la fiesta de Haakon Magnus y Mette
Marit.

Ya en el interior del diario, la informacion nos la encontramos en la seccidén de
I spana. Se puede explicar ¢ ;w0 | Or qawe se 1 un tems que afecta a toda Espaia, por
t atarse le fucwre r vae Espi 32+ de aeleczic 7 la ful ira reina

A 1°[0i11acion va a « os pagi as (7 7/13) complet s. F. 1 priner ¢« alt e or un
titular a cinco columnas (la procedente de la portada). Con foto central en b/n, de grandes
dimensiones (ancho de tres columnas), muy explicita con esa mirada complice entre los
dos implicados.

La informacidn cue se ofrecc €5 seiia, oo n elatc en pincra persona, ya que el
periodista que lo firma estuvo presente en la rueda de prensa que dio el Principe. Se
aprovecha la situacior. para :chirur victazo a I histeciy, ae ch el ariculo que firma Jaime
Pefiafiel “Como el rey Zduirad VIIL pero 1 1a m e saQ

La segunda pagina es un recorrido por los diferentes lugares y momentos donde se
supone que ha estado jui ta la pa-ej.. diran e I¢s cratrc ans que be dirado su relacion. Asi
como opiniones de difer :ntes poli‘icos e ho ssiabon de ecuerdo coi la relacion.

Cambiando de tema, en la seccion de Cultura/toros apacece una noticia relacionada
con la actriz Winona R sder. Uria noticia coticiaie ¢omo Huede sca li del robo de ropa en
una tienda, toma releva.:zia hoste el pazto 22 eparcce=en esia diaric por ser la ladrona la
conocida actriz. La noticia se encuentra en una pagina impar (51), en la parte entrante
superior. Pagina en b/n »~~1 ‘o'0. L1 mpcrtaicia de a 1cticia (uela minimizada por la
publicidad que se coloca cu la miad inuciior de'la pagma. Ei watamiento es de noticia y la
informacion que se da es sobre la vida privada y cinematografica de la actriz. También se

habla de la situacion en la que fue detenida, el por qué y como sali6 del problema.
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Domingo 16 diciembre. La rueda de prensa del Principe sigue dando de qué hablar. En
este dia aparece en portada la noticia:(Buarez, Calvo Sotelo y Aznar entre los que
desaconsejan la boda de Felipe-SannumQ Acompafiado de un cabezén a color. La noticia
se sitiia en la zona media y en la parte entrante.

En el interior del periddico la informacion se encuentra en la seccion de Espafia
(paginas 14/15) con paginas enteras. La informacion habla de lo ocurrido entre la pareja,
las conjeturas suscitadas por la ruptura y lo que piensa el pueblo. También se incluyen
declaraciones de la propia Eva Sannum hablando de la ruptura.

La informacion se trata en todo momento de manera seria, informativa.

Lunes 17 diciembre. El ultimo dia lo destacable son los numerosos articulos de opinion

suscitados por la actualidad del momento.
“ 31 sacrificio del principeQ s ¢ p unc. art cuio de o7.n16. que encontramos. P4gina
1 apar, 1ar 2 citrint>acuatro 2 an sen)ip ° ‘nfericr. La firr a, el perodiita us mo
S inwva Ex; nd sulzisi n de 6mo he 1suc :di o las cosa. entr, Eva fanpun y ¢ P incipe
Felipe y cudl es su posicion frente a ello. Critica el egoismo de la gente.

En la pagina 13, también impar, aparece el recuadro, una columna de opinion que
en este nimero firma .xuwnio Burges. En €l v edic e via cC mparacion y de manera
literaria compara la ruptira de' pri.c.o¢ cor ur boicro. Es 1ia espc’c de cuento historico.

El espacio de comentarios Liberales lo firma Federico Jiménez Lozanitos, donde
expresa su opinion soore la o1 arq iia, sobre 1w situa .ion dex P fncif e y critica lo irdnico y
lo comico que llega a s> e! puehlo espziol (.. ati con Ios toros y ¥ shafia.O.

En la portada y en la contraportada, aparece la opinion de francisco Umbral “Razon
y corazonQ Se sitda en 11 par e ralizite de ‘a pigiaa. E esi'o es | 1r: rio como siempre, tal
vez caotico, intentando mitar o jue k2 silo ia relicion le. Prncip ;. Habla y opina pero
sin decir nada.

Los dias que no aparecen coineatedos. son aq telics :n los cue ro t¢ 1a detectado ninguna
noticia del corazon en n.zgune de sus s2zzicms.

CONCLUSION

El Mundo trata la informacion de manera seria, noticiosa y rigurosa. Tal vez desde
un punto de vista literario, dandole la forma de historia en algunos casos, para llamar la

atencion.
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Las secciones en las que suele aparecer son las de cultura, television, asi como en la
de Espana. El suplemento Cronica que publica EI Mundo todos los domingos, es el que se
dedica a la publicacion de noticias de sociedad, cultura y corazén, de manera amplia y
profunda.

La frecuencia de aparicion es variada, dependiendo de los sucesos acaecidos. Lo
que si ha quedado de manifiesto durante los 17 dias analizados, es que se centran en
historias o noticias relacionadas con personas famosas (cantantes, actores, periodistas...).

El tiempo analizado ha coincidido con el anuncio de la ruptura del Principe Felipe y
Eva Sannum, por lo que una seccion como la de opinién se ha visto colapsada por los
numerosos comentarios y opiniones de escritores y periodistas tan conocidos como
Francisco Umbral, Carmen Rigalt o Antonio Burgos. Unos comentarios mas literarios que
otros, unos mas criticos, irénicos y cinicos, y otros mas poéticos, nostalgicos y
¢ mstructivos, pero opiniones i1 1y 1 ca. 9 p 1a wdos le gu. os.

bolegado ¢ ¢ sitio  n las pc tacas ¢ 2 perrdicos de

[a sii» 1 n tenia que
j fcrms cio1 goer 1, e tir da nac onal co 10 es El Mup o. Qu: h ner cico 'a
fotonoticia en la portada y una contraportada. Que ha merecido las opiniones de politicos
como el mismo presidente del Gobierno. Y es que el corazon cada vez necesita mas
espacio, o cada vez los poriddicos gelera’es ‘ier >n g.c ib u m’s sus miras de mercado
para aumentar lectores.

De los 17 dias, en nueve de ellos nos encontramos con noticias del corazoén,
centradas, sobre todo, en inf(rmr acicn shor> el _rincire de Actuias ¥ £va Sannum. Noticia
convertida sin duda en 21 bbm»oezo cel 1noraer o v uel cue ap ovecacn la tirada también los
periodicos, para tratarlo tanto desde el punto de vista social (en los suplementos) ocupando
los dias 15 y 16 parte de la se>cion o2 I spaia ce cite pericd co.

La jerarquizacior de la® ncticia es (as pigiras, no: 1 mest a1 mbién la importancia
creciente que se le da tanto a este tema como al resto de los tratados sobre la informacion
rosa. Normalmente apaiecen er las pégines itapuss ocupaido 'e pate superior o el total
de la pagina, con fotos iplics que te zon ~“orten en ' ceatia ue impacto visual, pero eso
si, la mayoria de las ocasiones en blanco y negro. En las contadas veces que aparecen en
paginas pares, también ¢ ~+raa Je notiias qu¢ s >scr bicn a trs ¢ cuatro columnas en la
parte superior y saliente uci folio.

De esta manera se aprecia como en la actualidad, este medio aboga por incluir en sus
paginas noticias de informacion rosa relacionadas con la realeza, los periodistas y los

famosos, siempre tratindola de manera seria y no sensacionalista.
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Diario SUR

> “Una boda EstelarO

-Fecha: Martes 11 de Diciembre de 2001.

-Seccion: Al Dia-Sociedad.

-Pagina: impar (55) dedica toda la pagina con un gran reportaje a 4 columnas.

-Firma: solo iniciales, no es un periodista conocido.

-Contenido: cronica de la boda de la cantaora Estrella Morente y el torero Javier

Conde.

La crénica mezcla la informacion mas rigurosa con algunas frases opinativas. Se

incluye un cuadro con los detalles més destacables del enlace: fecha, lugares e invitados.

Acompaian el texto vai as t¢ ‘o: del ¢ala e.

> Cc trz 2l vien 00

-Fecha: miércoles 12 de diciembre de 2001.

-Seccion: Al Dia- Espectaculos.

-Pagina: impar (55). de de lic1s6 o medii pazina, el resto 2« »uodlicidad.

-Firma: Rocio Aytso de laazerc a EI'E 'L os An zelcs,

-Contenido: cronica del estreno de una pelicula en el Penélope Cruz y Tom Cruise
adquieren todo el prctagon.tmo y >n 3l cual ¢l geso rids ‘ns'giificante de la pareja es
interpretado por todos 'bs melirs d» com mizac ¢ nresentes. Al sernna cronica sobre el
evento se mezcla de nuevo informacion con algunos rasgos de opinion.

Acompafian la not cia varias (to; de las ag:icia: AT, A’ 7 RZUTERS.

»@Capotes y peinetasO

-Fecha: Jueves 13 ~diziombr ce 2(01.

-Seccion: Al Dia- sucieaad.

-Pagina: dedica dos n4ginas a cuatro columnas.

-Firma: Pacurron ( vialare).

-Contenido: cronica sobre bodas anteriores con las mismas caracteristicas como
punto de inflexion para llegar a la boda de Estrella Morente y Javier Conde.

Incluye numerosas fotos de varios enlaces similares, ademds de un cuadro

informativo.
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> “El cancer vencié a George HarrisonO

-Fecha: sdbado 1 de diciembre de 2001.

-Seccion: Al Dia- Espectaculos.

-Pagina: impar (59).Dedica dos noticias sobre el tema y un cuadro, ocupando asi toda
la pagina.

-Firma: Julio Castro- COLPISA- Madrid.

-Contenido: excepto el cuadro con la cronologia que incluye datos objetivos, ambos
articulos que hacen referencia al mismo tema, mezclan informacion con valoracion, son
opinativos e incluyen anécdotas, curiosidadesE

Se adjuntan algunas fotos de la agencia AP.

» “Granada se prepara rara 1 ¢ an da o

-Fxc a:jiee 13 dedicinre le 200 1.

- 2cc «n: 1l Dia- Socic lad.

-Pagina: impar (63). Dedica varias fotos y seis retratos como retrospectiva a la boda
de Estrella Morente y Javier Conde.

-Firma: no viene fi....ad0.

-Contenido: se hibla ce bolcs anterioe, \'e otrcs torcros (que se encuadran en
circunstancias similares a la que se va a realizar en proximos dias y de la que

posteriormente se har: ur re, oriaje (jue oclipar. varia, pa sincs

> “Cuestién de amorO

-Fecha: viernes 14 de d cicmbie e 2( 01

-Seccion: la noticii se in-luye €1 la cent-anoniade del perivcice
-Pagina: contraportada, ocupando el espacio central.

-Firma: EFE- Oslc .

-Contenido: Mart.-Lais.. d2 Noszzge wnuncia &7 comprumiso con el controvertido
escritor Ari Behn. La informacion es totalmente rigurosa cifiéndose a los datos y las

declaraciones aportadas *~=1c case ral.

Se incluye una fotu uc la paieja eu ci aia de la anunciacion ae su compromiso.

> “La cantaora y el torero se casan hoyO

-Fecha: Viernes 14 de diciembre de 2001.
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-Seccion: Al Dia Sociedad /Toros.

-Pagina: par (78); dedica toda la pagina, en varios articulos.

-Firma: C. M. (Granada).

-Contenido: datos de la organizacion de la boda de Estrella Morente y Javier Conde

el dia antes del enlace. Se incluye una foto de la cantaora.

> “Un cuento de tronio y arteO

-Fecha: sdbado 15 de diciembre de 2001.

-Seccion: Al Dia/Sociedad.

-Pagina: dedica dos péginas (66 y 67).

-Firma: hay varias:-Texto: Ana Pérez-Bryan (enviada especial a Granada)

-Reportaje Grafico: Carlos Moret.

-Contenido: boda de Es ‘¢uia M rene y . avier Cond . (i nica del enlace en la que se
¢roitan mm: osoys daws de " mc y ac:n © 2 nar 2 como e .esa rc.o ipcrte ido

¢ 51 ior s proscr ales. N amer sas fotc s ace ap:i fan el repc taje

> “El Principe anuncia el final de su relacién con Eva SannumO
“Boda con mucl v ut'e e1 Cranada®)
-Fecha: sdbado 5 de 1 ci¢...or: de 20( 1

“SUROdedica la portada del sdbado a una noticia que aunque podemos considerar de
cronica rosa, no solo siscifa inte¢s po- el'v. La c¢piaon patlica habia estado muy
pendiente de que se prcc.ujra algun. declarac on olicia ce siesta®ail juntos o no.

Por otra parte, acompaiiando esta noticia, que podriamos considerar de informacién
general por su relevanci:. politici, Jabcda ce l¢ ci1taora Estelle 1 /orznte y el torero Javier
Conde ocupa el segundc Ingai en po ti da, 'o val ¢s sign fizat'vc pdrque estos personajes
no son relevantes para la vida publica y son miembros habitual:s de la prensa rosa.

> “La modelo not=sga Lva Sair.sm 1o serd reine de Espada)d

-Fecha: sdbado 15 de diciembre de 2001.

-Seccion: Al Dia.

-Pagina: par (62), puriada de seccion.

-Firma: Paula de las Heras/ COLPISA- Madrid.
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-Contenido: la noticia hace referencia a las declaraciones oficiales del Principe Felipe
en las que aclara que ha dado por finalizada su relacion con la modelo noruega Eva

Sannum. Ademas se aportan opiniones sobre las consecuencias que suponen las mismas.

> “La imagen polémica de EvaO

-Fecha: sdbado 15 de diciembre de 2001.

-Seccion: Al Dia/Sociedad.

-Péagina: impar (63).

-Firma: Paula de las Heras COLPISA- Madrid.

-Contenido: biografia de Eva Sannum y su trayectoria desde que comenzd su
relacion con el principe Felipe. La informacion es rigurosa aportandose datos objetivos.

Incluye una foto de Ballesteros/ EFE.

» “Un 1w o sorpren 224 D

-F xchy s hadh 1! de di iembre e 27 J1.

-Seccion: Al Dia/Sociedad.

-Pégina: par- 64.

-Firma: Jose Luis Samped o (Zscolar- mume -aric de le'iwcal Academia Matritense de
Heraldica y Genealogia)

-Contenido: el académico citado se limita a enumerar de forma opinativa las
consecuencias que a s 1juici. derivaa d: 1a rup‘vra er.re FEva Si aniini y el principe.

No lleva foto.

> “Novias que no lo fu>rcaQ

-Fecha: sdbado 15 de dicienrore ¢ 2001

-Seccion: Al Dia/Sociedad.

-Pagina: par (64)

-Firma: J.L. Alvar:z, CCLFIS/.- Mac=i.

-Contenido: breve resefia sobre las diferentes “novias del principeQ la informacion

€s veraz 0 cuanto menos =iJurdsa s n gi e se aportel op nicn:zs. £ ¢omoafan algunas fotos.

> “La ciudad de Granada “JaleaOla boda de Estrella Morente y Javier CondeO
-Fecha: sabado 15 de diciembre de 2001.
-Seccion: Al Dia/Sociedad.
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-Pagina: impar (65)
-Firma: varias: -Texto: Ana Pérez Bryan.
-Reportaje Gréfico: Carlos Moret.
-Contenido: cronica del enlace. Como es habitual en las cronicas del diario “SUROse
incluye un cuadro con los datos fundamentales del evento. Se mezcla informacion con
opinidon narrando el acontecimiento con un estilo eminentemente literario. Se incluyen

varias fotos.

> (Buefios por cumplirOQ

-Fecha: lunes 17 de diciembre de 2001.

-Seccion: contraportada.

-Firma: EFE- Taipei.

-Contenido: el estreno « ¢ v an 14 o 7yC su 1aipei ¢ 0 L presencia de Tom C uise y
Fonclor 2 ('rvz Ta nformaci =~ bz aen as © Taracic 1es de ai ibc, ac ores e 1 li v eda
2 rer ac' e . li*vd acabc con mc ivo .el :streno de 2 pe ict la. \co 1} afia la 101 cia

una foto de la agencia REUTERS.

> “El Principe y Eva Sannumr acordaron/que él'4 cicra oicil 1 Iz rupturaO

-Fecha: domingo 16 de ('izie ..ire de 2001.

-Seccion: AL Dia/Sociedad.

-Pagina: impar (75.

-Firma: Paula de 'us T1ieras, COLFIS - Taadr d.

-Contenido: noticia que hace referencia a las declaraciones del Principe acerca de su
ruptura con Eva Sanniim. 3e arcrte intormiacidn iceici. dc [ys precedentes de esta
declaracion y ademas ac mnaiian la i:cticia ura foto nvideda e los Reyes de Espaifia con
sus nietos y un articulo de opinion haciendo referencia a la raptura firmado por Arantxa

Furundarena.

CONCLUSION

Después de habe -~na'izad) dctenilaniertc el ccnenico 7 el tratamiento de la
informacion rosa en el diaiio “SURQ puuenius decir que exiswe uil patrén comun en lo que
se refiere a la forma de tratar y la importancia que se le da a este tipo de informacion

dentro del periddico.
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Hay que comenzar diciendo que este diario posee una seccion propiamente dedicada
a la cronica rosa, denominada “Al Dia/ SociedadQ En esta aparecen los acontecimientos
mas importantes de personajes del mundo del corazon; no obstante no aparece cualquier
personaje, sino que existe un cierto criterio a la hora de elegir qué personajes ocupan estas
paginas. Asi, tratan acontecimientos publicos y no privados ni intimos de personajes
considerados famosos por su profesion (actores, musicosE ), status, o su pertenencia a la
nobleza o a realeza. Ademas de esta seccion, también podemos encontrar informacion rosa
en otra seccion muy cercana a €sta, Al Dia/ Espectaculos.

Lo mas frecuente es encontrar en estas secciones cronicas sobre los acontecimientos,
mezclando la informacion més rigurosa con opiniones personales con un estilo literario.

Podemos afirmar que la informacion que se aporta es rigurosa, basada en datos, en
declaraciones, y nunca especulativa ni eco de rumores.

Por otro lado la forma :n g. 22 ua 2 li unormaci’.a es seria, con un alto gt 1do de
rgocinorng.ve, citandoal =~ :nt syh ci 7 seecc sOlo de as .oticias y1er on jes
v rel varfzs el vicasoc il

Hay que destacar como excepcion, el caso en el que “SUROincluye en la portada la
boda entre la cantaora Estrella Morente y el torero Javier Conde. Aunque podriamos
considerar que esta not'cia s Xciusivament: risa ; Jue ac tine la menor relevancia
social como para inclurla entre .o irforriac 6. ,encral ¢n pytali, podemos justificar
dicho caso considerando que acompaiia a la noticia principal de ese dia, de corte también
rosa, pero con mayor rel:vei cii, la ruptur1 de’ Princ.p: "eLn¢ coa £va Sannum. Ademas
el torero Javier Conde =5 nur giefic ccn 1y qiue ¢ es ce =straf ar (uz la prensa local de su
ciudad natal le de importancia a su enlace con una personalidad también del mundo del
espectaculo.

Podemos destacar, ane a diferencia do ores a'arros lcnds sz e ta haciendo frecuente
la firma de algunos articulos de informacidn rosa por period:stas conocidos dedicados a
esta especialidad, en el diario S UJS, lcs periodisias 10 sor ¢ono:iads ni aparecen en otros
medios como la televisicz 7 la racio.

La mayoria de las fotos que acompaifian las cronicas rosas de “SUROson de agencia.

Ademas, el diaric“SUF.O oFeze 'n su contapoiiada n espacio fijo titulado
“GENTEOen el cual se lLiace referencia a persondjes fainosos como atiistas, torerosE

La informacidn que se aporta en estas columnas es breve y rigurosa.

120



8.2 Revistas de informacién “seriaOo politica: Tiempo, Epoca y Cambiol6

Con el proposito de contrastar lo que Pilar Falcon Osorio tantas veces repite en su
libro: El Imperio rosa, poder e influencias de la prensa del corazon. Recordemos algunas

de sus afirmaciones ya citadas con anterioridad en el desarrollo de este trabajo:

“ En realidad la prensa rosa ha empezado a investigarse a raiz de la influencia que
desde mitad de los 80 viene ejerciendo en el resto de prensa de informacion general hasta

el punto de influirla con sus temas, aunque no tanto con su tratamientoO

“La tirada de los 4 semanarios rosa mas glamourosos del pais: Lecturas, Semana,
I iez minutos y Hola vende 1 ca’a o or scpaiado 1 as «‘emplares que sumedo el
r ercade (2 (5 cutro seme ot s cue s¢ d T on a 21 inform acica gencral T en po,

“riluns Ep-ca Camt 016C

“Las revistas de informacién rosa se mantienen coherentes en su concepcion
mientras otros medios .«uai1 confa corrent: €1 Lesed domecalos que le ayuden a

superar su crisis economica y 1: ic ci.ticadC

A raiz de estas afi mizioaes pocen os €. traer l¢s sigoicates conclusiones, siempre

basandonos en Pilar Fa'c.6r.

I. Que ante el *xi.0o ce mer:ad> 1> la infcrmazicn rosa las revistas de
informacion general :e har visio tumergidisen n¢ cr st do veni s

2. Que ante tal crisis de ventas se ha optado por imitar la formula del éxito
asegurado hoy dia e nucstro yafs som>b d:mu>stran Ics indi¢s d > audiencia. Es decir,
si lo que vende en E:zz2fa s la irfczmaciin rosy, i so.uc” es it.cluir esa informacion
rosa que interesa al publico lector.

3. Que todo "o ha daldc ligar a une 11va 101 cntre 12 o ensa rosa y la prensa

de informacion generar produciéndosc una hibriaacion periodistica.

Una vez sacadas estas conclusiones hemos realizado un pequefio estudio analitico de

las ya citadas revistas de informacion seria con el objetivo de comprobar hasta qué punto
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se cumple en la practica actual la tercera afirmacion de Falcon. Para ello nos hemos
marcado las siguientes lineas de analisis
» Conocer qué niimero de paginas dedica cada revista al mundo del corazon,
si posee secciones fijas de contenido rosa,
» En caso afirmativo, analizar como trata esa informacién en comparacion con
el tratamiento que le dan las propias revistas de informacion rosa
» Qué tipos de personajes son protagonistas de las noticias.
La muestra de estudio se ha basado en cuatro nimeros actuales de cada revista ya
que nuestro objetivo es constatar el panorama actual. El periodo analizado ha sido Final de
noviembre principio de diciembre.

-Respecto al numero de paginas:

| TIEMPO CAMPIO14

D RY.IVAS I, AL N

n 160 - - . PAG. ES" ARE' IS 'ANO SCLO . coUY e NCAT A
INC LUY . EM NINGUNO “E E. M1 "AF ANAT Z/ DC

IPOCA

(DEL N* 1363-1566)

N*1021 14 PAG. SU> CUATRU EJEMPLARES
) ANALIZADOS: ALGUNOS BREVES EN LA
N° 1022 11PAG. (DEL N 874 - 877) SECCION “PERSONALO
INFORMACION ROSA. AUNQUE NO TODA ES INF.
N° 1023 » 12P Ac ROSA.
TOTAL= 54 PAG T TAL=)PLG 1D/ L=3PAG

Vemos pues ccrio > los 3 sernar>~os anil zad)s = unico que se ajusta
perfectamente al perfil de Pilar Falcon es la revista Tiempo la cual dedica un total de 54
paginas a la informaci¢u 105a. Le sigue Zarab’hlu @ ‘uw caldici con algunos breves
relacionados con el mur do ros 1 s's s>cziér fiji {personal ) a cral st ele aparecer entre las
paginas 78-79 de la revista(Cher, la mujer de plastico, Familia real, otra vez llega la
cigiiefia). Sin embargo 1 0 polerao¢ haslar de (ue sez una secicn ija de contenido rosa ya
que en algunos ejemp ares 'Ds brcv:s pub'icadcs se certrar, 2n personajes politicos,
mediaticos o en simples sucesos lejanos a la informacion del corazon. En el caso de Epoca
no hemos encontrado ningln c¢on‘€nico rosa erdae sts Jazinas. Si es cierto que en sus
ultimas secciones incluy= 2lgt 10¢ ccn enicne femeniros o2 noa ., tendencias, tiendas,
sociedad o punto de vista (donde trata por ejemplo temas de familia).Quizas este semanario

en lugar de optar por la informacidon rosa como alternativa a su informacién general,

siempre con el objetivo de ofrecer mas variedad al publico y ganar lectores, ha preferido
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orientar esa variedad hacia la informacion propia de revistas femeninas, también en apogeo

en las ultimas décadas.

A continuacion nos centraremos en la revista Tiempo al ser la unica de las 3 que cuenta
con secciones mas o menos fijas de contenido rosa.. Las 54 paginas de informacién rosa se
reparten de la siguiente manera:

N° 1020

» Portada: -Caso preysler: el honor mas caro de Espafia
- El conflicto con Marruecos retrasa la boda. Mohamed IV no
puede casare con El Litri

»  Esta semana Justicia: el caso preysler: Pag 14-18

» Sociedad estre a. L Vv ua 1 Melc ¢y provoe aote de Madonna: P4g92:93

) Cilt raienden ‘oot An selina Jo - 4g 10 -105

» (- on'cariundea tende 1cias se cion fijaa 6 p gitas  16-72 es rit  Hor

Jestis Marifias, periodista del corazon.

» La Ultima: Cecilia Roth, actriz

N°1021

»  Portade: Rocic Jurado. Una zira iqunaral pona-d fn a su carrera

» Espafa noviezgo: Monan.ed IV apova el 21 lac (e 51 nermana con El Litri:
Pag 48

»  Cultura musice. Foc .« Jirad)» s¢ re.iraa lo [;rindc. -4g 76-79

»  Lapintad Ang OtregHrna2 '10.-111

»  Cronica mundana. Pag 116-121

N° 1022

»  Portada: “» Am:rica n> s¢ crzen 2l 1omarce. Croiie mas interesado en
Vainilla Sxy que en Penciupe

> Opinién: La Diana “relinchos del corazénOpor Alicia Castro: Pag 15

> Cultura cine: Penélope Cruz y Tom Cruise: Pag 74-76

> Croénica mundana : pag 116-121
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N° 1023

Portada: Toreros y famosas. Una cadena de pasiones, cuernos y desmadres
La Diana: Pag 12

>
>
> Sociedad: toreros y famosas: Pag 100-102
> Cronica mundana: Pag 124-129

>

La Ultima: Boris Izaguirre: pag 130

Por lo tanto podemos concluir en que:

- La revista Tiempo incluye en los 4 ejemplares analizados minimo 1 noticia en su portada.
conectada con el mundo rosa En 3 de los casos ésta aparece en la zona superior de la
f ortada ocupando un recuadr 0 v *n oua ‘2 b .nua supert 1. £ el naimero 1020 el ¢aso de
I abel F eyslei per onaje pro “~ “:l1wundc ro | capare el tema « ent al @ la po tac a.

- /I chs se-:icres que inclu: en info nac’ yn 1)sa no son jas ~ot 10 °'a p'atda’) “ sy ia
noviangQ “esta semana justiciaQ etc.

- La seccion fija por excelencia dedicada a la informacion rosa es la escrita por el
periodista del corazon "csd¢ MariTas quitn hac. €a cada gjonplar un recorrido por el
mundo rosa destacando las noticit.o nis inapcrt.a..zs, las cleb aciciies mas glamourosas,
los personajes protagonistas, etc a lo largo de la 6 paginas fijas que ocupa la secciéon al
final del semanario.

- El tratamiento de estc .nforinacidn sisue la raispa linza de .a retis:a, empleando un tono
serio aunque en este caso algo mas coloquial. La informacion es rigurosa y bien elaborada.
Trata muchas noticias conectinaol v’ con mae: tria Realiza criticio a los personajes, opina

sobre ellos y emplea un ono i19ni:o, 2¢mo abie vaino . er les s.giie. tes ejemplos:

“Ese titere con sonrisa de profident llamado Ernesto NevraO
“un miserable er «wdareglé. os¢ dar zarte a. qie un d rect>: t¢tral cuyo nombre
no quiero acordarmeO
“Un amor de cople 22ar0 como e! de Larita Di%:'297, ¢z hrce de cursi
impertinenteO
“Aprovecho para recalcar lo patética que estuvo Antonia dell Atte ayerO
Las péaginas impares de esta seccion suelen estar dedicadas a la informacion grafica

combinada con breves parrafos de texto. Son una especie de fotonoticias empleadas a

ofrecer algunos detalles de los personajes , como su peinado, su reloj, etc. En otras
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ocasiones estan formadas por un mosaico de fotografias de los personajes de los que habla
a lo largo de las 6 paginas de la seccidn, acompanadas de un pie de foto “Carmen Orddiez
cubre las apariencias bajo peluca relucienteO“Lara Dibildos, feliz y separada en su debut
teatralO

- La ultima pagina también suele emplearse para entrevistar a algiin personaje famoso e
introducir a lo largo de la entrevista algunas preguntas mas personales de la vida privada
del personaje lo cual se aproxima bastante a las revistas del corazon.

Ej: (A Cecilia Roth: “;Como va su vida de pareja?0)

- La seccién “La dianaOse asemeja en cierta medida a la ya citada seccion de la revista
Cambio 16 “personalQ ya que en ella se dan noticias breves de personajes diversos entre
los cuales también tienen hueco, aunque en el caso de Tiempo de forma mas habitual, los
personajes del corazon: Penélope Cruz, Estrella Morente, Nacho Cano, Alvaro de
! [arichalar.

- Res=- 'to a’ i-a ar. ~nto de us cont nidos pc aemos ve ificar qu: s¢ o0 ple !~ af rr ado

or "~'{’n so .0.. " .ecir, ¢ escier  cse copian los i 7L pe one v tre o 2n 0.

9. INFORMACION ROSA EN TELEVISIOND

Para entender este fendmeno televisivo hay que hacer una reterencia obligada a la
prensa del corazon, ya ;=2 mor su coaterido y ~ucicicia cuios orcgramas de television
pueden considerarse, a >rimer v =t conmo r2v oas “elevisiva,. E! sensacionalismo y el
amarillismo han encontrado, pues, su lugar en las programaciones televisivas,
constituyendo lo que mv cuos derornin in “elebdas. raly

Dado el interés que del nabice por 11 ir feui acién cei corazér. * no es nada extrafio
que los programadores decidieran explotar en pantalla los cotilleos, rumores, romances,
declaraciones o simple; ge'to, ¢¢ lbs famoscs qu: 11 preas. ciaria, semanarios de

informacion general y te ‘tulias rac1ot)1 icas rer.oz1ar en E pofia disa hacia tiempo.

" VER ANEXO GRAFICOS TELEVISION
'* MUNOZ TORRES, Juan Ramén (1996). El interés informativo. Estudio del principal factor de
especializacion periodistica. Madrid: Fragua.
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Las causas de la proliferacion de este tipo de informacion rosa a partir de 1995 son
varias:

1. SOCIO- ECONOMICAS. En nuestro pais se hacia patente cierto desinterés por la
informacion politica, que habia tenido su auge con la aparicion del diario “El MundoQOel 23
de octubre de 1989, tras la magnitud de escandalos como los de Roldan, Conde o Filesa.
Este distanciamiento de la politica y sus protagonistas parece un caldo de cultivo ideal para
el auge de las noticias con glamour que distraen al espectador de una realidad que ni le
atrae ni le gusta.

Y todo ello coincide con el final de la crisis econdémica "y el inicio de la recuperacion a
finales del 94. En el 95, Espafia empieza a ir mejor y abundan las noticias alegres, sin
critica social, con el unico fin de entretenernos.

2. TELEVISIVAS. La television se nutre de modas. De la fiebre por los culebrones se
[ 1sa a la pasion por las telec mec as ae p odu ccion nacic aal | el fatbol. Asi, el aug > de la
1 formadica cel corazdn p ~?o en narca se un ¢mbio e lrs tincenc as de la
r-o Tar aci'1, n’ est ategi s de mitarOn y compitenc’. eninde n o ueita la
fragmentacion de las audiencias. En este sentido, la primera impresion es que el género
rosa sustituyo al negro, y los programas de sucesos fueron cediendo protagonismo en las
rejillas de programacior « cctos ot'ds mds alezre. y ¢ i nejuc pen a que los denostados
programas de sucesos. 1)e esie m_o), los Qu’ ..o dices fueror. suctituyendo a los Quién
sabe donde.

Segun José Luis Izaguirre' 1995 es un afic en e’ (u. tewon notoriedad los espacios
dedicados a los temas I imuncs y soore toco, e levar i1 errono } it lico la vida privada de
las personas, a poder ser, famosas; asi, las cadenas dejan definitivamente a un lado los
temas escabrosos —cuyos espacios suprviiertes se niez:lun, «o o veremos, con los del
corazdn- para producir ¢ huscor noticic « que r o/ lrien cencn.in=,s: p- sitivas, “aunque sean

de color rosaQ como firma Izaguirre.

'> Muchos autores sefialan esta fecha como un periodo también de crisis para las revistas del corazon
espafiolas, que sufrieron una caida en sus ventas.

' 1ZAGUIIRRE, José Luis (1997). La realidad como espectdculo. Reality Show en Espaiia (1990-94). Tesis
doctoral, Universidad complutense de Madrid
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Los pioneros y supervivientes. Programas anteriores al 95

Pero antes del momento de expansion de la cronica rosa televisiva en los anos 94 y 95
sobre todo, ya habian nacido otros programas dedicados a estos temas de sociedad y
famosos, fundamentalmente en la television publica espafiola.

El primer programa semanal de este tipo fue Corazon, corazon, PEDIR A LORENA LA
ENTREVISTA DE CRISTINA GARCIA RAMOS surgido en el afio 1993, de la mano de
la periodista Cristina Garcia Ramos. La directora y presentadora introduce cada fin de
semana, desde el hotel Miguel Angel de Madrid, la revista del corazén con un tratamiento
serio y amable.

El programa se ubico en 1993-94 en la banda vespertina con un resultado de un 21,2%
del share, a la postre, el dato més discreto de su historia; es en el siguiente ejercicio cuando
s: ercuentra su hueco al pa ar a a cess de sobremes: y elcvar cu rarceptoie Fista -l
234°% ANparacec ‘ances s ccounve draer e pilarde T /Edelo fir »» 7 se=1a :n sta
“an’~ “oa i ah. el programa _erve su estruct. = original, ~un o0 cec 0. °
nacional, internacional y “El Gran SaraoQ que resume los acontecimientos mas destacados

del mundo del corazén durante la semana.

Extension del géner> 41975, Pr>crur.as para toa2s Ics ¢ ustos.

El boom de la prease 1051 llega impulsico, e ¢s'e modc, r=!as grandes cadenas
nacionales, que ponen en marcna vai10s programas dedicados ai mundo del corazén. 4
toda pagina, de Antena 2 adopta un formate que recuerda a los tabloides americanos;

jQué me dices!, de Tel cuice, incoincra tn 12n > aje traicgresy 1 frivolo; y Gente, que

utiliza la formula de magazin tradicional.

Gente abre sus péo..as er o tutre cel 95 con 'a mpzeia de cronica rosa y sucesos,
emitiéndose en el acce's prire 1::.2 de {bdes (. las I ikoratlcs. \mbos apartados, de
media hora de duracion cada uno, estan bien separados por un corte publicitario y por
distintas presentadoras ( repe Brieno pira sacesos yJose 'o’can | ara la cronica social). Su

formato triunfa y se fortalece >on ci r:so ce los auds; en la ten porcila 1999 —2000 rompe

su récord con 3.182.000 espectadores y un 31,2% de share.
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Reestructuracion del periodismo del corazon: muerte de Lady Di (1996-

97)

La muerte de Lady Di y Dodi Al Fayed (31 de agosto de 1997) abre un debate social
sobre los métodos de trabajo y la prensa del corazon; la forma de actuar de los paparazzi es
puesta en tela de juicio, hecho que afecta directamente al planteamiento de los formatos de
cronica rosa y produce un punto de inflexion en su evolucion. Inician, tras el boom de la
temporada 1996-97, un periodo de reestructuracion y estabilidad. Siguen siendo un
elemento fundamental para las distintas cadenas, y prueba de ello es que todas cuentan con
un espacio de este tipo; pero, a cambio, se les exige un lenguaje menos agresivo y mas
cordial con los famosos. La tertnlia cobra.de este modo, mavor protagonismo.

ué me dicer” =2s el pro rana q e mas deter oro ael shar ores _a e
t m oicda. fu épaticsn el 7 de julio di 1195 supus: una au ént oo 2V LaciO1 e el
enguyje de 10s espac.us de cutilleo; ¢ prograina alterd en ... dia una 1Lwja womanasa po
los informativos de TVE y Antena 3 y provoco una auténtica fiebre por la cronica social,
con cuotas de pantalla del 30% '"Naci6 con la intencién de hacer pasar un buen rato a los
espectadores estivales.

El programa fue .uclacado de Cio (faes de semuna)y Je presentadores —ya no
estaria al frente de Belinda Washington y Chapis, sino de Antonio Sanchez Casado- y, con
ello, se hizo mas suave v dulie. Ya 10 se t-atase de poner a 1y an 225 en situaciones tan
embarazosas. Al poco uempo de reaiizar esws camwios, ¢l gMD desapareceria

definitivamente el 12 de inlic de 1998.

Estabilidad. hacia la formula del Magazine: 1997- 98

El verano del 97 constiit ye uu puntc dé 1uex ' on'pare la c1oniza rosa televisiva. Al
margen de los supervivientes del pasado, éste género ya no aparece tan frecuentemente en
estado puro en las rejillas de 1as caccnas, si1o ¢ cocypar adc e orc fip o de asuntos, como la
moda, la gastronomia, la sal 'd y I\ deccracicn, enre oios ttmes. Es el caso de los

magazines como Extra Rosa, de Antena 3 y Corazon de... de Television Espaiiola.

1 , . .7 ’ . ey . . . ./ .
" Dato extraido de La informacién del corazén en television. Revista Latina de Comunicacién Social. 1999.
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Extra Rosa 'abre sus puertas en julio de ese mismo afio, en la banda de la
sobremesa. Rosa Villacastin y Ana Rosa Quintana, sus dos presentadoras, comentan las
noticias mas destacadas de la vida social y dan paso a distintos apartados, algunos de ellos
vinculados a los formatos de “lifestileQ La seccidn “Saber estarOde Carlos Garcia Calvo
es tal vez el ejemplo mas representativo. El programa recibe el apoyo de la audiencia desde
su comienzo, y su share 19pasa del 18,2 % en julio al 23,2% en agosto del 97,
asegurandose su permanencia en pantalla en el curso 97- 98, en el que obtiene una cuota de
pantalla del 22,3% y llega a su maximo resultado en la temporada estival de 1998 (24,9%).
Pero esta brillante trayectoria se trunca en el ejercicio 1998- 99, que marca su despedida
definitiva.

El programa emprende una profunda renovacion a partir de septiembre del 98, con
Rosa Villacastin como tnica presentadora; reduce su tiempo en antena (de una hora de
¢ Iracion aproximada, a medi nor  te 150.Y) y sc udaslada ue v nda (se incorpora al iccess

'~~avirecer y ' pacic precipite su :ier: 2 uest 1& de 25

1 ‘ime time). 1itcs  amoios 1
€ nsior 3s, “ae e ald n cor una cuota < : p ntalla del '5,8%. .a «ura ccmp ter cic de
Gente, la oferta lider de esa franja, se erige como una de las principales causas de su
deterioro.

Ana Rosa Quintar ., pcr st 12 1o, se pon: a! fren o Ce Suhol a i, que logra un share
del 23,3% en la campafi: 199¢-)9: . fe maygazin. q.e cibr: asco eilzsay parte de la tarde
de Antena 3, incorpora secciones muy variadas, entre las que destaca un apartado de
cronica rosa —en el que pa icira Jorgz Javie Vazcu:z que recucraa la linea de Extra
Rosa.

La actualidad del corazén tampoco es el unico argumento de Corazon de... que emite
TVE en el access sobrcmes. d2 lire: a ‘ierier; presen-ato pct Ane Igartiburu, *°tiene
secciones de muy diver: 2 indcie; “Coazér meruadOpara o8 aiior “Chispazos® con el
reportero travestido Shangai Lili-, “Y¢é Sé0—en la que un repo:tero recaba opiniones sobre
la denominada “jet socictv() 7 vn epartado de irgia estetici .

Este programa, cz-modes.o pizzupocsto d2 prodaceZa, su.gid con la idea de
informar sobre los famosos, que huye del tono frivolo y pretende, como afirm6 la propia
presentadora®’, en un *ro d: ensa lel corizén :nable, cadfiosa y blanca, de

entretenimiento, donde ticiien cabida 1a moaa y ias noticias de doilywood, etc.

'8 Ver anexo entrevista a Ana Rosa Quintana y Rosa Villacastin.
¥ Datos extraidos del Anuario de la Television de 2000. GECA.
% Ver anexo entrevista Ane Igartiburu.

2! Anuario de la Television 2000. GECA. Péagina 175.
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El espacio, que cambia de nombre y decorado con cada estacion, y durante las
estaciones navidenas (Corazon de navidad), consigue en la campafia 1998-99 una cuota de
pantalla del 20,8%. Pierde dos décimas respecto al ejercicio anterior y 2,8 puntos en
relacion con el verano de 1997, cuando se estrend (7 de julio). Su perfil de audiencia lo
conforman espectadores de mas de 45 afios, basicamente mujeres.

El género del corazon, asi, se va abriendo hueco entre otros magazines del daytime,
como Dia a dia de Telecinco, o Con T de tarde, de Telemadrid. También alcanza una
significativa presencia en /late shows como Cronicas Marcianas de Telecinco, o Poker de

damas de Antena 3.

Cotilleos en las cadenas autonomicas (1998-99)

Esta temporada se es rena: 1ueve: e pacios des.cades a la cronica rosa en las
¢ 1itondr ic s, o110 Tela mar .. .0 Je pu ta u puntad Canal S o | ve aniec) N ar ma
lic A Tcen dril n la inea fr ol> del QOMD, quu se afic len 2 'bs v ve >ra ac
Contraportada (20,1% de share esa temporada), presentado en Canal Sur por Maria
Contreras e Inmaculada Casal; Lo que faltaba en la sobremesa de ETB2, con Txetxu
Ugalde y Yolanda Alzo a; y To nb_la de "‘eleme(ria emnit'do 'u.gc por Canal 9 o Canal
Sur).

Témbola, presentado por Ximo Rovira® y dirigido por Carmen Ro, comenzé a emitirse
el 13 de marzo de 1197; U avariciér stupuso, “detto de ‘a Gese de lo rosaQ fuertes
polémicas por la agresi id:.d y {alta de sut leza d >/ :us corteridds  orwirtiéndose en uno de
los programas mas criticados™.

Segun Lorenzo Diaz"' estz nrozaria hi tenicc tartas c itices po que el “circoOcuesta
casi veinte millones y s.lc-de aucstres tolsilos, al tretarce U= te.evisiones publicas; tanto
Telemadrid como Canal 9 justificaban la emision semanal del orograma por la rentabilidad
que les proporcionaba, ¢ ~=elzvados inlices d¢ aucieacia y coste: 11’ asequibles.

Diversas fuentes ascguian que los sueiuos de los 1mvitacus oscilan entre 500.000 y
5.000.000, seglin el gancha aue puedan terer nara la andiencia; cada emision de Tombola

cuesta alrededor de los  5.00).)0( ce sesctas, s'erapre te1ende 1 cuenta el caché de los

22 . . . ..
Ver anexos Entrevista a Ximo Rovira y noticias.
23 . . . . .. .
Cabe destacar el pronunciamiento en febrero del 99 de los editores de las seis principales revistas del
corazén debido a la reproduccion de los contenidos de sus publicaciones en el programa.

** Informe sobre la television en Espaiia (1989- 1998). La década abominable. Ediciones Grupo Zeta.
Febrero 1999.
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invitados, que varia “de los 2.500.000 pesetas de Ricardito Bofil, mas billete en primera
desde Miami a Alessandro Lequio que cobré 2.000.000 de pesetas por decir tres frases,
repitiendo casi por el mismo precio, por reconocer que habia pegado a tres mujeres (...)O

Los periodistas lo tienen mas ajustado, cobran 200.000 pesetas por actuaciéon, menos
Mariias —que podria incluso triplicar esta cantidad-. Pocholo Martinez Bordia, Camilo
Sexto, Rappel o el yerno de Andrés Pajares removieron en su dia el programa a base de
escandalos, agresiones o trapos sucios familiares; mientras, los periodistas responsables
hacen oidos sordos a sus peleas.

La polémica surgiria en el seno mismo de los Consejos de Administracion de las
televisiones autonomicas. En la andaluza, en manos del PSOE, los consejeros de la
oposicion pedian la retirada del programa; asi, el 1 de septiembre de 1997 fue la Gltima vez
que los andaluces vimos Tombola en Canal Sur.

ABC, en su edicion del dc ning » 7 2 ac ma 2o ue 199¢ aen nciaba: “Ruiz Galle 'don y
Zap.an: porn el e con di ot pa lico t 2 7 ipoya do un c dll o ficiy, acasi cicaes
¢ faaite , y cuc se ilde a las elevisicaes < ¢ 1 5 Comunic ‘des ju¢ presider ‘e v op ige - la
telebasura (...) /Es realmente rentable erigirse en paradigma del mal gusto? (Es licito
gastar dinero de los contribuyentes en productos que encarnan lo peor de la television?0

El 26 de enero de 20071, J'méaes Al:madn, Cire.to. , wnre: <2 Tel¢madrid, anunciaria la
supresion de este especidy de 12 pa... le malril:fi.; sor cosiderit g1 “no es un programa
para la television publicaQ justificandose de su emision por la necesidad econémica de la
cadena en ese momer.to. La decision fie r2cib.1a corao rn <li o dcsae todos los sectores
politicos y televisivos >. Y ¢: jue no se criicebr. tartc su conen do como su lugar de

emision?®.

La cronica rosa gan~ naiicip: ¢:4n. Mizgavitesy ~ a1 1 'ermano: 2000

Puede establecers. un. relacion ertre varor gén:zos t:leviiivos, como son los
magazines, los talks shows, los programas de sucesos y la cronica social. En el 2000, por
ejemplo, la crénica soci.l sizue sitndy el plato Tuerl. de eswes magazines, entre los que

destacan Sabor a ti y Diir a di..

» Ver anexos: El Mundo y ABC, 26 de enero de 2001.
*% Ver anexo Cemento de color rosa, 19 de enero de 2001, y Entre plasticos, 21 de enero de 2001.
Telepolis.com.
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La actualidad informativa cobra en ellos importancia en la temporada 1999- 2000,
junto a los contenidos mas frivolos; sus exitosos registros ponen de manifiesto el gusto del
publico, fundamentalmente femenino y adulto, por estos formatos que beben de la cronica
de sociedad y de los testimonios de personas que narran sus experiencias mas intimas.

Noticias, corazon, concursos y testimonios, aderezados con remedios de salud y
consejos de belleza, alimentacion, moda, etc, conforman la sustancia basica de cuantos
magazines se ubican en las parrillas de todas las cadenas, espacios que superan, por
término medio, las dos horas.

La batalla de los magazines matinales se reduce con la retirada de Antena 3 tras
varios intentos fallidos; sera esta cadena privada la que apueste por un género inexplorado
en la banda, el falk show, con el estreno el 13 de septiembre de 1999 de Como la vida
misma (21,6%), bajo la batuta de Alicia Martinez Senovilla que, con la atencidén del
[ 1blico mas joven (13- 44 ai ys) ; dn en  =ric s apuros a sia . dia ((26,5% hasta j ilio de
2)00); ¢ ste ir(ie el cuiso col 27w aser la ga, la sresenci. de Roc o'Car as o, jue
s: nce poir ¢ su filis co no coli rora or: y coprotc voni ¢, jur'o © 1 drecor y
presentadora Maria Teresa Campos, de una nueva seccion, “El TendederoQ una especie de
sketch diario en el que despachan los ultimos cotilleos del mundo del corazén.

Pero el filon llega prme-o pari Dir a dic. y "wei0 para 2l “esto- a finales de la
campafia con los participantes do- Fian Heim...o (Tel:cincc) L] programa consigue,
gracias al docu-show, incrementar su media de temporada en 1,9 puntos, y a esta subida se
une el rejuvenecimi:nty .2 su oder il (nat tuairente na orcs ae 45 afios) como
consecuencia del segui-iie 1o diaric del concursh. La eccién “‘E! corrilloQ estrenada el 5
de mayo, en la que un grupo de personas aficionadas al papel cuché (Victor Sandoval)
analiza la vida de los famoscs, se conviert: e1 e’ 2ntcrnc 116nc¢ pa a desmenuzar cuanto
acontece en la casa-platc

Incluso el programa de TVE Como la vida misma coriard en esta temporada con
debates presididos por nroizs onaes del ccrazcn. A esta molo se apuntard después
Cronicas Marcianas.

Telecinco —que no habia vuelto a apostar por el género rosa como programa aparte
desde la desaparicion ¢=-2l 97-93 d¢ jCué m:> diccs!- lanza ¢! 14 de abril de 2000
Historias de hoy (18,4% y 1.189.000 especiadores), uil nuevu espacio donde se intercalan
la crénica de sucesos y la rosa (similar a Gente). El espacio se abre hueco en las tardes
laborables bajo la tutela de Paloma Ferre. En una primera fase en busca del formato

adecuado, dedicaria una duracion igual a sucesos y sociedad.
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La gran mentira del corazon, contra el famoseo del 2001

En el Gltimo afio ha tenido lugar la ya mencionada extincion de 76mbola; pero este
programa, como afirman algunos, “ha creado escuelaQ desgraciadamente. Surgen, tal vez
de ahi, personas de dudoso origen que se convierten en pseudo-famosos y llenan
programas como Crénicas Marcianas. Asi, el “tamarismoOes uno de los fenomenos del
pasado afio, donde Témara, salida de la nada, es objeto de escandalos, piropos e insultos
por parte de los medios, como monigote de los programas de cronica rosa —aunque debe
decirse que no todos incluyen este tipo de personajes, y continian en la linea seria y
rigurosa de siempre-. Tras esta mujer, apareceran una serie de nombres, y Paco Porras,
Leonardo Dantés, Loli Alvarez y hasta su madre participaran del montaje.

Tanto falso espectaculc pro 'uc: en *ocHs los mec.os “ eriosOrelacionados con el
r undil’y ¢zl ¢or1iz » —tambi . _a I¢s que nC oswn tan relacion: dos - el emor de qu: la

e, sa’ nsa se eg metase sca este 1 no e “uentosQ Lol a farme ¢ (>cil> 1oon ar
precisamente, un “cuentoOcontra los montajes de la prensa del cuore. Sera el equipo de
investigacion de E/ Mundo Tv el que ponga al descubierto, con la ayuda de un falso
famoso, los entresijos dcit mund) de Ics fanosos «n Lt graw mer.irc del corazon, emitida
el 20 de septiembre de 2)01 e1 Te.ec n>o.

El reportaje, realizado en Madrid, Tenerife, Marbella, Barcelona, Miami y México,
no solo muestra como fabricir vn femoso, sin¢ 1den-as I:. rent ra fecilidad para llegado el
momento, “vivir del cu-ntc Q

A lo largo de cuatro meses, el equipo de produccion prepara a un auténtico
desconocido, un inform. tico gaditu o >on est1dios de inie pretacidr de 28 afios, llamado
César Sicre, para entrar - 2l rundo de 1o famiaj el pritaer pace es da.le una buena imagen,
y después buscar un buen gancho para extender el rumor. hay, pues, que buscarle una
coartada, y César, llega '~ desdz Mhian 1, sc: herd pasir por ¢l alt ric ¢ mante de la cantante
mexicana Paulina Rubio.

En su primera presentacion en Madrid, Sicre 2cude 2 un pase de modelos que
organiza una revista, mi.uwas ¢ue nona periodiste compinchada >cnicnza a preguntar a los
periodistas por las fotos de Paulina Rubio con su ultimo amor (por supuesto, un burdo
fotomontaje); el rumor se expande como la polvora y en breve todos los periodistas
parecen estar a la ultima. César aparece, y la periodista le dice a la cdmara que se coloque

para grabarle; varias camaras de otros medios la siguen. Nace, asi, un nuevo famoso.
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Al dia siguiente, en los programas de corazon tales como Historias de hoy, Ahora o
Con T de tarde se emiten las imagenes de “la tltima conquista de Paulina RubioQ mientras
el equipo de investigacion contintia su labor.

Dias mas tarde, César acude a la presentacion del nuevo libro de Boris Izaguirre
donde, de nuevo compinchado con una de las reporteras, se somete a varias preguntas
sobre su presunta relacion con Paulina Rubio. Esa misma noche, una conocida periodista
que participa en Tombola, Lidia Lozano, se interesa por €l y le pide que le mande las
supuestas fotos de la nueva pareja. En dicho programa, y antes de verificar la verdad de la
noticia, se confirma el romance.

Por otro lado, en una entrevista realizada por el equipo de investigacion, esta
periodista afirma que siempre confirma las noticias, por lo que queda claro que ha dado por
cierto la mentira del romance entre Paulina Rubio y Sicre.

Mas tarde, en la prese 1ac.’n ¢ i nu :va cmisor . “ndio Zeta Corazon(C César
Consigu : par ipar en la ter o que Cris ne 77 rega elebra tc dos los muére le . T (la,
y.a tier > L-a catrevis a telcfonica on o« j ven, tamb én 'a ntr do a1 el juigo A
continuacion, Sicre llama a una agencia de noticias diciendo que va a ir a buscar a Paulina
a Cadena Dial. La agencia acude alli con la camara y se graba la escena donde César se
hace el incomprendido; © ucive a'sal't €1 todos 10os Mog an as w'ev 'sivos.

Finalmente, Sicre wcude ¢ 7'....5cla (coba.lo 27 5.(0) pescta: y es puesto a prueba
por varios periodistas, que dudan de su historia. Todos, excepto una,que sigue confirmando
la farsa.

Una futurdloga, risura Blence, ¢cucaur por itverdrse r:laciones para cobrar
exclusivas, predice que la “relaciénOcontinuara. Y para seguir creando opinién publica, el
equipo de El Mundo Tv nverfa in¢ 1cva (oaitac: para dirma ¢t ctadibilidad al montaje,
para lo cual decide cre.r nn ‘falso ~chadoO ccn 11 ayuca de N or se Paez, otra pseudo
famosa venida de la palestra del famoseo; se van a la playa Jos parejas y le piden a un
bafiista que les haga las fotot. J.sas mismas fcto:, aparecea pubiicades en diversos medios

de la prensa rosa.

Conclusiones

Hemos visto como la influencia de la informacion del corazon desde su soporte

impreso a los demas medios de comunicacidon puede constatarse por el numero de paginas
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que se dedican a ella en diarios de informacion general, revistas semanales, etc, que
provoca que también las televisiones apuesten por este tipo de periodismo especializado.

La llegada de la informacion del corazén a television ha modificado
irremediablemente el mundo de los famosos; ademas de personajes tradicionales de la
prensa del corazon, han aparecido nuevos personajes debido a las necesidades informativas
de estos espacios. La llamada ahora aristocracia de los famosos (Isabel Preysler, Carmina
Ordofiez, Rocio Jurado, etc) ha de convivir con personajes que saltan sin oficio conocido
previo paso por Tombola, Cronicas marcianas o incluso Gran Hermano; unos consiguen
perdurar hasta convertirse en estrellas, como Mar Flores y Alessandro Lecquio mientras
otros van y vienen con menos éxito. Del mismo modo que han parecido nuevos personajes,
los periodistas especializados antes desconocidos para la mayoria han saltado a la fama
televisiva y se han hecho millonarios.

La television, con las ¢ nua de  enc 'me ; ue dinerc que mueve, ha revolucior ado el
r undo le os ajarzzisyel =omudc dela e 7 vas.

P ro ¢ i oriacinro aente :visi n10 se prese ta d igiaal marery; d bi o la
fragmentacion de las audiencias con la oferta multicanal que va agudizandose con la
llegada de las plataformas digitales, la informacién especializada se presenta como clave
en la configuracion de l¢s progrims ciones. Poden.os'a sang i, pr r un lado, los magazines
o talk shows que la inclityen crtre sos contznilc.,, por ctio, I crérica rosa como género
especializado. Igualmente, el tratamiento de los relacionados con el corazdn va, en Espaia,
desde los mencionadus nro.ratias frivolics, ¢ ticos y morco: ds como Tombola, a otros
cuyo tratamiento es ccnp eten ente psriodisiice, como s sz tratase de una informacion
cualquiera. Curiosamente, frente a los intentos fallidos y breves del primer tipo, los del
segundo sobreviven en las perrilas de las elevis.ones lo caial deiausstra que, frente a las
modas y al amarillismo, existe’1 aun or nueztr) Haie ej 'mples sulidables de cronica social,
y que éstos también les son rentables a las cadenas. Corazoi, corazon, Corazon de... o
Gente son ejemplos que llevea 1 entera cesd: 'os pririeros afics del género en las
television de Espaia, l.-mayoric de .2me=0 de cadeiae péticas. Las privadas pueden
permitirse otras apuestas mas “comercialesOe innovadoras, que no siempre tendran éxito,
pero de las que se hat'==4, si1 cuda en ésas, i el deama 1 las telenovelas parecia
acercarse a la vida real, aunora la vida ical Ge famosos y no (amosos se convierte en una
telenovela con una duracién de horas. Hay poco lugar para la ficcion, nada para la

imaginacion, y mucho para la critica.
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Y por si la reciente evolucion expuesta anteriormente deja lugar a la duda, hemos
realizado un seguimiento de los principales espacios televisivos con informacion rosa que

se emiten en la actualidad.

10. ANALISIS ACTUAL DE PROGRAMAS DE TELEVISION

ANTENA 3

De buena mainana

Este programa de actue .uav €S uioctita o por Juar .aa. 20n Lucas antiguo m embro
¢:lystyerices n'om.ativos v-ni dop r *=*ma 3 e lunes vi.rne: ¢ pa tir de las
1):0.

De momento, este magazine estd gozando da la confianza de los directivos de Antena
3, aunque atn le queda mucho para consolidarse respecto a otros magazines televisivos.

Durante tres horas; 2= directo, De buera maran= ~r2ce c2perta‘es y entrevistas sobre
los protagonistas de li prexsa = a. peo :a='ién lcs suc:o: y la cronica negra.
Entrevistas, moda —a cargo de Almudena del Pozo-, sexo, salud, psicologia —donde tienen
cabida los “males dzl 5ighQr dejresiGi, ‘soizdad, ¢tc; huoi.. son algunos de los
ingredientes del nuevo 2spiciv ce Liica,, dondc s cemis mas, cai ¢ eates y polémicos seran

vitales.

Analisis

Nosotros escogim s el nrogrima em tido 12 meaana d¢l pesido 21 de diciembre para
nuestro analisis; y la verdad ¢, g1e i\¢ nos 270 td 1ada niie 0 1a ya tradicional mesa con
diversos invitados, la mayoria de ellos ni siquiera periodistas (ese dia estaba alli, entre
otros, Antonio David Flares , y 15, poco; d:l zemo ¢rin Ics vuz van siempre de un
programa a otro (v€ase . Sdi.chez C.oude). Apreoxiraacan.cate a .as 11 de la mafana,
comenzaron a dar un repaso por la actualidad y en primer plano —como no-, la separacion
del Principe y Eva Sannum (debe citarse que de este asunto era ya el segundo o el tercer

dia que hablaban).
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En forma de tertulia, De buena marnana permite a sus invitados opinar de cualquiera
de estos temas; se parte de un hecho ya conocido, del que se discute, llegando incluso a
cuestiones mas polémicas o sensacionalistas (por ejemplo, este dia se habld se si Eva
Sannum cobra mas desde su relacion con el Principe). Hasta el propio Juan Ramoén Lucas
gasta bromas o realiza comentarios jocosos, a veces sin apoyarse en pruebas o argumentos
que los justifiquen. Segun sus propias palabras en una entrevista®’ realizada cuando el
programa comenzd a emitirse, se trata de “aportar mucho humor a este nuevo reto

televisivoQ

SABOR A TI

Hemos elegido el programa emitido por Antena 3 del dia 21 de enero de 20002 para
¢ 1alizarlo en profundidad ate dien 'o . toa: s It s aspectos nas « 2stacables que posec

F piygema = abrecc . ...av nce ¢l . acwalidi 1y de Ics ¢ nter idos r -ep ari dos
var. Ia.ecc on el corazonC Estase ~ia se ncuentra a. ntre de proraiaaal e Alc se
le dedica un espacio predeterminado al inicio del programa. Se trata de una tertulia
compuesta por periodistas especializados en crénica rosa junto a la presentadora (Ana Rosa
Quintana). Comienza a las <.,5" y finalizi a las 5,52 ncres y so emision es de lunes a
viernes. Sin embargo, 11 durccidn ot dol rregrime ve Jesce las 4,55 hasta las 18,08
aproximadamente.

La presentadora, sc1tacla er el certro a2 uns n esa e wrie de V, no aporta datos
algunos sino que, mas L.er, ccn nletenta aifo.r:acién e e re tc de los presentes tiene
preparada.

Los colaboradyres que precenter 12 ‘nformacicn, »saca solamente en las
publicaciones semanales ccasacioaalistaz, su=. Fosa Villacasi., Gen.a Lopez, Jorge Javier
Vazquez y Jesus Caballero que es el responsable de contar nodcias curiosas aparecidas en
la red Internet al final ¢ ~'a se:cibr. I’or otra p.re, tamb €1 in e vienen otros periodistas
enviados a actos relevarnes coit los que sc cuinunican a wravEés ue conexiones.

El comienzo de este esnacio estd nrotagenizada nor los titulares mas impactantes
y atractivos que apareceu on 'as prracas e lis revistas ue salen a mercado en ese dia.
Estas ocupan su lugar, durante un tiempo prudente y suticiente, en la pantalla. Sobre su

presencia se comentan los puntos a destacar.

" Ver anexo Entrevista a Juan Ramén Lucas por Itziar Narro en terra-ocio-tv. Pasar texto de web a world.
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Los personajes mas tratados en el dia de hoy son Isabel Preisley, Chavely, Maria
Jiménez, Camilo Jos¢ Cela, Marina Castaio, Paz Vega, Rosa Maria Sardd, Marisa Paredes,
y muchos mas.

Los temas que se ponen sobre la mesa de esta tertulia no son muy extensos puesto
que no profundizan en ellos; de un determinado tema se pasan a otro distinto sin
justificarlo. Se observa una gran distraccion por parte de los cronistas que se hacen eco de
las noticias de “cotilleoQ Normalmente, los escandalos de famosillos tradicionales no
suelen captar la atencion de estos periodistas pero si muestran su interés en denuncias,
rumores, premios otorgados (TP de Oro), nacimientos, bodas, pasarelas, colecciones de
disefiadores italianos... La subjetividad no reina en este espacio, de hecho, hemos podido
apreciar la postura de la presentadora Ana Rosa Quintana, ante la valoracion de un asunto
al decir textualmente. “Yo no me atrevo a juzgar a nada ni a nadie sin antes haberlo vistoQ
¢ n embargo, observamos | . co tri mice "M Jue se for auic en esta persona a’ decir
1 omen dsan.s: < ‘ocreoq 2w oe esun n | culta)

D: efa ~arcra. deja :ntreve se e' ca acter info. mati o, ser> v f rm | (e  sta
seccion aunque ello no significa que el humor se haga su sitio de vez en cuando para
romper la monotonia de contar una noticia- contrarrestarla con los datos que posee el otro
y, a ser posible, valorarli . tu just: medid .

Mientras comentain los aochos, recur fier de, . suesos pasico:, se insertan imagenes
que la audiencia ya, supuestamente, ha visto en programas anteriores a €éste ya que son
exactamente las mismas 1eco 21 as por  tras cac. *nas.

En mitad de 11 teriela se prodiice urainte repcior 1-dical dando paso a los
Informativos Tele5; esto ocurre cuando es necesaria la comunicacion de recientes hechos
de alarma social.

Las actuacione: musicalzs, p-esertales por Anocio Eide go, se incluyen a lo
largo del desarrollo de la seccion para agilizar la estructura cel programa y no perder el

gancho de la audiencia.

CONCLUSION

El estudio llevauu a cabo duiaute <1 transcurso der prograina, especialmente, la
parte de informacion rosa que es lo que nos interesa, ha dado lugar al planteamiento de una

serie de conclusiones.
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En primer lugar, hemos podido comprobar como se tratan todo tipo de personajes
predominando los de mayor prestigio. La vision que se da de ellos la aporta las distintas
revistas del corazon. Asi se difunde el sensacionalismo sin llegar a los extremos de
perjudicar a nadie.

En segundo lugar, se hace evidente que durante el espacio reservado a la
informacion rosa se alternan diversos recursos para no resultar muy pesada una hora
continua de rumores, premios, bodas, divorcios, risas, opiniones, etc. Esto no suele ocurrir
en el resto de las cadenas o programas. Se recurre a conexiones con los Informativos, o
bien con compaiieros que son enviados a cubrir un hecho noticioso que puede agruparse en
este tipo de informacion, dejando tiempo también a actuaciones musicales en directo.

En ultimo lugar, destacamos que la linea que se sigue en este programa es muy
similar al trabajado en otras cadenas de television ofreciendo la oportunidad a los aludidos
¢ llamar en directo al prograi 1a p. va iCra. °r, ¢ cswentir, ¥ _rily ar u opinar sobre cu lquier

LA

I >clo. s as o .e iones tel cas son ni " 2cuer es y ne es:.ias para juc € tos

-

p ese Llilre ablerta nente su posti ra ar e ¢ asunto tra do.

AHORA

Toda la actualidad del dia, los sucesos de la jornada, las noticias del corazén y toda
una serie de reportajes sobrz hechos cu-io: os, arecdotizcs o tera d» lo comun. Esto es lo
que podemos encontrar caua ala o ora, el prog.ciia quacmite Jic.omente Antena 3 de
20.30a221.00 h.

Un equipo forma¢ > pcr 25 redictoes 2s ¢! ercargido 1@ l:var a la pantalla de
Antena 3 los aconteciuuentos mas icievantes ael dia. Cuatro de ellos envian sus
informaciones desde las delegaciones cue la cadena tiene en Golicia, Barcelona, Valencia y
Andalucia.

Ahora mezcla las diterentes noticias en funcion de su importancia y utiliza toda una
serie de recursos -graficco, breves. piczas corias: cc..o clernontss (‘e ritmo. La columna
vertebral de Ahora son 1>s viceds 21 las iniform 2z oncs dzi proziarnt -unas 15 diarias- asi

r .y . . z
como la férmula de presentacion, a cargo de Cristina Saavedra®®.

2. . ..
8 Ver anexo Entrevista a Cristina Saavedra
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Analisis

El programa del sabado 15 de diciembre ha sido el escogido para nuestro estudio.
Ya desde la entradilla, puede apreciarse la ironia y lo metaférico del programa, en boca de
la presentadora: “Hay una perdiz en un campo de purpurina que ha pasado por primera vez
una noche tranquila... Ahora mismo les ponemos al tanto de este cuento y de otros a los
que miga no les faltaQ Cristina Saavedra se refiere, por supuesto, a la ruptura del Principe
y Eva Sannum, tema que encabeza también el sumario que se presenta a continuacion; en
este avance, se mencionan solo los tres temas principales, enlazados a través de juegos de
palabras; aparece en pantalla el logotipo del programa y... comienza el espectaculo.

En cuanto a los temas tratados, debe destacarse que, hasta el primer bloque de
publicidad, s6lo se habla del Princine Felipe v ello dividido en cinco reportajes que
¢ror.. dstir osas ctosde tem.c:lar pt ra. Enel srimero, ! roowra sl o d
€ .c7par la | u))t vidaw 2n ex resione muy pcoulares cc mo “rie tro gozv €. u p zc .Q
enfauzauo esto por uua musica dulzoua, nostaigica y los piuneros planus de ia parga (os
un reportaje abierto:Q..y consolarle en el caso que le hayan dejado el corazon partidoO.

Tras este reportaje, la presentadora contintia hablando y opinando de la relacion,
ahora mas seria: “en ger 221, 1wac: . e 710 con buenos Hjo ;.. més g1 un cuento de cronica
rosa, se trataba de un asunto de esiadu...>Comicnza anoia un reportaje personal, con
declaraciones del exlefe de la Casa Real. de Luis Maria Anson, de Jaime Pefiafiel. La
musica de suspense acoricafia lcs latos de ura ‘rcuesti sot.cla aceptacion del
matrimonio; y se hace dindmica cuando vemos en unas entrevistas en la calle como la
gente no estd de acuerd~De ruevo, imégeres de '~ nresentadora (plano en picado, la
camara baja poco a pocy), que da> a0 a un re><rtaj> 431, coa nUsica de cabaret y una
rapida sucesion de imagenes de la pareja, titulares de prensa, portadas de revistas, etc,
desde el principio de su ivininc: —ste musicé ceabis en 2l uem utc de la boda de Mette
Mari-. Otro reportaje, sresettidc ws3i “Eva Ju..cs sofd clgura v2z con convertirse en
princesa, pero la cruda realidad...Q muestra la vida de la modelo noruega, para pasar, en el
siguiente reportaje, a la 71aa lel Priicipe, ¢ su: ar. er1o ‘es rcmanc.s, >tc, donde una voz en
off femenina lo describe como “uro ce los . olf2ros e ro0)

Llegamos asi a la primera media hora del programa; antes de la publicidad (unos 5 6
6 minutos), un nuevo sumario —esta vez, mas ampliado que el primero-. Después, varios

temas ocupan este segundo bloque. Primero, la boda de Estrella Morente y Javier Conde,
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donde todo son simbolos: desde las palabras de la presentadora hasta la musica de
pasodoble que acompafia el reportaje; es curioso un segundo reportaje de la boda,
presentado asi: “y como la muchedumbre no dejaba ver el bosque, nos colgamos de un
balcon para no perdernos detalle de lo que se cocia...O Este reportaje, que muestra una
pantalla con la silueta de unos anteojos y la supuesta voz de una granadina criticando los
estruendos de los famosos asistentes a la boda, es la mejor prueba de la creatividad y el
humor de este programa.

En la misma linea humoristica contintia el proximo reportaje, sobre la pelea de Fran
Rivera y Eugenia, donde la reportera recita unos versos de amor “a lo Romeo y JulietaQ
como si estuviera contando un drama: “De todos sabido es la crisis de la pareja..Q A
continuacion, declaraciones “in fragantiOde la Duquesa de Alba. El siguiente reportaje
contrasta con el resto, pues, logicamente, el entierro de la tia de Carmina Ordoéiiez debe ser
rarado con seriedad. La L na « 2  mer de <ara Cam .o y Natalia es un ejemlo de
1 portai: aie . !6'.c . pues la *= ra rraba ta " iente . la hernr ma de «sta go pe .ncose
¢1 lar-oprert-. A est:inci ente le yone . mr isica tipo ‘herr an s MarxQ) v e! re or =ro
dice: “y como son ustedes pelin morbosillos, se lo repetimos desde el otro anguloQ esta
claro, pues; el final es el remate: tras preguntarle a la pareja si piensan encargar nifos, el
redactor finaliza: “pues ‘waua, ch'co’, a/con pra- w pic uctory o veor <i la semana que viene
nos traéis buenas noticiasQ

La siguiente presentacion de Cristina Saavedra no tiene desperdicio: “Ya saben como
funciona esto del co-azon,. Suzle corsta” de tres vatrs. Nece 1. arlora un idilio, los
protagonistas miran pa-t c.ro ledo " mienen .. 1'ase 2. lo pereja ~onfirma su relacion a la
revista a cambio de un cheque suculento. Y Fase 3, una vez ingresado el talon, se airea el
romance como si tal cosa... Flay qu¢ scr profe 1o, y Lere Divi dos —haya cobrado o no-
es un ejemplo a seguir nara 1'tu os v incidizatesC No creemes Juo sea necesario afiadir
nada a esto.

Y no solo en esto: cashs se net: el progriria con 1y farcsos; algunos personajes,
como Malena Gracia scizcbjeio de vromas 3 barle; oof) 1 1eportera usa la ironia al decir
“;Qué pena nos da que los artistas tengan que irse fuera para demostrar su talento...!(d
“ Frivola ta?Q Las sigu ~=*es ¢ 6nicas se r:ficrer o pe so1¢jes el mando del espectaculo,
a actores o artistas principalmente (Naueno Wovo, Winoua wyder, Fenélope Cruz y Tom
Cruise, Luis del Olmo, Tommy Lee, Norma Duval...).

En total, hay unos 20 reportajes en todo el programa, aunque los ultimos son mucho

mas breves y secundarios; y como hemos visto, incluyen todo tipo de personajes, famosos
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de verdad y “famosillosO(los primeros en mayor medida), aunque el programa es de todo
menos objetivo, al menos en lo que se refiere al tratamiento de cada famoso; asi, elogia sin
cortarse a los supuestamente simpaticos, y se burla de aquellos a los que toma como
“aprovechadosQ

Por otro lado, a pesar de que este espacio no pretende ser un programa de humor,
Ahora introduce sus reportajes y noticias con un tono ligero y cercano al espectador, en los
que el espectador conocera toda la actualidad de forma divertida y amena.

Si tuviéramos que resumir las caracteristicas de este programa, nos serviria el titulo

de su pagina web oficial: “Actualidad con un toque de humorO

TELEVISION ESPANOLA

CENTE

U nt. Creanze  emit se con el tit lo de Gente de Prim ra .. oot Lic de 1 93,
aasta abiil ae 15945 wus un periodo sua winitirse, regresd a ... parrula do progiwinaciva Cou
el nombre de Gente en Cartelera, en octubre de 1995; desde enero de 1996 pas6d a
denominarse como en la actualidad.

El programa de Gente s> emi.c actual nente ce luaes a viern: ce 20:00 a 21:00 horas
por La Primera de Telev.c.in Lspufio.a. Zs 1/2er'ind.scutible (< su fraaja horaria

Alicia Santolaya *’es la directora de este magazin de formula informativa desde
1996, dividido en dos virtes de igul curecior; la prinea de :l'as  =acupa de la cronica
de sucesos, cuya presentadora ¢s Pepa bueno —auemas ue subaireciora del programa-;

Sonia Ferrer se encarga 4= !a segunda parte. correspondiente 2 la ¢ronica social.™

Analisis

Hemos escogido ¢l program=-'e 21 de licic nore »eri ver cuc ‘emas trata, asi como

el reparto de éstos a lo largo del programa, su enfoque, etc.

¥ Licenciada en Ciencias de a Infor viacidnjo la Univirsidad Atténona de Barc ona, empezé a trabajar
en el mundo de la informacion en 1982, en el Periddico La Rioja. Posteriormente se incorpor6 a El Correo
Espaifiol hasta 1983. En TVE empez6 en 1985, en la seccion de Sociedad de los Telediarios, donde estuvo
tres afios; después trabajo con Ifiaqui Gabilondo en el programa “En FamiliaQ para luego incorporarse al
programa “Espiral detras de la noticiaQ dirigido y presentado por José Antonio Martinez Soler. Mas tarde,
entre 1991 y 1994, se incorpor6 a “Dias de cineQ hasta que se hizo cargo de la subdireccion de “CarteleraOy
“Cartelera TVEQ

3% Ver anexo ficha equipo del programa
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La primera parte del programa, SUCESOS, consté ese dia de 13 noticias, presentadas
a modo de titular en un monitor tras la presentadora (lo cual otorga veracidad y rigor, a
modo de los informativos). Cada titular recoge una o varias palabras clave de los hechos
seguidas de la ciudad donde se han producido: “Psicopata. VigoQ “Denuncia, MalagaQ
“Asesinato. El hierroQ) etc.

Cada reportaje suele durar de 2 a 4 minutos aproximadamente, y en cada uno aparece
el nombre del redactor correspondiente.

Respecto a la tematica de estos reportajes de sucesos, hay que destacar que los
tltimos se diferencian de los primeros por tratar temas menos “fuertesQ incluso se recogen
anécdotas reales relacionadas con la Navidad: “Papa Noel. AlicanteQ o simpaticos
reportajes donde los protagonistas son los nifios: “Adios al cole. MadridQ Lo que no
sabemos es si estos temas se incluyen debido a las fechas especiales, o porque se carece de

¢ ificientes sucesos serios.

~1

o ——ay

A gc a1 i3s d¢ la mitad '»' o rama 2 ), la yresentac bra de i\ crén ca sorial,
Soria Forrer, * de’ant en vaa espe ie d¢ su nario los «onteridcs q e ¢ tata an tra - el
bloque de publicidad. Siete son los temas que se destacan, mediante titulares breves que
cobran sentido gracias a las imagenes —por ejemplo, “JuntosQ y vemos a De Nixon con
Vicky Martin Berrrocal , ia music:. d¢ fordo en'hza .03 toiias col otros y los llena de
ritmo.

Senialamos ahora los asuntos del corazén recogidos el 21 de diciembre, en el orden
en que fueron emitido; dent o d 1 program:

|

*Escandalo por 't puoicacicn ce mas 1Otys dz An. Ot eon y Micky Molina.
Noticia compuesta por las declaraciones de los abogados de ésta, sin declaraciones de la
afectada.

*De Nixon acude 'l aerc buerto a reccoe. . V ck /7 M aitin Brre cal. Declaraciones de
¢sta y de El Cordobés, vinculando ambos temas.

*Eugenia Martine ~ de .ru,0 7 Fr.nci: co Rivera celetrin la Mocebuena “separadosQ
Ironia para comentar loc zumc.es de stzzporucion; lealespeny ¢l periodista no los ataca,
solo es sutil, y se basa en documentos (ella con Rosauro de copas, etc), mas que en la
confirmacion de los imp *~=dcs.

*Rumores de boda uc Cruise y Ciuz, cunl aeclaraciones ue un tiv de Penélope.

*Polémica de Carmen Ordonez y la exclusiva por el tema de su supuesto maltrato.

Deja a la famosa en evidencia.

31 Sustituta de José Toledo.
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*E] clan Bardem en un estreno. Declaraciones de Pilar Bardem, feliz de ser abuela.

*Declaraciones de la reina Sonia de Noruega apoyando a Mette Mari, enlazando con
el tema del Principe y Eva Sannum.

*Tema de moda andaluza en Paris. Con estas imagenes, como en otras ocasiones, la

presentadora se despide y termina el programa.

Como puede apreciarse, son los toreros, famosos tradicionales, o miembros de la
Realeza Europea los que llenan la cronica social del programa; los temas son diversos,
desde escandalos o rumores, hasta actos sociales como estrenos o desfiles de moda —
despedir el programa de esta forma le da un toque de distincion, igual de Corazon,
corazon-.

El programa intenta en todo momento facilitar, pues, informaciones de interés sobre
[ rsonajes que se han ganadc 1a 1. to 1cua ' ptonca gracic, a « 1 actividad profesion il; “no
s:tiata * (2 cron simple cc Mo si o de ac o la pr sencia e la’ paitadas e [VE a
¢ qu:lla: pe-.01°s ue ‘ealm nte ten ran <.go de interés que cor tan) (‘ic mi mc e la
seccion de sucesos, donde se pretende que sean los protagonistas los que cuenten su

historia desde su propia perspectiva).

CORAZON DE ...

Es un espacio qi¢ precerde 1hosral el tribaro ce los firacses

-

sus vidas, ratos de
ocio, sus sentimientos y sus gusios, cu el que adeias se aan cita el numor, la belleza y la
moda.

Este programa, sncsentidc 1o Arne Igaitiburu, ccupi coca dia la media hora
anterior a los informativos de la primera cadena.

El motivo de qu. .0 hara f2rninado ¢l ti'ulo Gal bregiana es porque su cabecera
varia de nombre segiin a epcca ¢zl aio e la g-c nys encoatre nds Asi nos encontramos
Corazon de invierno, Corazon de primavera, Corazon de verano y Corazon de otorio.
También existe una version esvecial itulida Chrazen ce vavilad de la cual nosotros
hemos elegido uno, el correspradicu e al d a 20 uc dicien bre d: 2011, para su completo y

pormenorizado analisis.

32 Pagina web oficial del programa: www.gente.tve.es
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El comienzo del programa es dindmico por la musica y por la imagenes que se
mueven. Se nota que se intenta representar la magia de la navidad, con una especie de
polvo dorado que se mueve alrededor de un gran corazon también dorado, sobre un fondo
lila. Se utiliza un recurso literario del jeroglifico asociando dibujos con palabras para
formar una frase (el corazon en dibujo y las palabras ‘de navidad’ sobre el corazon)

El rojo de las letras intenta transmitir la pasion de las historias de amor, del corazon.
El dorado se utiliza para reflejar que el programa se refiere a personas famosas, porque
representa lujo, glamour.

Pero como hemos dicho, la cabecera cambia tanto de nombre como de color y forma,
con cada periodo de tiempo.

El estilo del platé desde donde se emite el programa es muy llamativo, tanto por los
colores fuertes e intenso como por el disefio, que pertenece a Agata Ruiz de la Prada.

La presentadora se sic na n i s '161 100 con .oru 1 de corazén. Todc en el
¢ nbien :tac:suocierquees ~ s5d unp og de ir ‘ormacid 1 d¢. co azon.

D aricraere (e d nune quince 1w0tic as proximad: men’ ., 1:da tad s ror n :qupo
de unos 15 periodistas.

Los planos que se utilizan con la presentadora son sobre todos planos medios largos
acercandose mediante z¢ i ¢ plunc s medics corte s.

La mayoria de las infor rac'c..2¢ qu¢ prascia lo hice er fora a de reportajes salvo
alguna entrevista que otra. El estilo es serio, informativo y no interpretativo. Se dan los
datos mas importantes y lo: més 1eleanies a> propii oy ‘e 03 protagonistas, no se
incluyen comentarios propios, s no (n thdc caso orumen ades. Tolcs los reportajes suelen
acompafiarse de una musica que los ambienta y que depende del tipo de noticia serd mas
movida o menos, instrtmen al 0 >>n voz, 0 in:>uso si s¢ re i1 1 un cantante alguna
cancion propia.

El tipo de personajes que suelen aparecer son pertenecicntes a la realeza, al mundo
del toreo, profesionales de 1. 1aisica, la mocda, el cire, ¢l eitro o la television,
periodistas... es decir, gcrsoras que zza Mogido a frwurfas por su profesion y por su
continuo trabajo o por pertenecer a un alto rango de la sociedad como pueden ser reyes o
nobles. Segtin su directo - realizadcr, Migiel Cra.', “aay cue i nteer una linea rigurosa
por el caracter publico quc no nos perume negar a lo que hace Javier Sardd. No tenemos

presupuesto ni podemos pagar a nadie para que hable, y tratamos de desmarcarnos de la

"PUBLICACION CARTA DE AJUSTE, diciembre de 2000, nimero 30, pagina 12, Tamara&Company
multiplican el fenomeno de la television rosa.
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tendencia actual mostrando la otra cara de los famosos de toda la vida sin reirnos ni hacer
bromas de ninguno. Sélo entran famosos por su oficioQ

Se incluye en el ecuador del programa una seccidon que provoca la sonrisa en el
telespectador, nos referimos a la denominada ‘y¢€ sé€’, presentada por Cerezo, en la que se
habla de los pseudofamosos y se los critica, siempre claro esta, sin decir explicitamente el
nombre de la persona a la que estan criticando, aunque si se llegan a realizar juegos de
palabras con sus nombres que nos ayudan a reconocerlos.

Otra seccidn que también se trata en este programa es la de internacional.

El final del programa es una recopilacion de las mejores imagenes con una cancion
movida, que por supuesto hace referencia al corazon.

Para dar un ejemplo del cambio de cabecera del programa hemos analizado también
un programa de Corazon de Invierno, el correspondiente al dia 21 de enero de 2002. Al
¢oHmienzo del programa po e ¢ oser ‘ar cuwo aho . €r corazdn aparece € 10jo,
1 ieatra qie .as le ras ‘de i1 "~ .0’ se tifi m " lanco sobre el ‘or zén El fcad d:la
j az zen tan!ié e< un blanc » puro, jue < a ¢ :nsacién a  ser .ill:z, le t aispa 2n ia. La
cabecera del programa estd compuesta ademds por una serie de imagenes en las que
aparece una pareja abrazandose, besandose y paseando.

El escenario ahora 1.« cambialo (le fcrmi y e .coarion. ©a Hresentadora se sienta
sobre un sillén rojo d: espida ..u- alo 7 . to. Lé decericién es vanguardista y
surrealista, de colores intensos y dibujos asimétricos, que dan sensacion de modernidad y
de prestigio.

Corazon de ... 10 cuz1ta (on pazini vebh propia acnas ¢e la pueda consultar,

dentro de la pagina de TVEL, pero si dispone de correo electronico donde dirigirse si se

CORAZON, CORA.’ON

-Hora de emision: el programa al que hacemos referencia se emite en la franja horaria de la

de sobremesa( 14:30- 15:00, tor.s e lar que scgar hemos «crp obado existe un alto
nivel de audiencia.
El programa lo presenta la periodista Cristina Garcia Ramos, periodista de prestigio

caracterizada por su rigor, seriedad y elegancia informativas. Corazon, Corazon fue
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pionero en su formato, ya que es el primer programa de television que se dedico a la
cronica rosa.

La estructura del programa se basa en los resimenes que la presentadora hace de la
noticia para dar paso a los reportajes de video acompanados de una voz en off que los va
narrando.

El tono del programa es bastante serio y riguroso; no se introducen entre las noticias
frases ironicas con segundas, sino que se limitan a exponer la informacion de la crénica
rosa. La mayoria de sus reportajes estan basados en declaraciones de los propios
personajes, entrevistas, ruedas de prensa...

Este es quizas el programa mas serio en su linea que se emite en television.
Los personajes que aparecen en este programa son famosos por su profesion (toreros,
actores, modelos...), por su elevado status o bien porque pertenezcan a la realeza o nobleza.

I n concreto, en los programa diia z¢ 105 . ¢ parecido p LSOl jes como:

-Fstre'a ornte y Jav 2r Conc :.
-Principe Felipe y Eva Sannum.
-Rocio Jurado y José Ortega Cano.

-Jesulin de Ubriqu ..

Como podemos comprobar la mayoria de los personajes que aparecen en el programa
son famosos por su piofési¢i o biell pcr ciest'vnes 7o es men ‘ot a 1as. Es por esto por lo
que se diferencia de ot)s prcg ames, *a cue en este nd apa ecer “ amosillosOni noticias

que brillen por el escandalo o el morbo

Los temas princip les que trata 2 nro r2 i scn:

-Bodas: Estrella Morente y Javier Conde contraen matrin.onio.

-Rupturas: El Prin:ine “e'ipe * Eva Sant uri ro npen st rel w1on

-Reportajes sobre '=vid. d2 esiczper~ungjes. L caatasts kafa:l pasa las navidades
en familia.

-Noticias puntuale = Tes 1l’'n ¢e Uriqite r:crip 2raco ce su azcilente de trafico.

Ademas en todos 10> programas sc mcidye una noticia ielacionada con el mundo de

la moda, ya sea pasarela, entrevistas con algun disefiador, modelo...
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Hay que senalar que el programa incluye patrocinios para la mayoria de sus noticias.
Al comienzo de la emision de este programa, tan solo se patrocinaba una seccion; ahora, el

programa esta plagado de publicidad.

CANAL SUR TELEVISION

CONTRAPORTADA

Las noticias del corazon tienen un espacio de media hora cada dia en la sobremesa de
Canal Sur, justo después del informativo de esta cadena como una continuacién de la
informacion de actualidad, pero en este caso del corazén, como un género que esta
adquiriendo gran relevancia.

A dife cenie- "> Corc z0n e la c.be era de es e progre>1 » ha _nb lo
1O e de €2 s pr. 2ra ap iricion. Las i ad jenes que la comp me  ow @ au adis, con
JAtme acelerado que onta unas imdgeucs sobre otras hasw. que uespucs de wiGs Cuanios
segundos se forma la palabra Contraportada. Se utiliza una amplia gama de colores: rosa,
amarillo, azul, verde, rojo, dorado... pero el nombre del programa so6lo utiliza los colores
rojo, amarillo, azul y fucsia

El amarillo se reiwciona con ol prestigic y con la fuciza visaal. El rojo transmite
pasion, ya se tratan temas del corazon. El azul da sensacion de elegancia, limpieza,
amplitud, asi como pa:ividid e de:ir, no intrycuce. 0dinidn 0’0 a *2-tan informacion. El
fucsia es un color intenso que lo que pretenae es mostrar 1a sofistcacion y la calidad del
programa y del trabajo gre realizan

La musica de iucio €s miy imhoriarte pcrque se cony erte en la principal
caracteristica que nos hace reconocer el programa, ya que no ha variado desde la primera
vez que aparecio este es ucic en la‘elevision.

Contraportada comier.a 21 an cumar o di las aoticiis raus destacadas que se
vana a abordar durante la media hora de ese dia. El sumario se compone de imagenes nada
mas. Posteriormente sera 1a presentadora la (ue siwu: Ics «eea. que se han visto en el
sumario en su contexto ¢ eterm.ilac.v.

El platé se encuentra decorado mediante muebles de madera y forja, con tonos
pastel y célidos, que dan sensacion de algo acogedor, tranquilidad y clasicismo. Los tonos
azulados dan sensacion de transparencia, claridad y sencillez. La presentadora, Inmaculada

Casal, suele mantenerse al margen de las noticias no realizando comentarios opinativos.
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Sus noticias suelen ser en forma de reportaje y suele incluir una ocho o diez cada
dia, dependiendo de la extension. Contiene también una seccion que cambia cada dia de la
semana, uno sera un repaso de las revistas (los lunes), otro serd trucos a la hora de vestir,
consumir o belleza (los martes), que se repiten semanalmente.

La forma de encadenar un reportaje con la imagen de nuevo de la presentadora sera
mediante fundidos y el tipo de planos utilizados para mostrar a Inmaculada Casal sera
mediante planos medios, abriendo a plano general cuando haya alguien sentado cerca.

Los temas que suelen aparecer en este espacio son aquellos relacionados con la
realeza, el mundo del toreo, del cine, el teatro, la television, la musica, el periodismo, el
mundo de la moda, la belleza... y solamente centrandose en las personas que sus famosos
por su profesién. Aquellos que la propia Inmaculada Casal®® califica de “personajes
famosos de profesion que en su ‘glorioso curriculum’ so6lo tienen amores, historias
s :xuales o sonados escandalc .. Ccata wes ‘ue 10 cantan, - Ciric s que no actian o 1 bdelos
cieaculei a qu.rcfano comr >~ . p luque ia ;| e cor unden i s p sarclas cor e le:ho
(2ilgh faios )

A los veinte minutos aproximadamente se produce un corte publicitario, Gnico en
todo el programa y que sirve de paso entre los reportajes mas informativos y las noticias
mas distendidas y simpd icas: ncs re fer'mos a 1os “>ma. d€ moun, “ellzza y trucos caseros.

En cuanto al refle o que estorcgrana :ic.c en la V'eb ¢ 1y nima. Cuenta con un
pequefio resumen de lo que versa en si el programa, dentro por supuesto de la seccion de

programas de la pagini web e Canil S ar.

BRAVO POR LA T+ RD¥

- Hora de emision: se emite de Lunes a viernes de 17:00 a '18:00 horas. Se trata de un
magazine de por la tard¢ <~ coniericos divirscs. S n 2mba go la rascr parte del espacio se
dedica al comentario d¢ 1a iniorinacion rosa de aciuandad (aproximadamente de 17.00 a
17:50). Este espacio rosa e< el que abre cada dia el proorama

-Ocupa pues, una franja uuraiie que gcza (e U12 2 an auCicncie Ta cue es precisamente la
hora en la que ya se ha comido, se ha recogido todo y principalmente las amas de casa que

no trabajan se sientan en sus sofas a descansar y ver la television. Es por lo tanto una franja

33 Publicacion Documentos de la comunicacion andaluza, enero de 2001, nimero 1, ‘periodistas locos’
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horaria vista mayoritariamente por mujeres y jovenes que han terminado las clases de la
manana.
- El programa esté presentado por Agustin Bravo. La informacion rosa estd comentada por
varios periodistas del corazon que cada dia varian. En el caso del programa analizado los
periodistas invitados eran:

- Lidia Lozano

- Sergio Alis

- Beatriz Cortazar

- Una vez realizado el andlisis del programa podemos afirmar que la informacién que
ofrece es poco rigurosa, con tendencia sensacionalista, ironica(ya que se burla de los
protagonistas), muy subjetiva y alguna con poca base.

A continuacién pondr oo € zip dS  asauos er 10 contenidos del pri grama
€ 1auzac 0:
JidaLl zai«:

“Este es el escandalo mayor del afioO (en relacion a las fotos que pillaron a Ana
Obregon con Micky Molina en un coche)

“He decidido pedi: Gonativos par pazar los dsiciogos Gal ijo de Ana ObregonO

La periodista cont nua sa:ar ile bur a @ l:.woticia: “'s glie n ¢ encanta, me encanta
que una sefiora de 47 afios con dinero aguante los dolores lumbaresQ Todos se rien , y
Agustin Bravo lanz: via oregunia u oublico “S:orar, =s clerto que duelen las

lumbares?OEste dato n~s parcs¢ que trespesa as brrreris de 'a bu-nai informacion.

A continuacién ccmierza1 a heblar en to1) de hidétesis y a barajar posibilidades
pues no tienen los hecha: realc ,: < Q¢ har ar durante la cera?/) Hre unta Lidia

También piensas en como debe estar Ana al conocer ia noticia, incluso llegan a
plantear que alguien de su ¢ntHrno sca el quz :visise a lcs per cdistas. Ello nos parece
informacion poco rigurczzpuces sz es:é Zands irforina~on qua carzce de solidez alguna.

Sigue Sergio Alis “Lo que parece seguro es que ninguno de los dos fingeOy dice
Lidia “;Por qué no?, L ma_o1ia d> as rwjcres sab:n 1.gir() Intonces Agustin vuelve
alanzar la pregunta al puvuco dei plato. dsiwe hecho nos vuerve a parecer fuera de lugar y
ademas se estan saliendo de la noticia en si con informacion que no viene al caso.

En todo momento de la noticia los periodistas se rien y se burlan. El punto algido lo

pone una frase sin intencién de Agustin quien al dar paso a un video de declaraciones de
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Micky Molina comenta “Micky dice que su relacion con Ana va sobre ruedasQ En ese
momento todos se rien y aplauden la coincidencia de las palabras del presentador. La
informacion cada vez pierde mas seriedad y rigor.

Beatriz Cortazar vuelve a hacer un comentario fuera de lugar “Este chico esta muy
delgado, estara agotado, ja jaQ Un doble sentido totalmente descontextualizado.

Tachan a Ana de mentirosa y comienzan a planearse qué argumentos intentaria dar
dice Beatriz “A ver, vamos a ayudarle, que como los dos son protagonistas de la nueva
serie, que estaban practicando y metiéndose muy a fondo en su papelQ contintian las risas
y los juegos de palabras. Lidia “Ese consejo seguro que le encanta, ja jaO

Aluden ala revista Hola con la que tanta afinidad tiene la presentadora. Beatriz dice
que “le va a molestar a ala revista Hola que tanto cuida el perfil de sus protagonistas y no
tiende a esas actitudes ya que se devaluariaO vemos cémo los medios se comparan, se
1 >mbran ya que existe una g1 i 1. Tu ncie La unormacic L ros en television, recor ‘emos,
s:iucluren iz d 1 éaito qu > ier en p1:n T2 hec o muchc s e racids tele /is ve  se
Fas ne la. e\ sta ap recid enlos iose s ¢ ida seman:

Lidia hace un comentario ademas de muy mal gusto “Ahora qué le van a decir a Alex
(el hijo de Ana Obregon). Imaginate ahora, como se lo pasa tu madre ene 1 coche le dira, o
i Yo quiero ir en cochi coi tv mamal, ja ji. Criticuu SU actit id como madre y estos

lanteamientos estan fuera de ".ga. ;1 Jue ‘e ale w.. de a 11fHrm w10 en Si.
J

Dice Sergio Ali: “Hiju y» te dov wr aplcuso(r:f ricnaose a Ana Obregon) pero has
echado un casquete e1 ur cocie y se acabd, 10 sien o pero no s: puede decir de otra
maneraQ Utilizan pues un lenguaje vulgar acorde ademés con el tono que mantienen los
comentaristas durante to 1o el esvaci).

Para finalizar le d¢dican .odos u anlwico a £ na Otrezor cict ndo “Vaya juego que
da esta mujer, para que luego digan, ja jaQ

Esta noticia dura casi raeia bori.. Nos Fa 'limado L «itencion 11 actitud machista de
los comentarios ya que ~2-crit.ca 2n 1022-mawieato a > presestadera Ana Obregon pero en
ningun momento se tacha a Micky Molina por lo sucedido, y eso que 2 de lo 3 periodistas
eran mujeres.

El resto del espaciu se dedica a cuienar la noticia de ia ruptura del principe Felipe
con la modelo Eva Sanuum y a la separacion de los duques de Montoro: Eugenia de Irujo y

Fran Rivera Ordonez.
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En el caso de la noticia del Principe el tono es mas serio aunque no llega tampoco a
ser el adecuado. La informacion no aporta nada nuevo sino que dan datos que ya conoce la
mayor parte de la audiencia. La periodista Lidia Lozano mantiene la postura de que ella
nunca vio a Eva como la novia del principe, y que nunca existio una auténtica relacion dice
“Eran fotos de compromiso para callar la boca de los periodistas; solo era una fuerte amiga
del PrincipeQ De nuevo consideramos esta opinién poco fundamentada.

También nos ha resultado curiosa la frase con la que Agustin Bravo cierra el
comentario de esta noticia “Alteza, lo que usted haga estara bien hechoQ con la que
muestra su posicionamiento a favor del principe y su critica a los mondrquicos que tanto le
han criticado. A nuestro juicio un conductor del espacio no deberia posicionarse ni emitir
su juicio, simplemente limitarse a dar la informacion.

Por ultimo, la noticia de la crisis de los duques de Montoro de la que al periodista
I idia se jacta de haberla sabi 10 1. 1cl v ai. 2s 10 siento,  cro o ya anuncié la cris’'s hace
1 ucho ‘e1pH ) .aactiud qu > ati nees a; o dista el coraz a d ran e <l e 0a io 10s
Fa ner cid® levieitab » y d: poca rofe ior ilidad ade 1as < e sta. recal anc > iHde el
tiempo que ella lo sabe todo.

Concluiremos que la linea del espacio es muy vulgar, de poca calidad, con
informaciones sin con.ustér 7 ¢2masialas’ oriniv ws’ poucorilel de los periodistas

invitados.

TELECINCO

CRONICAS MARC. NS

Este espacio no poc2mps ‘encuad-arl> ‘lento dz ion woyramas del corazén
propiamente dichos, silio derro 2. ‘a fcrmal. e los chhws 3u objetivo principal es
entretener, divertir, crear polémica sea como sea, porque lo que busca es darle al publico lo
que éste quiere, y nadie 1uua a ¢ste: al ura; que 1. que al »"onco 'e yusta es el morbo, por
lo menos a su publico ot jetivc.

Su linea es totalmente diferente a la que se puede ver en programas como Corazon,
corazon. Los motivos pueden ser varios.

1. La hora a laque se emite, altas horas de la mafiana, siempre a partir de las

doce de la noche, aunque nunca tiene una misma hora de inicio depende de la
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programacion que le precede (serie o pelicula). En esa franja horaria la gente que se
encuentra ante el televisor es gente que después de un dia de trabajo, estudio, o estrés, lo
que necesita es distraerse, relajarse. Por eso se necesita un contenido mas libiano.

2. El publico objetivo de este programa es un publico joven (aproximadamente
hasta los 40), sin complejos, liberal, irénico, alegre, que busca lo morboso. De ahi que
disfruten humillando a la gente, riéndose de ellos, que disfruten con las peleas publicas de
varias personas, con los desnudos, el lenguaje maleducado de muchos de ellos y conociendo
las partes mas miserables de la gente.

3.Ademas, este tipo de programas mueven cada vez mas dinero y terminan siendo

mucho mas rentables.

En cuanto al tiempo que dedica a los temas del corazon es una media hora, hasta el
primer bloque publicitario. Es 16gico pensar que dentro de un programa de este tipo, sélo
\in a tener cabida personaje  que co nere aliz wi con su ;.aa | rivada, cuyo ejempl ) claro
[ 1ede 1 in o, 7c a Beirocal, T~ ara Loli A r... QU 2 viven ra¢ as . plog am s isi,
¢orle uncre "agin e ridic lo y provoe.e 1risa y la carc jaca o la 1ic a,  an n na
buena cantidad de dinero. Las constantes criticas e imitaciones los siguen manteniendo en
el candelero de la television y les hacen ganar dinero, a la vez que el programa esta
ganando dinero con ello:, po que la. avdier cias si.heu.

En otras ocasionzs sir cmow'g), ll3var ocso1ajes de 'a vica publica tales como
cantantes, actores... que si bien la entrevista que les realizan es seria, siempre les sacan sus
notas de humor.

El resto del pro-raria sizue mostrendo portes d:a vida1-sé, pero mas bien no de
la parte del corazén sino de la sexual, ya que entre los propios colaboradores se echan
cosas en cara y sacan a r:luci h'stcr as pasida .

La pagina con la ane ¢ en.a ¢si>nroeraria on nternt f.ele  na linea muy similar,
en cuanto que presenta los videos mas polémicos, presenta 4 los colaboradores y a los
invitados y ofrece una s :ccido1 ¢e jages dende s duzde dis:ubtir v1 nedia naranja, dentro

de los colaboradores de Z-dnicas Ma.cizaas

DIA A DIA

El programa matinal que se emite en Tele 5 de lunes a viernes entre las 11 y las 14,30

horas ha sido analizado el dia 21 de enero de 2002.
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Es un programa de larga duracion en el que se incluye tanto informacidén general
como informacion rosa (en dos ocasiones a lo largo de la manana). Todos los hechos mas
novedosos y actuales se presentan durante estas horas e incluso, a mitad de programa, se
conecta en directo con los Informativos Tele 5 cuando sucede algo inesperado. Se le da
paso, sin demora, a esta informacién que tanta riqueza le proporciona al caracter del
programa. También se realizan desfiles, presentando la Gltima moda o actiian invitados.

La presentadora y directora de la produccion y realizacion de dicho magazine es

Maria Teresa Campos.

EL CORRILLO

Asi se reconoce la primera seccion dedicada al “corazénQ cuya duracién es de 11
2 12 horas de la mafiana. Censiste en 1na gran tertulia de=de todos los participantes se
s en’ ... 2n ‘or 1a ‘ie .. dio cii culo a1 1 deb. fir asuntos d¢ mteres pr 1l ceng . Lose

N tccds 1o cola oradorc; sor t :riodistas especal zac »s ya qu¢ tim ién
mtervienen petsonajes conocidos coww Carinen Janeiro, van (Grau Hetwiano 200vu),
Chari, Antonia y Maria. Por otra parte, los especialistas en este ambito de la informacion
son Belén y Victor. Pese a ello, todos realizan la misma tarea que es la de criticar, opinar,
rumorear y poner en tele 4= juicio ‘o ccmer taco ner las revistas Codi uno aporta los datos
que poseen y, luego, discuwen ¢ debater catie ¢llos €l asun.o.

La presentadora no cesa de opinar, al igual aue el resto de los ocupantes y las frases
mas usuales son: “Es 111y cayrizho:aQ “Yo cieo qre 1o se cical) “Cul pena me daQ “Yo
me imagino que ella ha hecho lo que tenia que hacer “Eso me gustaQ “A mi me parece
que...Q “Me sorprendié =skoQ .

Los personaje; mds frat>dds sor er ¢<t: da vy, norailinznte, Maria Jiménez,
Ernesto Neyra, Carmina Ordofiez, Pepe Sancho, Joaquin Sabina, Belén Esteban y Jesulin
de Ubrique. Como hem ,5 pudico ¢bscrvar, previlecra 'of pucoryjel mas escandalosos y
tradicionales, lo més ccmuncs, 1eo pue fcrmn porie d2 las heo acirias como si de ello
dependiera su vida profesional. En este espacio son tratados como meros muiiecos de trapo
a los que manejan y juzgan corio .uicren Er cinto a 1>s teine. q1e mas atraen a estos
individuos destacan las sepzracioncs metriricnicles lis inf.d:liades, las bodas, los
rumores, los malentendidos, los escadndalos, los premios, las relaciones esporadicas entre
famosos, las representaciones teatrales y los estrenos mas interesantes. Cualquier tema que

se ponga al frente de la tertulia, es tratado con gran profundidad.
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Durante la hora que dedican a exponer argumentos prima el humor, las risas, las
ironias, la subjetividad, las diferencias de opiniones, los chistes y, sobretodo, el
sensacionalismo con el que tratan las noticias. Se basan en revistas del corazén, y de
hecho, se hacen referencias continuas a citas y declaraciones textuales acompafiadas de
imagenes que avalan esas palabras. Pero no solo son las revistas las que ofrecen
informaciones “rosasQ sino que también se recurre al comentario de determinados
fragmentos del programa Tombola o de Cronicas Marcianas. Son dos de los programas
mas dedicados a los rumores, sensacionalismo y morbo a primera vista.

Todos tienen la oportunidad de expresar con total libertad su opinién y suelen
hacerlo justificando, de forma coherente, lo que estan diciendo. Pretenden excusar los
actos imprudentes o precipitados de los famosos porque todo, en cuanto a sus vidas se
refiere, lo conocen; tienen por norma general, inmiscuirse en la vida intima de éstos.

La base de las altera :10n4 5 ¢ 1€ s« dai se encuen’ a €. repaso principal qu¢ hacen
C:osituar: (2 as revisti * ™ 5 ¢ revic is, trand en un | cirr 2r p ano les cue les
rar cer mé fu: tet co nopc ejemp ) “Curn na Ordofic 7 es 1y me'ap reona )

A lo largo de esta seccion dedicada al “corazén(Q se mantienen en directo
conversaciones a través de la linea telefonica. La audiencia llama al numero de teléfono
que aparece en pantalla pawa op’na’ dismenti', a.laia v aporar lats nuevos a lo que se
esté tratando.

Por ultimo, cabe sefalar que en esta hora de cotilleos también se invitan a
personajes famosos a asistir pe sonilmeniz a :ste cerril’o par. cortar curiosidades de su

vida intima y de su pro :sion, a1 ngqu= €1 mencr g reporcic.

Conclusion

El corrillo de por las mafanas de Tele 5 se caractesiza por el espectaculo que
supone ver a todos los preser te;, d's utienco a nmimo tieripo. Sz 2 idencia una gran dosis
de sensacionalismo, cas. 2z la misme 122412 que las »ovistas que 'se Jedican a este tipo de
informacion. Sin embargo, las palabras de una de las participantes de la tertulia nos atrajo
mucho la atencién al dec=2n mwed o d¢l vccer o; “Sstemcs convi t.endo la TV en un circo
y esto no puede serQ

La contradiccion que en ese momento se produjo fue impactante. Por lo tanto,

nuestra conclusion es que en el corrillo de Maria Teresa Campos todo se permite. Gritar,
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discutir, enfadarse, argumentar, desmentir, rumorear, etc pero todo ello avalandolo con

hechos evidentes.

EL CORAZON

En la segunda seccion dedicada a la informacion rosa de esta mafana, que
empieza a las 13,20 y acaba a las 13,40 aproximadamente, hemos observado algunas
similitudes y también algunas diferencias en la seccion que le precede.

En ella, la presentadora dirige el programa junto a cuatro colaboradores, los
cuales son periodistas especializados en prensa rosa. Josemi Rodriguez Sieiro, Enrique y
Cuca Garcia de Vinuesa son los que introducen los temas y los que aportan informacion.
Esta ultima se manifiesta defensora de los famosos que tan criticados son por las masas.

Los personajes que en este esnacio se tratan concue=dan, en parte, con los tratados
¢ las " d le méda .. Sin e abar o, los d n ayor enve gadura ¢r 2s’. mor .c.to .n oL
Lucics de _igy, . mina Ordoie ;, Er es o Neyra, los ¢ urs unes v pira i6n
(riwuo, Maria Jimencz y su marido, riank Kivera, Nicoic nidnian y uumeiosos actoics
internacionales, Antonio Banderas, Sofia Mazagatos, Lara Dibildos, Felipe (el nadador),
Guti y Arancha de Benito, los Marqueses de Iria Flavia y Camilo Jos¢ Cela.

De ellos se sac'» toldo; los te nas a tatu publicuent: a'ternando imagenes que
concuerdan con las palavias dul pericdisw. Cotas imdgenes suu, pracdcamente, las mismas
que las emitidas en la seccion anterior. Hacen uso de las de archivo en ocasiones. Mientras
aparecen en la pantallc se yu:d:n e.cucha' lo;, com:ntir os cuz s¢ ¢siin haciendo entre la
presentadora y los comunicadores.

Las noticias se ~~2den.co ranidez y diramis=0 no pierder el tiempo titubeando
en decir o no decir a go. 1l¢ profuidizan er s tenas sinic aile sélo se limitan a
comentarlos. Para ello, se da un breve repaso por todas las portadas de revistas
mostrandolas en un prin <. p’anc er. paatal’a.

Lo que si ven converi:nt. s apcyar <uo ¢rgureaitos e€n ¢eclaraciones o citas
textuales contenidas en las revistas del “corazonQ Esto es algo que hacen continuamente.
Lo més normal es encoitrarce ¢on 'as tipi:as frezes “>e di e ‘e eidoQ “se comentaQ
“dice aqui la revistaQ “rie ha d chol .

En esta parte no se aprecia con tanta claridad el sensacionalismo propio del
“corrilloQ la informacién es mas seria y formal. Desde aqui se hace referencias a

comentarios surgidos en es espacio anterior. Lo curioso es que no se caracteriza por la
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aportacion excesiva de visiones personales aunque si de vez en cuando se ofrecen breves
opiniones como “cotorra, parlanteQ considerada como una calificacion muy atrevida.

Es un espacio muy breve y estresante porque se cuentan muchas cosas en muy
poco tiempo donde el broche final viene de boca de la presentadora con sus usuales frases

filosoficas y consejeras. Se concluye con consejos utiles y publicidad personal.

CONCLUSION

Gracias a la observacion de este lugar de cotilleos, hemos comprobado que en el
programa dirigido por Maria Teresa Campos se continuia la misma linea.

No poseen el mismo cardcter una y otra seccion pero si mantienen en comun los
comentarios, los temas, las imagenes y la introduccion en la vida intima de personajes
populares. La Unica particularidad es este ltimo anartado -~ informacion rosa del dia es
C1e .o quirfor iz . .on exg ertos p spara lo: que prese itan los (e ite . 'os 0 or. a1 Ll
cef’iwc, nd a1 ada, menos sensaci malis a.

Las aportaciunes personales uc 10s periodistas no sun tau frecuentes auuque env
no significa que se exima de alguna que otra opinion.

El elemento en comun con el corrillo es comUn a otras cadenas y programas. Es la
alternacion de imagenes con com:rtaios, y a ne2seintacicn pii'eziada de las portadas

enfatizando los titulares uas fuertes.

HISTORIAS DE HOY

- Hora de emision: Se trata de un programa emitido de lunes a viernes de 18:30 a 20:30.
Sin embargo el espacio ;= o>upa el progrime s¢ civide et cos pates La primera parte, de
18:30 a 19:30, se centra en historias de 1a caite, en sucesos que han tenido lugar en nuestro
pais: “asesinato en Mad=i40) “Un incendio provoce dos meertes en BarcelonaOy “Un
hombre ileso tras el despion e dé *ni mina® ' 2 segunii parte, 42 19:30 a 20:30 esta
conducida por Diana Nogueira y trata la cronica rosa del dia.

- El tono de este programa es bien distinto al que sigue por ejemplo Bravo por la tarde. No
hay periodistas invitados que comentan la informacion, sino que la presentadora resume la

informacion, adelanta el dato generador de la noticia, en alguna ocasion de manera ironica,
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con juegos de palabras, acertijos, etc y a continuacion es la voz en off de otro periodista el
que va dando la noticia mientras se suceden las iméagenes.

- El programa que hemos analizado consta de 15 noticias. Las tres que abren el programa
son : la de Ana Obregén, la crisis de los duques de Montoro, Belén Esteban habla de la
boda de Jesulin. Nos ha resultado llamativo que la noticia del principe sea la niimero
catorce, anteponiéndole noticias de escasa trascendencia. A pesar deseo la anuncia como

“la principal noticia de la crénica socialQ

TOREROS ... 4 (Jesulin, Miguel Abellan, Fran Rivera, J. Conde)
TELEVISION. ..ot 3 ( Rociito, Ana Obregon, Carmen Sevilla)
MODELOS.......oooiieien ... T CEst © "1 Luic. 7 "~ma Lago)

MONARQUT L oo s 2 (Pr __Z_eFelise, Alexi . d¢ Gre tia)

OB L A Z (Dtquesade Ai.  isatzl Seiiriue
CANTANTES......cooieeeeeeeee 2 (Rocio Jurado, Enrique Iglesias)

Los personajes que apai=~en 2r el p-ogram a sc: d.s ribitye le l¢ 1o a arriba sefialada:

Por lo tanto, son los toreros y los nersonaies de la television los que se llevan el
protagonismo en este progratna Nc encor traracs ping . fanics:lly coiente con ansias de
popularidad lo que le da mas seriedaa al espacio que de lo contrario se nutre de figuras ya
consagradas en nuestro poo.

- La informacion rosa ae est: rr=grame ncs b resulialo cesenfadada, con un tono
informal muy distinto por ejemplo al tono que sigue el programa de la primera cadena
Corazon, corazon que s ¢uizis .l 11asser'o ; ricwnsd gqu> [ enos encontrado en la
parrilla televisiva actual Diara Ni, g e ra i1 trodvoc e noticic cor {raccs como :

“ Los mas navidefios llevan dias cantando villancicos, pero en historias de hoy los
compaiieros han cambicdo c¢2 riwasica y s¢ hen naesty a cnter -quzllo de qué dificil es
hacer el amor en un sincimir y .0co o qu¢ hen viso ¢ Ania Ob e 3000

- “Queé crisis?. Menos mal que la Duquesa de alba llama a las cosas por su nombre. Se ha
dicho de todo; que si separacion, crisis, distanciamiento, y al final ha llegado la duquesa

para aclararlo todo “s6lo ha sido un piqueQ
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“No estaba escondida, simplemente trataba de controlar sus impulsos. ;Habra utilizado el

yoga, técnicas de relajacion?. El caso es que belén Esteban no quiere hablar de Maria José.

¢ Quién dijo que la gente se vuelve mas habladora en Navidad?0

Estos son algunos ejemplos que muestran la ironia de la presentadora.

En la voz en off delos periodistas también encontramos expresiones que reflejan el tono en

algunos casos de burla, de dar la informacidon de manera més informal, menos rigurosa:

- “Buscaban una manera de calentarse frente a las bajas temperaturas, pero hay maneras y

maneras, lugares y lugares. A ver si va a resultar ahora que no tiene ni casa ni dinero para

pagarse un hotel(refiriéndose a Ana Obregén y Micky Molina)

- “viendo su fogosidad quizés tenga pronto otro retofioO(como comentario cuando Micky

habla de sus hijos)

- “Paloma Lago juega al despiste afirmando que son s6lo amigosCrontinuando con Paloma

I ago “Estos famosos no dan ~ vas », 1w an ina telacié’ y sc meten en otraQ

A 11z di =s o« ejemplos £ uze emos el “lisis a irmando jue¢ la 1form cicn - osa

qu: rororci na st esracio 3s buer + av’ qui carece de la r gu osicad udcurday sta
impregnada en muchos casos de comentarios fuera de contexto. Sin embrago en
contraposicion hemos encontrado otras informaciones mas serias y muy bien tratadas como
la crénica de la boda d¢ Javier co de al cucl ros . parceidol ba tante completa, o el

anuncio de ruptura del Pr ncipe cor = a Sar uur.

11. LA INFORMACION ROSA EN RADIO

Al igual que el cczto ¢e 1os racdios 2o comuanicacion; Za 1adid tampoco ha querido
prescindir en su programacion diaria de un género como la'informacion rosa que tanta
audiencia y cantidades ¢ ~“in2r) nuzv: en el 11ecaco.

Sin embargo, la iformacidn 1usa nv aparece ¢n una proporcion tan amplia como
lo hace en la television y en la prensa, sino que por le eeneral . su aparicion queda reducida

a breves espacios dentro uo ptogran: s nagazii es

CANAL SUR RADIO-MALAGA
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En 104.6 de FM, encontramos que en Canal Sur le dedican un pequefio espacio a
la seccidn del corazon, todas las mafianas de lunes a viernes. La fecha escogida para dicho
analisis es del 21 al 27 de enero de 2002.

El programa “La hora de AndaluciaQ dirigido por Tom Martin Benitez, incluye de
9,30 a 10 horas, un espacio especializado en informacion rosa, el cual acaba justo cuando
se da paso a los informativos.

En ¢él, intervienen colaboradores como: Javier Pérez Rayo, José Pablo, Inma Novam,
Victor, Hugo, Carlos Telmo y, por supuesto, el presentador. En el grupo sélo interviene
una colaboradora, el resto es de sexo masculino.

A lo largo de toda la tertulia, absolutamente familiar, se alternan con los comentarios
de los colaboradores, canciones, 0 documentos sonoros que avalan sus argumentos.

Es un espacio de cardcter humoristico, critico e informativo al mismo tiempo. Se
C1 un repaso por los asuntcs uc m tyor ‘ntc cs publice co. 0 memorias, monu 1entos
¢leores e inir A personi ~o aft atos « ¢ Tes, ¢ mpleafic ¢ cier es de fa no os,
1€ :do’ s sac:lidys :n airuncios pub’ citirios por qerscaa s op dires e treos
cinematograficos, peliculas mas polémicas o de gran éxito taquillero, los Globos de Oro,
los Oscars, escandalos de personajes tradicionales, rumores, pasarelas en Paris de alta
costura, etc.

En todos y cada uno J¢ lco.2rias ratid o afiader 1 n tcqae personal por todos los
participantes puesto que predominan las opiniones y criticas. Un claro ejemplo: “Ese saca
dinero hasta debajo ¢= 1is _iecrasQ) “ Es» es’ o qus “eria au. hiater hecho hace mucho
tiempoO o “Lo veo -1y cstoopeadcQ Come se tace rvdatc todo el tiempo, la
subjetividad prima sobre cualquier otro recurso periodistico. De hecho, se hacen continuas
referencias a cronicas rosas va pub ici das int oduciérdo as con  Se diceOo “DicenQ La
revista Intervill o las noticias pudlicalas on ja se:cion JUNTE dil diario ABC cobran
protagonismo en la aportacion de datos.

Se utilizan mu ho s citus textucles de personajs involucridos en escandalos o
rumores que no son c.z20s. Incluso,los zrepioc ¢oinentewistas p.antean soluciones o
posibles hipdtesis a los problemas de los “famosillosOque entran a debate.

Los personajes =ds tat.ads sor lcs actores 1 actric:s 1nds conocidos como
Penélope Cruz, Tom Ciuise, Nicole n~iduian, Varden, Haiyson Ford, Indiana Johns,

Antonio Banderas, Spilberg, Paz Vega, Almodovar y un largo etcétera.
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También forman parte de este “cotilleoQ Lola Flores, Rosario Flores, Camilo José
Cela, Paquirri, Naomi Campbell, el principe Carlos de Inglaterra, Ana Obregén, Julio
Iglesias, Karina...

Las expresiones utilizadas son mdas bien, vulgares puesto que aportan visiones
personales de si mismos como si entre ellos hablaran, con toda la cotidianidad y

coloquialidad de una conversacion entre amigos.

CONCLUSION

Tras este profundo analisis de contenidos “rosasOen esta cadena radiofénica,
hemos podido comprobar que, aunque también se considera sensacionalista la informacién
que se ofrece, no se pone a la altura de otros medios mas especializados en la cronica rosa.
I n este programa, la informe :ion s xua da ¢ 1a prens: ros. que cada semana s¢ puede

compra e e <ics(nyapart =

ah see p a co lentar la nc (cia ruds ur os sy
¢HOnHcic 1s ¢ 2v - mante Hor la wdienc a.

El humor no le resta veracidad a la informacién, simplemente hace mas ameno y
divertido el espacio cedido al “corazonQ Hemos apreciado un gran dinamismo en los 30
minutos de duracidn por ia 1onfa, .1 sircaimc, le: fia s de ucbl: scntido y las metaforas

que se cuelan entre los chmen 2cio ..

ONDA CERO RADIO

Tras el seguimien o de 12 progiatiacidn e uca Ca1o durine ' semana del 24 al 31
de diciembre del pasado afio, hemos descubierto un programa dedicado a la cronica social,
emitido de lunes a viern s de:d¢ la; 19 10 11a; 15:55 iproximaiiineate bajo el nombre de
Herrera y punto, preser tado por Jos? Antoniy Naian o, / cor li. cilaboracion de Marivi

Fernandez Palacios y Josemi Rodriguez.
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El programa, de unos 45 minutos de duracion, analiza noticias de la actualidad social
a través de la charla del presentador con los dos colaboradores, en un tono desenfadado y
respetuoso, pero opinativo.

Hemos escogido el dia 28 de diciembre para mostrar la pauta de contenidos del
programa, que generalmente no suele variar demasiado; aunque ese dia se hizo una especie
de resumen de las noticias de sociedad ocurridas durante el 2001; el tema que encabeza el
programa, como noticia del afio, es la ruptura del Principe con Eva Sannum —de lo que
todos opinan-; le sigue la boda del afio, entre el Principe de Noruega y Mette Mari. Un
espacio publicitario (musica italiana, donde el presentador charla con Herminia, la
encargada de promocionar el producto) de cuatro minutos aproximadamente da paso a
otras bodas: Mar Flores, Cayetano y Blanca Romero, Rafa Camino y Natalia Alvarez,
Finito y Arancha del Sol, Javier Conde y Estrella Morente, y Figo. A continuacion, el
¢ vorcio del afio —Kidman y Civ'se, y tro wacionale (v cky Martin Berrrocil y El
Cordob s, Ny m. duval, o ‘=== _he Sanc e "7 cario , seguidc d¢ las nueves areas,
corlecste-ac 2e élo e Crizy Ton Cruse.

Este tema es interrumpido a las 19:30 aproximadamente por una entrevista a Valerio
Lazarov con motivo de su nuevo programa en TVE; luego, cuatro minutos de publicidad,
una pequena seccion de caites d2 10s cyen es, y ¢ dnui Gat Fac'al dode las nuevas parejas
surgidas este ano pasadc (el nueve wiacr de Estefa.adz M ¢nace)

El tercer bloque publicitario (“Hablemos inglésQ de unos 4 minutos) da paso a los
nifos sorpresa del afid: ‘os 1o ge nel>s 1e Coyetar.o y Gunovera, ivianuela —la hija de
Alejandro Sanz-, la espsraca priaceca Aikc de sadréa, efc. Los cue se fueron también tienen
un hueco en este repaso del afio (Paco Rabal, Pedro Carrasco, Soraya...).

El programa finaliza heblindc d¢ Miriaa Cerey. cor mulsica d: James Brown y una
simpatica despedida —el riio de Jose J\itonin Macan o ¢n el plats- “hesta el afio que vieneQ

Como puede verse, en este programa sOlo se habla de famosos con categoria:
miembros de las familias reaiss eu (peas, cantan‘es, ictores. torcros ¢tc. No incluye ni una
sola noticia referida a u.:c-de csos pesszzap!'ss'de (a pronca ol cerandn. Y aqui se aprecia
la categoria de este espacio, donde se analizan y se discuten las noticias de la cronica

social, en tono desenfad: /=, pero s.e njre con irguner tos

CONCLUSION
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No nos hemos podido basar en conocimientos tedricos ya que no ha sido posible la
localizacién de documentos que traten la aparicion de la cronica rosa en este medio.

Puesto que no hemos encontrado una evolucion en la que sustentar nuestros
argumentos para los analisis realizados, los conocimientos con los que contamos se
reducen al andlisis de las anteriores emisoras aunque no hemos encontrado programas
especializados en este tipo de informacion.

El tratamiento de la informacién no sigue un Unico patrén sino que existen
programas mas serios que otros, unos mas informativos que otros y basados en los
personajes tradicionales, es decir, los que aparecen en la cronica rosa por su trabajo o
profesion. Por otra parte, hay también programas mas amenos e interesantes, distendidos,
en los que la tertulia libre cobra todo el protagonismo con la exposicion de diversas

opiniones, incluidas las del propio locutor o moderador.

Esta emisora nacional no cuenta con un programa especifico dedicado a la
informacion rosa, pero si hay un par de programas que de vez en cuando dedican parte de
su tiempo al comentario ic anticias -elicionadi s coneic {mbio ‘e li informacion.

El programa ‘Hcy por J{or > jue preseat.iak Galilord)y 7 que se escucha todas
las mafianas, de lunes a viernes, de siete a doce y veinte del mediodia, dedica tiempo a
estos temas, siempre ’ ciario :lirtercs sza g.nerar y el weiae de trascendencia. Tal es el
caso de la relacion del T rircipe Fel ve cor la uwdlo rouega Evi. Hiannum, que en varias
ocasiones fue objeto de comentarios y estudio. El tratamiento que este espacio se le
dispensa es serio, informativ), reriz, fuea de unoes 11w dados y realizando
argumentaciones de les opiriones. Por ofra poate los peciddictas que realizan la
colaboracion con Gabilondo en estos temas, son periodistas cori un impecable trayectoria y
que ante todo ponen su profisioynzl dad ri;jurcsa totre ¢l epiz 'k ose Villacastin, Cristina
Garcia Ramos...).

El programa ‘La Ventana’ que presenta Gemma Nierga todas las tardes, de lunes a
viernes, a partir de las ¢2tro. tamOi2n informa soore ste i.specty de la vida diaria de los
famosos, pero al igual quc el antericr, w0 wdos los aias si v cuando realmente aparece
alguna noticia que tiene relevancia publica importante. Para tales ocasiones cuenta con la
presencia de colaboradores como Boris Izaguirre. Aunque el tono es mas distendido que el

‘Hoy por Hoy’, es igualmente riguroso, no dejando espacio entre la informaciéon a la
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creacion de rumores, ni promocionando a los pseudo famosos, dejandoles espacio de

protagonismo en su programa.

12. LA INFORMACION ROSA EN INTERNET

Los medios tradicionales, esto es, las revistas del corazén, no ignoran las
posibilidades de la Red. Todas estas publicaciones ya cuentan con sus propias ediciones
digitales. La mayoria ofrece un avance de los contenidos de la edicion en papel, sin seguir
el dia a dia de la actualidad rosa.

Los periodistas estrella del corazon ya han dado el salto a la Red. Los lideres de
(Hinicn del nlaneta ~ardiace est. n lejar lo su person .| huclla, virtral, por su mesto
I 2rse= es cno idc v andr unws, 1 terna ta publicar en la rel ¢ “'" s =, inim sy
otc_1as. ist tip.~= infor nacione ~ue a os “ciberle. = sO spa.'ls, oo el puLt
de que es casi imprescindible un pagina de famosos pata que los portales incrementen su
audiencia. De esta forma, la prensa del corazon se ha subido también al tren de las nuevas
tecnologias. Cualquier fimoso, colcca inmrediitan ent: ura pagir« veb y un chat para su
publico. Casi todos los {2mosc ; e/ tar. preseates :n 2 Fed arede os :lasicos hasta los mas
recientes pasando por los denominados “famosillosQ

Dentro de toda le irforriaciyn -osi er. Intene:, poceros racer dos grupos: las
paginas web que se dcdican c.cluciamente a loolalor.oucion Jooey los portales que

incluyen una seccion del corazon.

PAGINAS DE PORTALES QUL 'NCi.AVEN I'NA SECCION DEL
CORAZON

-www.muyfemeni & cGn

La pagina habla del programa matinal de Juan Ramon Lucas. Tiene una seccion
especifica de cronica rosa. El resto de las secciones podriamos considerarlas cercanas a la

prensa femenina: moda, ocio, sexo, cocina facil...
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-www.infoprensa.net

Es una web bastante util en lo que se refiere a la busqueda de medios de
comunicacion. Ofrece una seccion que es “Prensa del CorazénQOfrecen enlaces con
paginas que contienen informacion rosa. Contiene ademas otros servicios como: notas de

prensa, foros...

-WWWw.yupi.es

Este es un portal de informacidn general que ofrece una seccion rosa bajo el titulo de
“amorQ Si dentro de esta secciéon pinchamos “chismesQ podremos acceder a numerosos
cotilleos de personajes sobre todo internacionales: “George Cloney retoma antigua

relacionQ “Posible reconciliacion de Kenau Reeves con ex amorQ..

-www.terra.es

3

D nio e 2sa scceidr =+ uin hamc nesO rodremo ac .ed¢ " o in oraci6n

1os. de vert ne':s e tc dJo el aundo.

-www.hispavista.com
En este buscador Lay uni s.cc’on de Créaica ncse o I que se dan noticias d
personajes sobre todo nicion:lzs. . 11ayoria doa it formacicén ex de la agencia Europa

Press.

-www.lycos.es
El portal Lycos tiene un punto que es “revistas del corazénQ si pinchamos ahi, el
buscador nos ofrecerd rumeiosys :alaces con piginas de revittes qie tienen edicion on-

line, o de paginas exclus vame-te Jel c wazin

-www.tematicos.(om
Oftece la posibilidad de informarte sobre todos los cotilleos del mundo del corazén si

pinchamos un enlace qui: es “orensa de corazé nC
-www.guai.com
En este portal, existe un punto que es “corazonOen el que nos salen la mayoria de los

personajes que aparecen habitualmente en television.
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PAGINAS EXCLUSIVAS DE INFORMACION ROSA

-www.funnyland.net

Pagina que ofrece los cotilleos mas graciosos sobre personajes del corazon de todo

tipo, desde los famosos de siempre a los actuales “famosillosQ

-www.portalmix.com/cronicas/boris.shtml

Pagina que habla de algunos famosos pero sobre todo se dedica a exponer los

trabajos, articulos y demas de Boris Izaguirre.

-www.laguiarapida.es

Ofrece enlaces con to « Yo .. [ Agir .. ._.acion ... con el mundo del corazon

COHmo:
‘N oti 118 72 famc jos
-Sabor a ti
‘Que te calles Karmele
-Prensa Rosa
-iHola!

‘Semana
-jQué me dices!

-Cotilleos

‘Naveg lia cr ra: 6n
‘Yahoo corazon

-Isabel Preysler

‘Kermals Marchants
Histories de Foy

-Cronicas marcianas

—

. ’ +
o Z MG 0!

-Ahora

Es una de las mejores paginas del corazon en la Red. Ademas ofrece un servicio de

“BuscafamososQ una cronica de so.iecad, hotizias de 108 araosos. .

“www.prensaros: .com

Podriamos decir que esta es la pagina mas completa en su género. Ofrece noticias

rosas de Espafia, USA, £ reen‘ina, (Chil 3, Brasi y Méxizo.

Aqui podemos ercontre: lu irformasion mes actiar ¢ “odes los personajes del

corazon que se nos puedan ocurrir. Proporciona encuestas, noticias de ultima hora, recetas

de cocina y un espacio para que los internautas opinen, entre otras secciones.
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También es posible inscribirse en una lista de correo electronico para recibir por esta

via sus informaciones.

-www.elrumor.com

En esta web se recogen todo lo que se dice acerca de los famosos. A través de
secciones como Fotomaton o Protagonistas, se desvelan detalles de los famosos que dan
que hablar habitualmente en la prensa rosa. Ademas, tiene un apartado en el que es posible

enviar un rumor.

-www.corazonline

En un sitio de fondo rosa que ofrece informaciones actualizadas del mundo de los
famosos. Abundan fotografias en color, las entrevistas y todo lo que tiene que tener una
[ 1blicacion dedicada a este 1 una . I nuc ~us sccciones ¢ Usta 1 ultima hora, que ¢t mo su

ron.bre incict o re e alosir === ":nt slas It notici 1s del cor 1zd ¢

-www.quetecallesKarmele.com

Iniciativa de la periodista Karmele Marchante, en la que comenta todas las noticias
referentes al mundo del coiazor. A es'a mode ye se i wi apuniac )y oros periodistas como
Lidia Lozano...

Ademas de todas estas direcciones que son las que nos han parecido mas
interesantes, hemos coistitaco ctra; cue por ca raerot cilaaa sélo citamos a
continuacion:

- www.préensarosa.com

- WVW.N0'ICIUSICS 18 cem

- http://www.infoprensa.net

- htn://Nww.lyo:.es/lir/ ned os-de-

comunicacid.r’zren_a/tevictas/com20/

- http://buscador.ya.com/indice/actualidad/publicaciones-del- corazdn/

- htw./s www.lagulaiaplua.com/108 famosvs/

- http://www.prensarosa.com/index.asp

- http://www.funnyland.net/corpotativo/

- http://www.canal3000.com/corazén/
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- http://www.lycos.es/channel/culturay

sociedad/sociedad/mujer/formacién/

- http://www.elpais.es/especiales/2000/franco/maruja.htm

- http://www.muyfemenino.com/

- http://www.galiciaocio.com/htm

- http://www.spa.es/

- http://www.tematicos.com/mass-media/revistas/index4.html

- http://www.portalmix.com/cronicas/boris.shtml

- http://www.guai.com/prensa.htm

http://www.primerplano.com/criticas/lado-oscuro-del-corazon-2el-.htm

REVISTAS DE PRENSA ROSA ON LINE

wyw.gades

La pagina web de la revista Qué me dices tiene, como ésta, actualizacion semanal, y
se compone de los mismos temas que esta edicion impresa. La novedad es que incluye otra
informacion y servicios con o Ing gu a d: resta.rant2s Ho. pio ‘ncias y un buscador de
famosos a través de sus -lombiss.

Se accede a ella a través de Navegalia, y su navegacion es bastante rapida.

La web tiene un fcro 3= participecidn, y tna direcc1on d: e-mail para comunicarnos

con la redaccion de lar-vista ¢ n-ling

www.diezminutos...

Nada maés entrar € ~'a vse), 1ir. flash >n partcll. nos >irece vn ealace de busqueda de
restaurantes en la proviucia que seleccionenos. No s6i0 en csto se parece a la pagina de
QMD (por algo ambas pertenecen al grupo Hachette) sinc que. comoe ésta, su actualizacion
es semanal.

La portada y los temas son los mismos que los de su edicion impresa, aunque las
secciones aparecen estructuradas de forma distinta.

Los servicios mas destacados que ofrece son, ademas de una lista con los correos y

direcciones de los distintos colaboradores de la revista digital y en papel, un buscador de
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reportajes de famosos del especial “50 aniversario, Toda una Vida en Diez MinutosOy de
la seccion “Cuentos RealesQ junto a un archivo gratuito por décadas, donde podemos leer
distintos resumenes de los mas destacado de cada afo, desde los comienzos de la

publicacion hasta el afio 99 (acompafiado también de las antiguas portadas de la revista).

http://www.semana.es

Esta es la pagina web de la revista semanal SEMANA donde hemos entrado para
analizarla. En ella hemos podido comprobar que se incluyen las mismas secciones y los
mismos temas que en el referente en papel.

En la pagina inicial se presenta la portada tal como se puede comprar la revista en el
quiosco. Aparece sobre un fondo blanco que inspira claridad, pureza y sencillez.

Las caracteristicas qu .. te ... SE ._.'A on ... son las mismas cue las
oo ent des e ter.o meate en su 2 Al sis. S 1 mhargo, ¢ 1 este fo nafy € cc itra nc 3 0 (0
I Cl IS0’ CO YO *ement senilovimie ito cr ast intemente 'ue h' ce 1 m s ame 1al: vi it

Ademas de sus caracteristicas comunes con la revista impresa ofrece en la parte

izquierda de la pagina principal una serie de enlaces:

- Lacocina 4= |1 semana

- El tiempo

- Television

- Quiénes scme 3

- Nuameros atr...dos

- Suscripcion

Los contenidos, 1as fotog' fics, lcs ttmi.: mas iaporien s, el disefio, el estilo, la
portada y las secciones .on ias 1nisryas aancue pera peder visualizar las paginas
interiores €s necesaria una previa suscripcion.

En la portada o uUnicc faciln ente lezib. e, el noribre co i cabecera y el titular
mas destacado ya q e el icsto dol texty s ve mov peuefio. 2ai ello, se facilita a la

derecha de la pantalla la informacion que no se puede ver con claridad.

http://www.sg zes...nct

La bienvenida que da esta pagina web al visitarla es muy atractiva ya que

combina la difuminacién con la nitidez en el nombre de su cabecera. Al principio, s6lo
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aparece SORPRESA! En gran tamafio y a continuacion te invita a entrar de forma muy
atractiva y majestuosa.

La portada, que es la misma que su referente en papel, se presenta sobre un
fondo rojo oscuro repleto de letras doradas. Aparecen los mismos temas, el mismo
disefio, la misma presentacion de contenidos, etc. Al igual que ocurre con la revista
SEMANA, es dificil la lectura de pequefias noticias en portada y para poder
visualizarlas con suma claridad y precision, se dispone de un cuadrado amarillo
movible con el raton que al pinchar se ilumina parpadeando constantemente. Asi, se ve
el texto mas cerca y se puede leer bien.

Como suele ocurrir en otras revistas on line, no es posible la consulta de las

paginas interiores sin la suscripcion a la misma.

www.hola.com

'~~ ¢st giosare = HOL . en Inte aet sigu: lam sl aea

L p gi 1 cu mantien
¢Jesu ers«n apesa esde:ir, es u1a p’zin que trata  inf rmacicn rese de ne fo ma
rigurosa, seria, prescindiendo de “personajillosOy sin buscar el lado mas sensacionalista
de los famosos. Mantiene ese aire de glamour y de elegancia que la diferencia del resto de
publicaciones de su secti..

Hemos de apuntar que gv.ar... ~cncodaiic o n ¢l dis2fio con 11 version impresa, ya
que mantiene los mismos colores corporativos y las mismas secciones, aunque introduce
algunas nuevas como:

Lo mas visto
Albiim HOLA: Perfiles, especiales
Club HOLA.: la mujer n &s ei2g nt:. mis a rac ivi pocstalis fotos, et

Los contenidos estan mu 7 b en o oan 72 ics, 1> cial fa~ilia la - avegacion al usuario.
Oftrece la posibilidad de acceder a nimeros antiguos gracias al archivo del que dispone. En
¢l se guardan los ejemplares Juran ¢ seis 1w eses.

Otro servicio quc-cfrece al ‘ravegonted es = de iocibir Loticias en el correo
electronico previa suscripcion.

Vemos pues, que ~nt) con cistintos ceneics de in e activ axc con el usuario, entre
los cuales se encuentra wainbien incidiua la posibuiidad de que éstc emita su voto a las
distintas categorias que propone la revista: el mas elegante, las mas atractiva, etc

Junto a los contenidos relacionados con la informacidén rosa, también incluye

contenidos musicales(opcidon de ver videos musicales, consultar los ultimos lanzamientos,
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conocer el disco estrella de la semana, etc).También hallamos temas mas “femeninosO

como gastronomia, alta costura, belleza o0 moda

13. OPINION DE LOS PERIODISTAS DEL CORAZON

ENTREVISTA A ROSA VILLACASTIN

PREGUNTA.- ;Cuando comenz¢ a trabajar en la informacion rosa?

RESPUESTA.- Enel 1988

P.- ;Como se encontraba valorada entonces la profesion de informador del corazon?

R.- No habia informad i a.’ ¢ razc 1 p oprainente uich , eran cuatro persor 1s que
t abajatain er as rcviswas del o z61, mas Je © “Marifi. 5, mas C arme en }oigalt, que hooia
sdc coapeerc mher el di rio Pucolo.  orcue yo hast ese mime to, d¢sde 21 nc 75
hasta el 88, estuve haciendo informacién politica, con varios libros que tengo publicados,
haciendo informacién parlamentaria. Sin embargo, entonces pues estaba muy considerada
porque los periodistas qi ¢ nabia ere gente saric, g.nte o ura Cudna rayectoria bien en un
campo o en otro.

P.- ;Por qué decidi6 dejar la parte politica del periodismo y meterse en la del
corazon?

R.- Porque yo h> viviuo la tranicidn, 1a naert: le Ccrrcio Blanco, la muerte de
Franco, El Golpe y me parecia que después de tantos afios haciendo informacion politica,
en una €poca muy esp:cial y dif.il de a listoria le ¢ para. yc creia que tenia que
distanciarme un poquitc. de 1= gie 212 el dia a cia. Cr2c are en esa época, todos los
periodistas estdbamos muy implicados bien sentimentalmente; bien ideologicamente en la
politica y a mi me parecié que hetia llegido el 110 nentc, ya 1> Latia hecho casi todo y
necesitaba cambiar, pari.or les cosac 2z lodls.ancia fue Juimis ya 1o las veia.

Elegi este campo, porque a mi me gustaba. Yo va habia hecho esa informacién, que
entonces no era del cora-*= porjus .2 del corazd se I miajra a lc auve eran las revistas del
corazdn, porque lo que sc nacid en los peiiodicos era cronica social, que no tiene nada que
ver con lo que es puramente prensa del corazén y lo que se entiende ahora por prensa del
corazdn, era una prensa medio mas amplia medio mas critica, con los personajes del

corazdn de la época. Me contaban el otro dia que en el libro del Memorias del Concha
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Velasco, se reflejaba una critica que yo le habia hecho en un momento determinado, pero
era otro tipo de prensa. No era dedicarte a los cuatro personajes del corazon.

Es cierto que yo llego en un momento muy bonito, porque es cuando empieza a
surgir la beautiful, gente guapa, y era muy interesante porque €sos personajes eran una
mezcla de lo que era el poder econdmico, ahi estaban los Alberto, y otra mucha gente del
poder politico como Boyer y mujeres muy guapas que habian llegado pues a través del
matrimonio a estar en esa escala social, como podian ser Isabel Preysler, Marta Chavarri...

Esos diez afios fueron la época dorada del corazon o de la cronica social, que creo
que es un término medio mas acertado.

Ahora si es més corazén porque yo creo que ponen tanto corazéon los periodistas, no
es mi caso, como los famosos. Y yo creo precisamente que si de algo hay que huir es de
implicarte afectivamente porque no me gustaria pensar que los periodistas del corazon
¢ tan implicados a niveles ec non cc ;s co. ell s, aunque © - ha ra demostrado que si que lo
€ tdn alzu o'. YO reo que -0 aaccr las cc  Tien, (on un m nir o a: 1.go7 h y jue
Facrlo coi ditarnia, desde el mo ient q e son am. vos. corien cor ellcs, he-en
chanchullos con ellos, pues es evidente que ya no estan haciendo lo que realmente tiene
que ser el trabajo de un periodista. Pero como también es verdad que cada vez hay menos
periodistas, y cudndo n ¢ .efier» ¢ pe-iodstas, 10w rcficic a’ que tiene el titulo, hay
algunos que no lo tienen y hacz1s.a»ajo cor r... horign Aboaha entrado una serie de
gente que por el hecho de ser homosexuales o ser muy simpaticos o ser capaces de montar
un show en un prograina. se Jlic: qu: scn perionistas e corazé..

P.- ;Cuando crec qu: c.nibia el ‘ipc perscnije q e llea las portadas de las revistas
del corazdn y los programas de television y radio sobre informacion rosa?

R.- Aunque en mis coriieazo: €1 es e cungo hibiz gente (ae efectivamente habian
llegado por matrimonio ~omo <ra el cazo d> Inabel Preysler, es irdu able que su forma de
actuar y comportarse no tiene nada que ver con lo que estamos viendo en estos momentos.
Yo creo que todo eso cembia drsd: 2l morien o joe surge I TV, s srogramas de TV del
corazdn, sobre todo er:pizza cen ¢l zzaly, y del =cality = pasa al corazdn, hay un
programa decisivo para eso, el programa jQue me dices!, que presenta Belinda Whashiston
y Chapis, que introdu¢~=. e'erneiit)s corio oveden ser Jue s: vayan a buscar a los
aeropuertos a los persornajes eu ei monieuto que bajan der avion o et AVE. Yo creo que a
partir de ahi los programas, no el que yo hacia que era “Extra RosaQ sino una serie de

programas, pues ya empiezan a nutrirse de esos personajes.
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Esos programas no serian nada sin esos personajes y €s0s personajes sin €sos
programas no serian nada tampoco. Tal es el caso de Tombola. El hecho de haber pasado
por Témbola significaba que ese personaje ya saltaba a la fama. Pero también a su vez
Tombola lo necesitaba porque sin ese personaje no hubieran hecho nada. Entonces
digamos que se retroalimentan esos programas de eso personajes.

El inicio de estos programas se puede fechar en los anos 1996/1997 llegando a ser
todo ahora un puro programa del corazdn, ya que creo que son alrededor de unos treinta
millones de personas las que los ven. Entonces el tema ahora es que los que son famosos
por algo, ya no quieren salir y sin embargo, s6lo hablamos de estos fulanitos o fulanitas de
tercera o quinta categoria, que ademas todos sabemos que estan mintiendo constantemente.
Para mi lo mas grave no es que salgan en los medios de comunicaciéon o como salgan, sino
que mientan.

P.- ;Donde situaria la revi ta rro. *0? rouique ale uno. autores la calificar como
r vistarel c0 . zén 7otios co 2« vis a fen 3n

R - L pi-asi de cora: dn son wuatr re istas que . »n Fole Letur.s. Seriaray 10
Minutos. La prensa femenina es otra cosa muy diferente que nunca ha entrado en ese
ambito ni lo estd haciendo, me refiero a revistas como Telva o Vogue.

La revista Pronto .5 viro ‘1egcih, e¢ ura f 1bii «cidr guoe *uesta muy poco dinero,
hecha por muy buenos j rotes ¢na'co y dirizid 1 < w1 p 1bl co mr.y d» erminado, pero no es
una revista femenina. Yo creo que en todo caso a esa revista se la podia definir en su
principio como amar lla wi genern qie =spaia ne e€xistia porgle aqui las revistas del
corazon hacian lo conti=ric, reséltaban 7 conté van “1emor> to dc 1c ¢ nito de todos.

Pronto fue el primero que empieza a contar cosas ya no tan bonitas, que si habian
cogido a Estefania de M 6naco Fac'«ndo pis, eatcrces 2s a unica vu: roza lo amarillo. En
Espafia, en prensa escrit! no s¢ rozaba lo ainaril’o perc nunca 14 r2vi ta Pronto puede estar
encajada en revistas femeninas.

Revistas como Ejoca 7 ieapc si 1an reciriido a iiclur izrias del corazén pero
porque vendian mas. S¢ Z:icro. caen.a gue '= polit.ca =0 Ve 'a v que vendia mucho mas
ese tipo de prensa. Vendia antes una portada con Isabel Preysler que una portada con el
presidente del gobierno ('~ *ur1c.

P.- ;Qué opinas ac 1a caliiicacion que aigunos auwores dan ue prensa de segunda

categoria a la prensa del corazon?

173



R.- Yo estoy harta de decir que no creo que haya géneros mayores y géneros
menores, todo es el rigor con el que se hace, como se hace y quién lo hace. La cronica del
corazon es un reflejo de la sociedad en que vivimos, quiza el mejor.

P.- ;Qué personajes aparecian en la cronica rosa de los afios ochenta? Y ;Qué
sociedad reflejaba?

R.- En la prensa del corazon de los afos ochenta y noventa se hablaba del triunfador
econdémico, el triunfador profesional, cada uno en su campo, cantantes, artistas, realeza,
gente del cine, el teatro, el espectaculo, poseedores de grandes fortunas... Quiza porque
socialmente en ese momento el pais necesitaba sofiar y necesitaba a esos personajes pues
para sofiar un poco. En cambio, a la gente de ahora creo que lo que le gusta es lo cutre y
eso es lo que tienen. Eso es lo que les gusta, lo que aplauden y cuanto mas cutre mejor.

P.- ;Qué opinas de la figura del paparazzi y como la definirias?

R.- Yo los he defendid sic. 1 : po. que cico que b cen 1 trabajo muy duro y muy
f o, qu n» ¢ lisagradece == 4 jero ¢:l | 10s a mentam s t dos los p ricdis .as.
( recias al |operazii hey fotc que nc se tadr an y que 1 uch- geite e o cr' ice e. tan
hablando todo el dia de ellas.

A mi me parece que es un trabajo muy ingrato, que como en todas las profesiones
hay gente estupenda y n.uy frofzsi na’, y zene ¢ 1€l et treae @ i porque ha visto que se
gana mucho dinero relat vamen:e ‘¢ 1. Es cier o .2 por tn foto si <s buena te pueden dar
una buena cantidad de dinero, pero también hay que ver el sacrificio que hacen. A veces no
duermen o lo hacen d>bz;o .2 1n scto, ‘€1 en ¢ 1€ nhare viajes Aargo:, como con la luna de
miel de la Infanta Elenc’ que vivierca oae “ecorre vario: paises pa~1 yoder encontrarles.

Yo pienso que la idea que se tiene del paparazzi no se corresponde con la realidad.
Lo que pasa que exactanent: 1zu¢l que hi. pisaly coa los per'ciistas, que ahora todo el
mundo es periodista, est? ocuirierdo con Ics ranarczz . Pere hey alg mnos que ya quisieran
muchos periodistas ser como ellos.

P.- ;Qué temas son los que rics Ie gusta trecer ) cual > son loc gue menos?

R.- Como periodiztzno me puzlenegara ttatesalagu=y, J4si como ningin género.
Escribo articulos de fondo, doy conferencias, en realidad hablo de todo y creo que estoy
preparada para hablar ¢~ *oao 10 gie est¢ re acicnaddy c¢oyi la ccnica rosa. En cuanto a
temas el que mas me guswa cs habiar souvic lainujer, sea de lo yue sea.

En television ya es otra cosa, porque si hay gente con la que me niego a sentarme, a

hacer un programa o a estar con gente que no me interesa para nada.
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P.- Pero dentro de la cronica rosa, todo lo relacionado con los nuevos famosos, tipo
Belén Esteban, Sonia Moldes, Dinio y compaiiia no lo toca, por lo menos en “ExtrarosaQ
que lo dirigia usted no los tocaban.

R.- Es cierto, del tema de los famosillos no hablo porque no me interesa. Son
personajes que siempre mienten, ninguno dice la verdad, y yo no voy a ser complice de
esas mentiras porque ese no es mi trabajo.

Yo realizo entrevistas y, efectivamente, seguro que de las miles que hago, hay alguna
en la que te cuentan algo que no es verdad, que es dificil, porque es muy facil contrastarlo;
pero es que esos otros, los dinios, las belenes, los no sé qué, es que no cuentan nada que
sea verdad. Toda su vida estd basada en una pura mentira o todas su fama, mas que su vida.
Yo no voy a ser la transmisora de sus mentiras, no voy a ser la correa de transmision de las
falsedades que cuentan.

P.- {Qué opinas del mil vna, 01 egoc o ¢ : 1as exclus vas.

R -Qu:i-odcarclaro =~ o1oypagre ™ famo! s, siemj e Tie k> uegilo Y sé
¢ae es” na “os'ra mu disci tible ah ra ¢ .e 1)do da igu.'. Si an famyso qu ere qu:y - le
haga una entrevista, se la hago, pero también est4 en su derecho de decir que no quiere que
lo entreviste y eso también hay que respetarlo.

Creo que el dia qu. se coriie cela pegat (q- € yo 10 he ek ) 110 tenemos que ser ni
periodistas, ni cirujanos. ni nada po. 2l esti o, s cuficinte con fe- Lt sefior con una buena
chequera.

P.- (Piensa qu: ¢sté devalvade 1o profesior. dec perind sa del corazén en la
actualidad?

R.- ;Por qué? Fijate en gente como Matamoros que cuando va por la calle la gente lo
abraza, lo besa y que Ic han ccav:itico er ur lidzr. Conic va a cstir devaluada. Son los
mejores pagados, tienen fama Al pude (al'r ua'quier desarnidc y en seguida triunfa.
Todo el mundo lee las revistas del corazon y treinta millones e personas ven a la semana
los programas del corazn. ;i)01de »stila levalvazicn? A lc me cr er tre los estudiantes de
periodismo, pero tambic¢:zcstd devalualzla 22 crorisc de sucnsos.

Yo creo que al revés, ahora todo el mundo quiere entrar en ese &mbito.

P.- Y cudl es su *=*o e virti ?

R.- La verdad, me ua igual, yo soiu peuiria que quien tiaoaje eu esto lo haga bien, lo
haga seriamente. No por aparecer en television, sino porque realmente le guste hacer esto.

No se puede confundir la profesion con la fama.
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ARTICULOS DE OPINION

Otra periodista que ha sabido hacer un buen resumen de la evolucion de la cronica
rosa ha sido Charo Lacalle', profesora de la facultad de Ciencias de la Comunicacién de la
Universidad Autébnoma de Barcelona. Para ella el interés de la television por los famosos
es tan antiguo como el propio medio, que a finales de los afios 40 ya habia encontrado en
las bellezas del celuloide o en las obras caritativas de las primeras damas estadounidenses
un filon inagotable de noticias y anécdotas. Junto con los reality shows y los talk shows,
“la progresiva tabloidizacion de los informativos que se gesto a partir de los afos setenta
termind por convertir la cronica rosa en la otra cara de la cronica negraOalternando los
amores con los desamores, el ascenso de los astros con su caida y la vida con la muerte de
las estrellas.

En Espafia el férreo cor trol « u¢ el K git ien ejerci¢ sobre el monooolio no fa' orecid
¢ cometeic e la intimide --_ sob 2 famr )sc 5, wite el emor de quc ger zralm nti n - se
uctartaa s o nces moral s dela =fer aci .

Corazon, corazon, “una especie de Hola televisivoQ como lo califica Charo Lacalle,
vistié de rosa nuestras pantallas en 1993. El tibio debut del programa durante sus primeros
meses de emision (21.:% (e wuc.en:ia) fue tei so o 1 prear bulo de una verdadera
eclosion de este génerc en 13s ranil as ¢sp:.hoias, (ue un a2ic 1°3s tarde ya se habia
convertido en el must de la programacion.

Frente a la apueita po 2l in ce scména c¢ Coruzor, coazin las cadenas estatales se
decantaron por los esp-cics a'arios, are s2gin Chara _a-alle se Hueden clasificar en dos
tipos: “en version tabloide americana (A toda pagina en Antena 3) o revista popular, estilo
Pronto (jQué me dices! en “elsciato Q For su parte TVE 1 h'zo doblete con Gente, un
programa en la linea do A toda Pagz.os, poio mes custere, Juz consigue colocar cada
temporada algunas de sus emisiones entre los 40 programas més vistos.

Con Esta noche «==zancs :l Missiisipi ce iraugu a el 1ae siow en Espafia, que
desde entonces contaria cou una inordaz seccio1 de crouicd rosa en todas sus versiones. En
su linea podemos ver ahora nrogramas como Crénicas marcinnas en Telecinco Abierto al
anochecer en Antena3.

Sera a partir de 1997, cuando, segun Lacalle, los magazines diurnos incorporen un

apartado sobre noticias del corazon, que también penetra los espacios contenedores de las

' CARTA DE AJUSTE, diciembre de 2000, niimero 30, pagina 13. Famosos por derecho propio.
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cadenas autondmicas. A continuacion citamos una clasificacion de Charo Lacalle sobre los
programas de cronica rosa de la television.

“Entre los programas mas glamurosos (Corazon, corazén) y los més sensacionalistas
(Cronicas marcianas); los mas longevos (Gente) y los mas efimeros (El anfitrion); los mas
amables (Cronica d’avui) y los més polémicos (Toémbola), la cronica rosa televisiva tritura
con tanta rapidez las vidas ajenas que se ha visto abocado a retroalimentarse inventando
sus propias criaturas. Las relaciones de pareja, uno de los bastiones del sensacionalismo,
constituye la materia prima privilegiada para construir personajes contagiados por la fama
de sus ex (maridos o mujeres) o incluso de los ex de sus exQ

Martinez Regalado opina que en el terreno que nos ocupa “la gran excusa es la
audienciaQ pero que “no deja de ser una excusa de los propios interesados ya que también
es cierto que la audiencia ve, oye y lee lo que los medios nos ofrecenQ A su juicio estamos
¢ 1te un engafio consentido (uc: ‘Si 0 w mal 1ws CcOMO  ulre 2nimiento, como bu ‘onada

151 oserve . « ppond entes, si ver paii crea  todc un

s mpatira, y (» :cntainos ¢ =
y.u do antitic ), 1rea, y prc vocado Jue < ; ac emas un n. 2oci. m itiiille ai riof

Es cierto, que hay que sefialar que son los propios medios de comunicacién los que
fomentan la aparicion de los famosos, que en multitud de ocasiones provocan la
informacion y la pagan. Luciusc se da'la Coble f zuia ¢l poison je que actlia unas veces
como famoso y otras co110 peiddiLic ¢ corien ar.;.a rcsa.

Y es que la fama como oficio en si mismo, ya lo dice Manuel Delgado®: “ es una
nueva categoria profesional, propic adi por lo: meo 0 e coluricacion que, para nutrir
sus espacios, han necesi‘ady a noliai el :leico ae actuar tesQ

Con estas mismas opiniones coincide Inmaculada Casal’, editora y presentadora del

3

programa Contraportad: de “aial Sur, pera quiza dize ¢ hayar “espeto ni €tica en la

profesion. La vulgaridad en lo. medics de conranicecién ha clesnzaa su mas alto gradoQ

CIFRAS*

Las cifras hablan pcr s. solas. ‘22 10f0rinacion de. comuzén aueve 481927710.84
euros (80000 millones de pesetas) en publicidad al afio.

El negocio del fan ~=20 25 uro d¢ los ma; Iicativos €1 Es i 1.2, aunque quienes salen

beneficiados son, casi eaciusivaniente, ws personajes mal acnoininados ‘famosos’, cuyo

* CARTA DE AJUSTE. Afio III, marzo 2000, niimero 22, paginas 12 y 13. Soy famoso, salgo en las
televisiones y a veces pienso, luego existo.

> DOCUMENTOS DE LA COMUNICACION ANDALUZA, enero de 2001, ntiimero 1.

* AHORA, numero 69, 8 de julio de 2001. Famoso o famosillo, vivir del cuento
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éxito no proviene de su actividad profesional o artistica. Un estudio realizado por
IBECOM revela que los principales medios del corazén- 6 revistas, 4 magazines
radiofonicos y 4 programas de television- ingresan esas cantidades en concepto de
publicidad y tienen una audiencia de 15 millones de personas. El estudio certifica que uno
de cada cuatro adultos espafioles sigue habitualmente la informacion rosa, cuyas emisiones
y demas formas de difusion tienen una audiencia muy superior al resto de los medios
especializados, incluidos los principales programas deportivos y diarios.

La creciente presencia de estos nuevos personajes en la cronica social ha causado un
polémico debate sobre quién es famoso y quién “famosilloQ Es una duda que como bien ha
dicho Rosa Villacastin, molesta especialmente a aquellas personas que habitualmente han
sido los protagonistas de la prensa rosa, pero por su actividad profesional o artistica, tales
como cantantes, actores, toreros o modelos. Muchos de estos personajes son los que ahora
s niegan a aparecer en los meu 9s ue M1 wicacion 17 .aci 1ados con la cronic . rosa,
CHmO M an re ('e e /inuicar s 7 (Cl .

U1 re“or < je' le 11vesti jacion 1 aliz do Hor EI Mu do 7V / re vier e 1epr 2 ¢ ni ‘do
por Telecinco, mostraba como muchos de los personajes que se mueven en el ‘mundo rosa’
aparecen de la nada tras haber sido creados a partir de un rumor falso, lo que les acaba
convirtiendo en person: cs Outlic s (ue coran los .spacius it for mativos del corazon.
También descubre com> estcs ‘rocico fimcescs™ puder acaber 7 viendo ‘del cuento’,
segin ellos mismos denominan, participando en programas de television y radio, y sobre
todo, acudiendo a actcs ¢obrendd ur cache

Para Javier Pérez Jde A1>éniz a srar m:nuts del corazdi © e cubre las miserias del
gran negocio de la prensa rosa. Y deberia abrir los ojos de todos aquellos que alin siguen
este juego, puesto que lesermiscua 1 lar stbespecics lunara: que viven de esta gran
mentira: hordas de vivicores, ‘rorenctis a'canetas y falsor noridd. tasQ Algo que segiin
Pérez de Albéniz, “todo el mundo sabia, pero nadie habia contedo y demostradoQ

El Mundo TV coisigu= (ué 1n actcr dzsccnccido ¢ intioai1z:za, camara oculta en
mano, en ese mundo. P.zz-hacerld sclozecate propogarla ©lsa no.icia de que ha tenido
un romance con la cantante mexicana paulina Rubio. “Cinco minutos después ya es
famoso, cuatro meses n 4o terde, a1a estrella) aiirm1 d: Albcr i, quien ademas agrega
que: “El hedor de este nucvo personajc awrac a una oandada ue buitres, que le ofrecen una
serie de propuestas a cual mas miserable. Nadie queda indemne en esta gran farsa. Las

cadenas de television compran los excrementos informativos que les ofrecen, sin contrastar
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CONCLUSION

La cronica rosa no ha sido muy estudiada a pesar de su éxito e importancia en todos
los medios de comunicacion actuales. De hecho, hemos encontrado distintas
interpretaciones en torno a la relacion existente entre la prensa rosa y la prensa femenina
en nuestro pais.

Si tenemos en cuenta la tesis doctoral de Pilar Falcon, las revistas femeninas y las ya
revistas del corazon, serian las herederas directas de aquellas primeras revistas “para
mujeresOque tanta influencia tuvieron en los siglos XVII, XVIII y XIX. Sin embargo, si
atendemos a las palabras de Rosa Villacastin, nrensa femenina y prensa rosa no han tenido
v ncloalun er le 7 storia.

o ety que se trica de nforr ac ones toti 'ment~ list wwio, “ou D 1€ n0s
comp.ovado et la p.dactica; asi, las icvistas femeninas | Vogue, n.urie Cla.re...) o
incluyen en sus paginas informacion rosa. Debemos aclarar, no obstante, que esta
influencia si se da al contrario en las llamadas revistas del corazon, donde es frecuente
encontrar secciones de s nd, co:ina, belleza, riocie, etc.

Sin embargo, esta clser.ac.on busudacn'la ectralidac .o aiega la hipdtesis de que
estas revistas del corazon hayan derivado. en algin momento de la historia, de aquellas
revistas para mujeres, (Ju2 prcnt) en pe: arcn a dorse cucr ta del tis¢n 52 tenian este tipo de
noticias.

La prensa rosa nace.en nvestro nais a raiz.del fanameno de la sociedad de masas,
periodo en el que se ges aaprens: racderra e I'shani. Es en terac i los afios 40 del siglo
XIX, cuando culmina este proceso.

Pese a ello, habria ueespere: hesta ¢l s'gle XX poare ar.c ap reciesen en nuestro pais
las principales revistas ce infcrna i n rose.

El semanario que hoy conocemos como Lecturas nacia en Barcelona en 1921 como
suplemento de E/ hogar y ta mola. 51 ont:xtn q.2 10 1ca le apar 161 de esta publicacion:
el boom de la television. la géazsi, uc las gran les cstrellas ¢e Hollywood y todo un rosario
de sucesos acontecidos en los afios 20 motivaron que pronto, lo que nacia como una
publicacion literaria, fuese dando cada vez mas paso a temas de Arte y Cine.

Habria que esperar casi dos décadas, hasta el 27 de febrero de 1940, para que saliese

a los quioscos la revista Semana, que desde el primer momento presentaba una tendencia

180



liberal y una total fidelidad a la monarquia. Pese a haber nacido como una revista de
informacion general, al igual que Lecturas, pronto se inclina por el seguimiento de la vida
privada de personajes populares. Es, por ello, por lo que la podemos considerar junto a
HOLA como la iniciadora de la curva ascendente de la prensa del corazon. Esta tltima,
que nacia el 2 de septiembre de 1942, apostd desde un primer momento por el lado mas
agradable de la informacion rosa, convirtiéndose por ello en la més glamorosa y atractiva
del panorama nacional.

Finalmente, la Gltima en aparecer fue Diez Minutos, el 1 de septiembre en 1951. Hoy,
es la més atrevida de todas ellas y ha conseguido una so6lida posicion en el mercado de su
género. Esta es, ademas, la culpable del paso de personajes de la prensa seria a las revistas
del corazén. De hecho, hemos podido comprobar a lo largo de esta investigacion que existe
una clara interrelacion entre la prensa “seriaOde informacion general y las de informacion
1 sa. De esta manera, la prer ;a 1c:a da . pel auv a ser ¢ .all. 2da a partir de la inf 1encia

cie,de de w:dird s ae los 2

~.en ejercier © nel :stodel. prinse de in or 1ac6n
¢ 21 ral hattie' purto e cor aminar 1 cor sus temas, aur e’ Ot ntc cor si tre ann er o.

Cada una de las revistas del corazon citadas anteriormente ( Lecturas, Diez Minutos,
Semana y Hola ) venden por separado el mismo numero de ejemplares que los diarios de
informacion general y cuc Ins nutliceciores e ‘nfui wa:ica po'iticas (Tiempo, Tribuna,
Epoca y Cambio 16). Por ello es.o. Ultimos se..natios s: haa vis o obligados a incluir
entre sus paginas, una formula de éxito: la informacion rosa, con el objetivo de buscar
nuevos mercados que 'e ¢ yu.en a Ssuoerir U Crtis €cr nHrdce

El caso mas desiicaio =¢ el le a 1evisia T.emy o dor.dz «Hr:ciamos una auténtica
invasion de este tipo de noticias, que en la mayoria de los ejemplares, tienen su hueco
destacado en la portada.

También los motivns ecc 107nicH: v la cepfacidn el in-erés le 'os lectores se perfilan
como las principales razones que han llevado a introducir a ios periddicos espafioles de
informacion general, lcs teriac reliwcionados con i crorica rcsi e sus paginas. En la
mayoria de los casos, zzta iiformaciiz s encueatiser. sco10aes menos encorsetadas
como en SOCIEDAD, CULTURA o ESPECTACULOS.

La relevancia de a =105 femra., como es el ciso de a rupta a d:l principe Felipe con
la noruega Eva Sannum, ueva a los peridaicos a incuuirios cn secciones de mayor rigor
como NACIONAL. Llegan, en ocasiones, a ocupar un espacio importante en la portada de

estos medios.
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Otra forma de presentar estos temas “rosasOlo encontramos en la seccion OPINION
donde el periodista vuelca su punto de vista sobre los acontecimientos mas polémicos de la
informacion rosa y que, por ello, han tenido mucho eco en la sociedad. Se debe citar aqui
el caso de ABC, en cual pone en evidencia su postura ideoldgica en los editoriales
dedicados al tema de Eva Sannum.

Finalmente, hemos de apuntar que el tratamiento que recibe la informacidn rosa en
los diarios analizados es muy distinto al que se les da en las revistas del corazon por
ser mas rigurosa y menos sensacionalista.

Dado el interés del publico por la informacion del corazon, la cual es uno de los
principales factores de la especializacion de los contenidos, no es extrano que los
programadores de la television decidieran explotar los cotilleos, rumores, romances,
declaraciones o simples gestos de los famosos, que la prensa diaria y semanarios de
1 formacion general venian rc cog, nc » uc. le = acia tiemp . Cc “azon, corazon, una « specie
¢ 2 Ilolc te evi iv), resentad =~ Cistina 32 ~ Ramo , vistio ¢ 2 r¢ sa 1 1estras pe ate las
€1 997 es  pogiwme fue e inicio ¢ 2 up  lir 2a aséptica =n I+ cr nic: so i |, o e ¢« 2\ ria
de modelo a otros espacios posteriores como Gente, Contraportada, Corazon de...

La ironia, el sarcasmo, las valoraciones personales, en definitiva, un estilo mas
desenfadado que en los wuctiores, Japasoauia eguiwa lizce nwarcada por el nacimiento
del OMD en 1995. Esta fue vra ;.p.ecta s2gura — detidc o1 in.e-é: del piblico por estos
temas- pero a la vez arriesgada puesto que es el primer programa que trata este tipo de
informacion con un grin far seisaionalis.y. £se estu s may utilizado hoy por
programas como Ahorc ) F.isooiias e | oy

Llevando esta linea hasta su extremo encontramos 7ombola como un auténtico show
donde los “famosillosOson ccnt atz ¢ os par. hece’ de gancho y «trzer a la audiencia. Es por
ello, que no se puede ncoar ei grin (oo 2yistente de ecta dinoiinada “telebasuraOa
pesar de que las numerosas encuestas que podemos ver en tel:vision, escuchar en radio o
leer en prensa nos indiq1en 1> con rari>. Pruela i¢ e lo es li alte 1wd encia que registran y
la continua aparicidon d:-zue.os pregiamas cemo abicrio wlanocr.ecer que surgid esta
temporada con la misma franja horaria de Crdnicas marcianas.

13

En definitiva, “m>=jenC er. 2l desiyuio con Mira T:rzca Campos y “morboO
nocturno con Javier Saraa que 1a audictivid consume.
El entretenimiento es la funcion principal de estos magazines donde la informacion

rosa ocupa un espacio destacado. Desde Sabor a ti estos formatos llenan las pantallas de
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famosos. Hoy, se emiten algunos como De buena mariana y Dia a dia en la franja
matutina.

Los magazines radiofonicos tratan esta informacion siguiendo su linea informativa
seglin su importancia. Asi, estos programas sélo tocan este tipo de noticias “rosasOcuando
se consideran muy relevantes, aunque no suele ocurrir a diario; es el caso de Hoy por hoy
de Inaki Gabilondo y La ventana. Por otra parte, existen emisoras que incluyen espacios
fijos en su parrilla, especializados en temas de famosos.

Lo comun en la mayoria de ellos es el intercambio de opiniones y noticias entre los
distintos colabores, pero siempre de forma distendida y desenfadada, practicamente
improvisada. Algunos ejemplos son Herrera y punto 'y Anda ya.

Internet no es ajeno a esta moda ya que se esta convirtiendo en un firmamento en el
que brillan con fuerza todas estas estrellas fugaces del corazén. Las web dedicadas a la
1 formacion rosa se multiplic a1 a 'o arge v ¢ icno de la ca « medida que surgen uevos
t mas ¥ poricne e en los <foores sop rt - Tor uta lado, 1s eviitas de  corezOn
¢letar ya co' sis r opias edicior es ¢ git les; la me vori- o recc ur ivar e le los
contenidos de la edicidon en papel — aunque algunas exigen una previa suscripcion para
visualizar sus paginas interiores - . En general, los servicios diarios de noticias “rosasOque
ofrecen algunos portales y ag2ncias »ermitcn ua n.ayu: w0 .o d¢ posibilidades al usuario.
Junto a éstos, encontrarios en la .c.' 1nuchas pi.g.1as pesonale cradas por los propios
periodistas del corazén. Algunas se presentan al piblico como “objetivasQ mientras que
otras surgen como v.a (e .tacues peisorales, por jenplc 1 jpénna de Lidia Lozano
destinada a criticar a Ky 'm:ic ™ arcl an' e

( http://www.quetecalleskarmele.com) .

En resumen, La g ran neititc dcl ccrazin Cescubre lus niccrii s del gran negocio de
la informacion rosa. Deheria ~br'r los oior d2 lodds aquel’os qiie  Un siguen este juego
puesto que desenmascara a los tipicos “famosillosO que viven de esta gran mentira:
vividores, proxenetas y seuad ver.cdi tas. Alzo cue toao ¢ murco sabia pero que nadie
habia contado y demost.z2a.

Este reportaje ha puesto en evidencia la falta de ética y rigor periodistico que hay
hoy dia detras de estas i *f~rn acionies. Jesile cue 1ys ried c¢s de com inicacion buscan sélo
vender, no son selectivos von 10s conteindos, no contrastan 1« 1niormacion que les llega a
sus manos. Pero no son los Unicos responsables ya que los propios protagonistas de estas
historias rosas, los “famosillosQ también se encargan de confundir a los medios con sus

propios montajes, y como consecuencia, al publico que los consume. Es, pues, un negocio
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rentable si tenemos en cuenta que el morbo es una caracteristica intrinseca de todo ser
humano. De hecho, miramos con el rabillo del ojo el comportamiento de otras personas vy,
ademas, las ponemos en tela de juicio.

La informacion del corazén es una valvula para escapar de la vida cotidiana que
lleva todo ciudadano de a pie. Los famosos nos hacen sofiar con otro mundo diferente del
nuestro, y por tanto, nos distraemos un rato de nuestras preocupaciones diarias y del resto

de sucesos que ocurren en el mundo.
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Programas analizados

Radio

Herrera y punto. Onda Cero Radio. 28 de diciembre de 2001.

Television

Ahora. Antena 3 tv. 15 de diciembre de 2001.
De buena manana. Antena 3 tv. 21 de diciembre de 2001.

Gente. TVE. 21 de diciembre de 2001.
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ANEXO: cronica social en los afios 60

La crénica social de los afios 60 en Espafia era una opereta de bodas, bautizos y
comuniones, con la omnipresencia de la familia Franco y todos sus allegados. En nuestro
pais, el férreo control que el Régimen ejercio sobre el monopolio, no favorecio el
comentario de las intimidades sobre famosos, ante el temor de que generalmente, no se

ajustaran a los canones morales de referencia.
Sin embargo, la prensa del corazén de la época tenia en El Pardo su Montecarlo y su Buckingham

Palace. Era una Espafia de folcloricas y toreros, de aristocratas afines y funciones de beneficencia, de
demostraciones sindicales y glamour bajo palio, de cacerias. Pero todo tenia un rasgo en comun: la verdad
brillaba por su ausencia.

Maruja Torres recoge en su libro Las Dragonas del Pardo “recuerdos de nietisimas y poca chicha en

la prensa rosa franquistaQ

“Carmen Polo y su hija, Carmen Franco, habian impuesto un estilo. Entre la
rumorologia no publicable figuraba una anécdota sabrosa: la primera habia
quedado tan turbada ¢ .. .. ‘mj ...’ qu . _:genda . . ra Peron causo en el
ccad o cvane» visiy Es af 1 par. \:ndernos {igo, que ues.c nt ncis
co il 1 6 para 2lla, y tambiér para’ u ! ija, una cu stién ‘e ion r comy cur :
meiuso vencer en las proximas ocasiones a los equipos visitautes, cualesquiera
que fueran los deones fisicos que sus componentes femeninos pudieran alardear.
El liston se puso radicalmente alto cuando la todavia emperatriz de Irdn, la
legendaria Soraya de tin¢ulit be leze, se di un pase) Hor (s cs { erras. [Como
competir con se neiani- c:mafd? Los d: la prenst Jel ccraz'n estaban en
ascuas: hasta que la astucia de las Franco/ Polo se mostr6 en todo su esplendor.
Descubrieron (tue Sc:ya tenii ur defectc: las p'eraa, toici.as. Y, orgullosas de
sus mas que pr:.en.ao e ext em daces . riores, tcmaroyr le diastica decision
de recibirla luciéndolas bajo faldas que apenas les cubrian las rodillas. Fue todo

un hito, como co npre.\de an‘_!

PORTADAS ANTIGUAS REVISTA DIEZ MINUTOS

ANOS 60
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ANEXO: EQUIPO DE AHORA, DE ANTENA 3
PRESENTACION: Cristina Saavedra

DIRECCION: Mar Garcia

REALIZACION: Luis Hurtado

PRODUCCION: Angel Osorio

REDACTORES:
Lary Leon

Lorena Rivera
Natalia Lorente
Juan Cachorro
Mboénica Fernandez

Macida en 1975 en A (orufii ( ristin S avedra es ticenc.ada 2n ~oriodico ¢ oo ]n

A

~culac e ce micacic 1 ue la Unive si ad de Sai dago de Cor movcla o hasa wu
i.orp ac on . A tena C toda su ‘o7 ctor a profesion.” <o aa  esai 2l'udc er TV R 0
television autonomica gallega. En 1997 se incorpor6 a la redaccion de informativos de

TVG y en enero de 1998 trabajo en la delegacion en A Corufia como redactora y presento

informativos locales. Ca diciendre de se anc C.isuna Sacve 'ra comenzod a presentar

Telexornal Noite, wi inforrati~ d¢ ma lrugac~ Despucs se h z» vergo de la conduccion
del espacio de reportajes Galicia Directo, desde donde paso al Equipo de Directos de la

Redaccion de Informativos: Ademis = le coto*ura 2ol Macobooen 1999 Cristina

B

Saavedra presentc A !evista Fin De Seraa 5, viros Je e crracs. Cristina nos ha
acompanado en Antena 3, con el programa Ahora, desde el mes de junio.

"mi familia es el pi'2» 4= mi vida"

-Has llegado hace ... a Antena C, ;C‘.a0 hai: s.do tus rilaercs meses en la casa?
Los primeros dias es todo muy extrafio, llegas nueva, con tu maleta. y hay cien mil ojos mirandote
que desconoces y piensas: Dios, ;Donde estdin mis comnafieros de siempre, mis amigos? ;Esa
mirada complice que 1ecesias’ D¢ od s foimas, el Laleace de e tos | rierrs meses es muchisimo
mejor de lo que kb era yer <= 1o el n primer momento.

- ¢(Qué e lo que mas te divierte del mundo de la farandula?
Me gusta el trato que le damos en el programa, lo estamos haciendo de una forma distinta, y los
espectadores lo saber, le ¢stanos Jardo tna ruelr més a le intw acidn y lo hacemos muy
divertido, nosotros no icimcs mu h siti. Supoag cue gran p rte ¢ 2l €-i o del programa esta en
tener un buen equipo ¢ = traba s de s Forsupniesto, er la edacisnl.ay mu chisimo didlogo entre la
gente, todo el mundo aporta sus ideas. Esto es television y por lo tanto un trabajo en equipo. El
director tiene siempre la ultima palabra, pero es fundamental la aportacion de todos.

- Ahora es un programa en directo, supongo que esto os exigirA maxima concentracion.

Si, al ser un programa en directo pueden pasar cien mil cosas y nunca sabes cuando vas a tener que
improvisar, por eso es también muy importante el trabajo de todo el dia para conocer bien los
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contenidos y poder sobreponernos a cualquier imprevisto.

-.Sueles navegar por Internet?
En casa no tengo, aqui en el trabajo me he enganchado un poquito, pero tampoco quiero pasar
mucho tiempo, hay muchas cosas que hacer durante el dia.
- ,Qué aficiones tienes en tu tiempo libre?

Me gusta mucho estar con mi familia, ellos son el pilar de mi vida y en ellos ocupo todo el tiempo
que puedo. También me gusta estar con mis amigos y hablar, hablar muchisimo, hablo por los
codos.
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ANEXO: EQUIPO DEL PROGRAMA GENTE DE TVE.
Directora: Alicia Fernandez Santolaya

Subdirectores: Pepa Bueno Marquez, Francisco Fernandez Carrasco, Javier de la
Oliva Agullo

Coordinacion direccion: Concha Romero Fernandez
Realizador: Rafael Rodrigo Resa

Realizacion: Rebeca Toledo Miranzo, Pablo Gonzalez Rodrigo, Edelmiro Andujar
Garcia

Grafismo: Nuria Belda Gonzalez
Productor: José A. Martin Camaio

Produccion: Enrique Ballesteros Bailon, Susana Delgado Listan, Vicente Lopez Brea,
Rosalia Avila Garcia

[ ocr entacién: Ar- Yesus I :rnd 1d z Ca re: as, Olga C arcia G2, ™ lore- ‘nt =
1 asant ,lec10 D1z Ferna = _

T.ee ot es:
Sucesos:

* Félix Millan Rosales

* M?* José Parra Parra

* Rafael Sanchez Mart n

* Marieta Fernandez Lca:
* Ana Garcia Llamas

* Paula Pérez Corra

* Beatriz Martin Téll>7

* Cristina Delgado Hi_ 0l to
* Sergio Alamo Fernandez

Corazon:

* Talia Martinez de M... .J0i.. Navar.,
* Rafael Muifioz Rodriguez

* Jaime Martin Valerc

* M* Eugenia Yagiie DIz d: "'ejada

* Ignacio Rodrigo Res:

* Carmen Delgado Calvo

* M? Cruz Fernandez (Cfiérrez

* Blanca Aguete Lopez

* Carolina Casado Mig uélez

* Juan Fco. Ballesteros Cid

Redaccion Barcelona:
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* Augusto Rey

* Carmen Lazaro
* Valeria Milara
Presentadoras:

Seccion Sucesos: Pepa Bueno Marquez
Seccion Corazon: Sonia Ferrer

Pepa Bueno es periodista y comenz6 su labor como redactora en los Servicios
Informativos de RNE-Extremadura. Fue Jefa de Informativos de RNE-Aragon y
colaboradora de Diario 16 en esa region. Ademas, ha sido Jefa de Informativos de Radio 4
y RNE-Madrid.

En 1991 pasa a TVE como Jefa de Informativos del Centro Territorial de TVE-
Andalucia, donde dirigio y presento el informativo regional de las 14,00 horas. Durante

esta etapa afronto la cobertura de grandes acontecimientos como la Expo 92, la visita del
Papa Juan Pablo II o 1a boda de la Infanta Doria Elena.

Mas tarde se hizo cargo de la direccion del Centro Territori~! de TVE-Madrid y de la
¢ licion y presentacion del In rm. tit o Re tio al de las 2 4,00 1 oras.

[esd . viriny le .76 es st pairectc ra de’ 5¢ ite, adem s de pres :nt. =+ de ' Hagin de
s1c sos del 'roar a

Sonia Ferrer, nacié en Barcelona y domina los idiomas inglés y
francés. Estudio bachillerato en Francia, donde paso6 las pruebas de
Selectividad. También en ese pais realiz6 estudios de danza clésica en la
Escuela Rosell:: Hightc wer Aden as, ha1zalizad) cstulios ce Técnico
en Empresas T iristicas y 2o Locucior, o lac:idi1 7 Pres:n¢ cidon en
Radio y Television.

Su experiencia profzsional no s¢ liaits sclc “licaripo e la'clovision,
porque ha paiticipico ¢n d ferontcs dosfiles de rioda 1tz 2c.que
destacan los realizados en (1 S4lo 1 Caudi de Earcelona. ! ¢sto hay que
afladir su experiencia como modelo fotografica en Milan y Japon.

Su experiencia televisir a I he per nit de particip i en Ji creates
proyectos. Ha 100 co-pr¢ = ronisti. de 1 = rie para TV]. Ha)py House
y presentadora uc Cajé Cosniopolita, prograina emiado a tiavés del
Canal Cosmopolitan. En la actualidad es presentadorz de la seccion de
sociedad de G( ue.

ANEXO ENTREVISTA:
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ANNE IGARTIBURU
""Me encantaria pensar que el amor es para siempre"

Ademas de ser una gran profesional que lleva ya varias temporadas al largo de las diferentes ediciones de
Corazén de invierno/primavera/verano/otofio, la guapa Anne Igartiburu hace también sus pinitos como
modelo. La semana pasada, sin ir mas lejos, llegd a Barcelona para presentar la nueva coleccion de una
prestigiosa marca de relojes de la que ella es fiel seguidora.

Como si lo hubiera hecho toda la vida, Anne posé ante los fotdgrafos con soltura y
naturalidad, demostrando que las tablas que le ha aportado la television le han servido para
abrirse nuevos caminos, como es el caso de la obra de teatro Educando a Rita, que ha
estado interpretando hasta hace pocas semanas. La presencia de Anne en un conocido
centro comercial llamé inevitablemente la atencion de numerosos curiosos que se
acercaron para ver de cerca de la comunicadora mediatica.

Entrevista

- Anne, ;qué has venido a hacer hoy a Barcelona?
F itoy aqui como madrina de unreli | sel “ine: | asalide _. Joble correa.

- (F. o unmy im o1 (2 .« el tiel ipo 7 an ti?

$,clom  pr. ocos 2 queth wagamesent 11 edio de ¢ municac 6n L+ mro s

f in lam nte! sc're ‘odr para os que -aba’.mesen direct  Ye¢ ao ouc lo estirsit re 0] 7
me gusta llevar reloj. >oy coleccionista de relojes desde hace mucho tiempo y me gusta.

- ;Cuantos tienes?
Muchos.

- ;Un reloj es el mejor ~zal» quc sete pred: baer:
Si, un reloj o un buen di; co

- (Eres una persona puntual en tus citas?
Si, siempre, soy puntual ;' n) me gu ta hac:r esg erar . r aie.

\

- (Es importante el tie npo pu = ‘.
Si, porque el tiempo es efimero y la maquina que mide el tiempo es el reloj, y estamos todo
el dia mirandolo.

- . Te preocupa el paso del tic'np o~
Si, claro que me preocupa. Nos hacemos viejos. El tiempo pasa.

- ;Eres mas puntual ct aud)d tines q1e il airal aje. « c12.a40 (‘en s una cita con un
¢
hombre?
Cuando voy a trabajar, | oraue cuind) mecae cen un @) Cvla an. ga, si llegas tarde
y jar, | o ! g
por algiin motivo parece que te va a entender, pero en el trabajo no puedes fallar. Cuando
llego al plato pillada de tiempo me rongo cardiace

- Sera porque con el hambre 1.0 “Zches que fick . ..
Depende...

- (Estas de acuerdo en eso de que las mujeres siempre hacemos esperar a los
hombres?
No sé¢, en general creo que hay personas, hombres y mujeres, que son tardones.
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- ;Como tienes tu corazon?
Bien, abundante, mucho.

- (Estas enamorada?
Estoy bien.

- ;Puedes sacar tiempo para tu vida personal?
Si sé sacar tiempo cuando quiero.

- . Te enamorarias de algin famoso que sale en tu programa?
Si, ¢por qué no? Hay gente muy interesante. Me enamoro de muchos profesionales que
salen, tanto hombres como mujeres.

- ;Como es el tipo de hombre que cautivaria tu corazon?
No lo sé, no tengo ni idea, porque igual puedes hacer un canon y luego te encuentras a una
persona totalmente diferente. Depende, no tengo nada pensado, ya aparecera.

- (Hay alguien que te haya robado ya el corazon?
Si, bastantes, no me faltan.

- ;Cémo llevas tu faceta de ctri. d tear o?
Fiel, te m ne 1 I giiade E neidc aRit y -~ 2% s1la retomare aos Ec iconde a Ut
I 1e7u0 ne coia preui. "a, me ha enca itado

- (Eres de las mujeres que se quiere casar y tener hijos?
Si, claro.

- (Eres de las que piensa que el amor es para toda la vida?

Me encantaria pensar qu2 el cmcr es pera s emore, con o a tcdox. i e;5tas a gusto con
alguien, como en el trab: jo, pieisa =< u 0jela cur= pare sicn pre y te ¢e muchos frutos en
todos los sentidos.

- ¢Como llevas la separaci¢n del nifio ¢~ has ac~=*do?

Se ha marchado hace cos dia y 1 el yequefajo je tuve y hab € ayer on €l. Es duro pero
supongo que volverd oira vez.
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ANEXO PROGRAMAS DE TELEVISION: TOMBOLA

GIMENEZ-ALEMAN SUPRIME LA EMISION DE «TQMBOLA» DE
TELEMADRID PORQUE «NO ES PROGRAMA PARA UNA TV PUBLICA»

ABC. Edicion del lunes, 26 de enero 2001

El director general de Telemadrid, Francisco Giménez-Aleman, anuncié hoy la
supresion del espacio de actualidad rosa «Tombola» de la parrilla de programacion de la
cadena madrilefia de television, por considerar que «no es un programa para la television
publicay.

Considerado un programa emblematico de la actualidad rosa en television, empezo6 a
emitirse en Telemadrid en abril de 1997, alcanzaba ultimamente una cuota de audiencia del
30 por ciento, aunque ha llegado a rebasar el 40.

Se trata de una decision tomada personal y unilateralmente, y ejerciendo la
independencia que le confiere su cargo, puesto que la ley no le obliga a consultar una
decision de este tipo de forma previa con el consejo de administracion, segun explico esta

1 afiana en un encuentro infor ..... 0 . w.cto o .eleme Lo
En st jricer itacon le -~ .dics de :o  “tacidi tras su 1or bra nicntc el 1¢ de
€1e v, f rar > 3¢y Gime. ez-Al :man, a uncic qu 2 el progr. ma er it do 1 pasa.ov er es fue

ad

4 Mo de «To~lolay.  Recorc © jue lesde que © . nomb.>7y  ~wnje o
Radiotelevision Madrid era «publica y notoria» su oposicién a este tipo de programas.
«Veo el programa desde que era consejero de Telemadrid, y siempre he sido critico. Ahora
tomo la decision por coherenciay, justifico.

1

«La verdad es que dezde cue scy di-ector genzial no asido « 1 ¢cto publico en el que
no se me dig. " cudnde sLprin: usted "Témbola'?"
(... ). Tengo un cerro de e-mails y de cartas felicitando y aplaudiendo mi criterio», senald
Giménez-Aleman, quien justificd la decision de no haber dicho a nadie nada «porque
queria estar libre, sin dresicres. paritomna-la decisié o .

|

De forma expresa, cetaild gaz-la <rescluciony 22! Cowtratc es.acz-siendo comunicada
esta misma mafiana a los responsables de la television autondmica valenciana, que
comercializa el espacio; e no ha terido cortac'o .l .nd 7o 1os grupos parlamentarios
representados en el cons *i~dc edmriris racidn porqie liley 10 l¢ otliza a ello, y que con el
presidente de la Comun dad d> Madiic Al»er.o Ruiz- 3alla:d67i, no 1a vuelto a despachar
desde que tomo posesion del cargo.

APOYOS A LA DE CIS1O,

El presidente del Cc=esjo de Acni=is=cion de RPad o Toiesisin Madrid (RTVM),
Jos¢ Lopez, del PP, dijo hoy que «es encantador ver como desaparece Tombola de
Telemadrid» y anadid ¢~ «en el “onseje estanros *~“cos rivy ratisfechos porque es un
paso muy interesante y 1 v 1.ny orfate ».

José Lopez explico que «la emision ae Tombola tenia justiiicacion en un momento en el
que la situacion econdmica de Telemadrid era casi de quiebra y teniamos que levantar esta
casa. Para eso hemos tenido que hacer muchas cosas; y por eso se emitia Tombola, porque
producia dinero, aunque a la inmensa mayoria no nos gustase el programa. Ahora la
situacion ha cambiado y hay una tranquilidad econdmica que permite dar este paso».
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El secretario de Comunicacion del Partido Popular de Madrid, David Pérez, asegur6 que
apoyan la decision del director general de Telemadrid.

«Desde el Partido Popular de Madrid -dijo David Pérez- apoyamos la decision del
director general de Telemadrid porque consideramos que una television publica debe ser
especialmente cuidadosa con sus contenidos. Por tanto, esta decision nos parece acertada y
cuenta con nuestro total apoyo».

«En cualquier caso, entendemos que el director general de Telemadrid esta aplicando
una linea que responde a la busqueda de la calidad -asegur6 el secretario de Comunicacion
del PP-, y creemos que es positivo que no se sacrifique la calidad de los contenidos a la
busqueda de audiencias. Entendemos que el canal autondmico de Madrid tiene un
compromiso con los madrilefios a los que les da un servicio, y ese compromiso es con la
calidad, por lo que esta decision va en esa linea».

La portavoz socialista en la Comision de Control del Ente Publico Radiotelevision
Madrid, Alicia Acebes, dijo que la supresion del programa, era «absolutamente necesaria
y exigid la comparecencia del presidente de su Consejo de Administracion, José Lopez
Lopez, quien «desde el princinio ha defendido a cana y espada la emision de este espacio».

Eoport ve d'1 50 po Pelameat rio d I quierda Uhaida en 2 AL ble. (= 0 ad i,
4 ngel T Ercz, 1105t o satist wwon ] or el e no ae que el progt imi «T-mba! » (ej de
€ n irse atsve:delat levisin autor dmic . T lemadrid.

Pérez asegurd «Nosotros, desde el primer dia en que comenz6 a emitirse el programa
'"Témbola', ya denunciamos en la Asamblea de Madrid que no podia estar en la parrilla de
Telemadrid porque era 'telebasura'. Por lo tanto --afiadi6--, lo Gnico que opinamos es que
ya era hora de que "Toémuia" desap:i-ec era de aporriua d: roogre mas de Telemadridy.

También la Agrupacion a- Telerectalores y Ridicyuntes (A”'R) valor6 hoy muy
positivamente la decision del director general de Telemadrid, Francisco Giménez Aleman,
de suprimir el programa «Témbola» de 1a narrilla de nroeramacion de la cadena publica
autonomica Telemadrid 1.or conside ‘ar jue era un esracic «at so'utariente impresentable.

La vicepresidenta a¢ esta eunudad, Asceusion wipez, <alifice G «maravillosa» esta
noticia, porque, a su juicio, «Tombola» era un programa «absolutamente impresentable,
esencialmente porque af..aba con.ra ‘a dignilac de . pereona e tna manera que no se
puede tolerary.

DECISION PERSONAL Y UNILATERAL
GIMENEZ ALEMAN KITIRA "TOMBOL.A' pr TA FRCGRAMACION DE
TELEMADRID

El director de RTVM asegura que no ha consultado ni a Ruiz-Gallardon ni al
presidente del Ente

El Mundo. Edicion del lunes, 26 de enero’2001
EFE
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MADRID.- El director general de Telemadrid, Francisco Giménez Aleman, ha anunciado la decision,
tomada personalmente, de suprimir de la parrilla de Telemadrid el programa ‘Témbola’, considerado uno de
los simbolos de la actualidad en temas del corazon en la television en Espafia.

En un encuentro informativo, Giménez Aleman ha precisado que la decision ha sido tomada personal y
unilateralmente, y la ha adoptado desde la independencia, sin consultar ni con el presidente de la Comunidad
de Madrid, Alberto Ruiz-Gallardén, ni con el Consejo de Administracion del Ente Publico RTVM.

Ha agregado que la decision estd siendo comunicada esta misma manana a los
responsables de Canal 9, television autondmica valenciana que produce este programa.
‘Toémbola’ se emitia a través de Telemadrid los viernes por la noche.

El proximo viernes, dia en que se emitiria a partir de las 21.30 horas, se ofrecerd un
programa de debate.

Giménez Aleméan ha dicho que el viernes pasado se emitié la Ultima edicion de
‘Témbola’ a través de Telemadrid N ahora s6lo lo emitira Canal NouN y ha mostrado su
esperanza en que el programa de debate que lo sustituird mantenga «un nivel de audiencia
semejantey.

El nuevo programa serd v» esnacio de debate eobre tem~s de actualidad «polémicos»
¢ 1e todavia no cuenta con ur pres nt dor i i ti ulo fijo N'.e ba. 1ja la posibilidad de aue se
lane “\lth 1 cl r¢'N, aunc » = dcl pro: in ~ =7ernes sera pres .nti Jo or el der oc sta
M lar v Lara y estare centr do en ¢ préd: i) encuentiy entr ¢ R ar wvia.aady 1 .C.
Tar elja,

«Doy por descontado que podemos dejarnos alglin jirdén en la rejas de la ventana, las
cosas no son gratis», ha dicho Giménez Aleman, en referencia a las consecuencias que
puede tener para Telemadrid la retirada de dicho esnacio sobre «la actualidad rosa» y ha
insistido que era «publica y nhtcria 111 Hposicicn 1 2ste tip) le pcgranay.

Ha manifestado su espuianza en que e piadida de audiencia e lus viernes solo sea de
«algln punto» y que en los bloques publicitarios «no haya un gran quebrantoy», a la vez que
califico de «legitima»> 1:. dominda que Ty .n Ga sccicucd 2sraivia de espacios «del
corazony.

«Nadie desconocia mi disgusto por 'Tombola'», ha dicho el director general de
Telemadrid, quien ha insistido en que ha adoptado dicha decision «sin consultarlo ni
comunicarlo a nadie porjue, 3nfre > 1o, lezaline1 e no teago por ;1€ » y ha afiadido que ¢l
no iba a ser director gencral « ¢n ¢ sc p ogrime»

Cuota de pantalla del 30%

Ha explicado que a a ho-a le alootar est) deision «n: ha ¢yucado el hecho de que
tenia ahora una menor audiziciw y quc acthaunente te encoatiba en una cuota de
pantalla del 30% «desde el 40 que tuvo en su dia», ademas de que desde el pasado mes de
enero ya no contaba con patrocinador el espacio.

«En dos afios ha pesado a ser del quinty Hrogrime il o:fave en facturacion para
Telemadrid», ha dicho “*=ér 2z ‘Alen 4=, et he 1 formede ce ¢ae a lo largo de esta
mafiana los servicios juridicos de la RTVAM se encuentran comunicando dicha decision a
Canal Nou, a quien Telemadrid adquiria el espacio.

«Espero que la resolucioén del contrato no implique una penalizacion para nosotros y
podamos llegar a otro tipo de acuerdos con la television valenciana», ha dicho el director
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general, quien ha subrayado que el contrato «era sin limite, sin nimero de bloques de
espacios especificos. Espero que esto acabe felizmentey.

«La retirada de ‘Toémbola’ va con mi forma de ser y hacer periodismo», ha dicho
Giménez Aleman, quien ha explicado que tampoco se lo ha comunicado al presidente de la
Comunidad de Madrid, Alberto Gallardon, «con quien no he hablado desde mi
nombramiento el 18 de enero».

Ha insistido en que ha visto “Témbola’ desde que era consejero de RTVAM en 2000 y
«he sido muy critico como tal, como plumilla y como director de '"ABC'. Hay que tener un
minimo de coherencia en esta vida. Soy radicalmente contrario a que los medios publicos
tengan programas de esa jaezy, ha explicado.
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Consumo de TV por franjas en junio y julio de 1995'

Jul-95 Jun-95
MANANA 20 21
SOBREMESA 39 44
TARDE 45 51
NOCHE1(21:00-22:29) 22 30
NOCHEZ2(22:30-23:59) 28 35
MADRUGADA 18 20

CONSUMO DE TV POR FRANJAS

60
40
20 @ Jul-95
B Jun-95
0
MANANA TARDE NOCHE2(22:3
0-23:59)

I [CP_."ENTO DEI C~.'SUMO ORI R/ NJAS N 3SOS MES! 8’

JUNIO: 'ULIC 1€)5

| IANANA 35
SOBREMESA -10.6
TARDE -10.6
NOCUE1(21:00-22:29) -25
NOCHF2(22:30-23:59) -20.7
I1ADR 3£ DA - 14
INCREMENTO CONSUMO TV
O ___V____F___1____V_____|
E L ATr 1~ N I B :) <
10 - < L8 88 52
: E% 328 §Rg 22
O Qe Q8N _~S | —— JUNIO-JULIO 1995
-20 o \ ~
V -—
-30

Liz-9/ Eie-¢8 [‘'eb 93 N'i r-98 Abr-98
MANANA 22 22 22 21 22
SOBREMESA 43 44 43 42 42

! Datos extraidos de la revista Intermedios, namero 38, pagina 14. Datos aportados en minutos.

? Datos extraidos de la revista Intermedios, niimero 38, pagina 14. Datos aportados en porcentajes.

! Datos extraidos de la revista Intermedios, nimeros 93/95/97/98, paginas 15/14 /14/14 respectivamente.
Datos aportados en minutos.
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TARDE 69 72 67 61 60
NOCHE21(21:00-22:29) 36 38 38 37 33
NOCHE2(22:30-23:59) 36 36 36 35 36
MADRUGADA 23 22 21 20 22
CONSUMO DE TV POR FRANJAS
80 -

60 O Dic-97

40 Il Ene-98

20 OFeb-98

0= O Mar-98

MANANA TARDE NOCHEZ2(22:30-
23:59) Il Abr-98

INCREMENTO DEL CONSUMO DE TV POR FRANJAS EN DICHOS MESES?

-4.55
-2.33
-3
- .63
- .78

4.76

0
-1.4
A0

215

DIC 97-
ENERO 98 ENE-FEB 98 FEB-MAR 98 MAR-ABR 98
MANANA 0 0
SOBREMESA 2.0 -2.33
AR E 4.3¢ -7.46
NDCIUIE (2 10-22:2¢ 5.5¢ 0
N ZEF2(72:31 -23:5¢) 0
MADRJGAL A -+.35 -4.76

-+.76

TJ

— DIC 97- ENERO 98

Seor-.o 0t 98
MANANA 21 Zi
SOBREMESA 41 41
TARDE 54 oY
NOCHE’ (24:0)-:2:1.9" 239 34
NOCHE: (22:3(- 23 59) 31 34
MADRUGADA 19 19

INCREMENTO DEL CONSUMO DE TV POR FRANJAS

Fl:B-MAR 98

-~ MAR-ABR 98

15 AT Er.Emy
10 -
5,
. _—— — ENE-FEB 98
n — B T~ —
51 < s LN == T \s
Z W Ldm Wiy 2
104 3 @ 5 £ I1OWN I ;o5 Kp
sz W B Za8 888 2<
= n z zZ =

[lov-98
22
42
68
37
35
20

* Datos extraidos de la revista Intermedios, niimeros 93/95/97/98, paginas 15/14 /14/14 respectivamente.
Datos aportados en porcentajes.
! Datos extraidos de la revista Intermedios, nameros 109/111, paginas 14 y 15 respectivamente. Datos

presentados en minutos.
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CONSUMO DE TV POR FRANJAS

80
60
40 O Sep-98
20 H Oct-98
0 O Nov-98
MANANA TARDE NOCHE2(22:3
0-23:59)
INCREMENTO DEL CONSUMO DE TV POR FRANJAS DE DICHOS MESES?
SEP-OCT 98 OCT-NOV 98
MANANA 0 4.8
SOBREMESA 0 24
TARDE 9.3 15.3
NOCHE . _ 90- _._ ™ 17.2 8.8
NOCHE 2(22: 0- ’3:59, 9.7 29
MADRL 7 A 0 )3
4 A WY % 8B 8 B W FJRE U K BB\ -
INCREMENTO DE CUNSUMO DE TV POx FRANJAS
29
» — —— _ ——SEP-OCT 98
5 == = _==_ _ | |—OCT-NOV98
0 ____T_______1_>___'
< s w = 1 =7 | D)
E 2 g lgy Igg 2s
E 0 0 < Scdq 044 22
= & g NN g N N S
Cuota de audiencia po1 frari~ j mio-julio (e 129"
Jun-99 Jul-99
MANAI A 2 21
StUDREV =S s 2 J€
T, 2CE 05 4\
NOCHE1(21:00-22:29) 26 20
NOCHED2(22:20-23:59) 23 26
NMADRUCGCADA 20 '9

? Datos extraidos de la revista Intermedios, nimeros 109/111, paginas 14 y 15 respectivamente. Datos

presentados en porcentajes.

! Datos extraidos de la revista Intermedios, nimero 126, pagina 14. Datos mostrados en minutos.
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60

40

20

CONSUMO DE TV POR FRANJAS

MANANA

TARDE

NOCHE2(22:3
0-23:59)

OJun-99
B Jul-99

INCREMENTO DE LA CUOTA DE AUDIENCIA POR FRANJAS EN DICHOS MESES®

JUN-JUL 99
MANANA -4.5
SOBREMESA -9.5
TARDE -10.9
NOCHE1(21:00-22:29) -23.1
NOCHE2(22:30-23:59) -21.2
[ - _uUC - )
B AV.VAW N [ il AR
NCR_-MENT )DE L \ CU)T \ DE AUl IENC'A ‘
0 T T
'5 N 1~ N 1~ (D
22 £33 <
10 S8 888 /9% | 4 jinJuLes
-15 = A OE | A"
-20 A N _ / l
.25 : |
Evolucion de la cuota de audiencia por canales en el afio 1998!
Feb-93 MNar 8 Ab -9 My 98 Jun-98
TVE 1 25 by R )52 24.8 25.8
LA 2 8.C 8. £.6 e.c 9.3
TELE 5 20 20.6 20.6 20.8 21.8
ANTENA 3 232 2°.3 2° 231 22.5
CANAL + 2.1 25 23 2.3 1.8
AUTONOM 16.9 i 1€ .0 17 15.5
RESTO 3.2 3.1 3.5 3.3 3.3
Ago-9, S2p-.8 Oc 97, OV go Dic-98
TVE 1 26. 249 53 25.2 25.8
LA 2 9. 9.. €.8 8 7.9
TELE 5 18.4 20.5 20.7 20.7 20.1
ANTENA 3 23.3 21.7 21.5 22.2 23
CANAL + 2 2.2 2.4 2.5 2.4

* Datos extraidos de la revista Intermedios, nimero 126, pagina 14. Datos aportados en porcentajes.

! Datos extraidos de la revista Intermedios, niimero 112, pagina 15. Cifras en porcentajes.

Jul-98
25.8
9.1
19.4
23.8

16.5
3.4
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AUTONOM 17.5 18 17.7 17.2 17.2
RESTO 3.6 3.4 3.3 3.4 3.7

Evolucion de la cuota de audiencia
por canales

RESTO B
AUTONOM e
u -
CANAL +E W Jun-98
ANTENA 3 0 May-98
TELE 5 o —————— O Abr-98
1A )r-==( | ‘= Mar-26
= 2. - ' F:D-)8
-I '/E 1 E= | -z I . 4 T
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Evolucion de la cuota de audiencia
por canales

RESTO
AUTONOM
CANAL + M Dic-98
[0 Nov-98
ANTENA 3
[0 Oct-98
TELE 5 B Sep-98
LA 2 — L E Ago-9¢
. S D E E. O —— \ ')
t: 1 = 1 ;
0 10 20 3V
Evolucion de la cuota de au lienc.a por (zna es el el : fio 1999’
Ene-9° Fe)-9¢ Mar-39 Adr-2° JNay-99 Jun-99
TVE 1 25.8 25.5 24.7 24.6 24.6 23.2
LA 2 7.6 73 8.5 8.4 8.5 8.3
TELE 5 2).€ 208 .4 212 20.6 22.7
ANTENA 3 2.4 224 o2 73 22.3 22.3
CANAL + 2.5 2.4 2.4 2.2 2.5 2.4
AUTONOM 17.3 17.9 17.9 16.4 17.3 16.8
RESTO 3.0 o7 2.9 el 4.2 4.3
Ago-99 Sep-99 Oct-99 Nov-99 Dic-99
TVE 1 25.8 24.8 24.7 25 24.6
LA 2 10 1 N3 7.3 7.5 7.5
TELE 5 ) xn7 20" 1.4 21.5
ANTENA 3 20.2 21.2 216 227 23.8
CANAL + 2 2.3 2.3 2.3 2.1
AUTONOM 172 17.3 16.9 161 16.2
RESTO 4.7 46 4.4 4.3 4.2

! Datos extraidos de la revista Intermedios, nimero 128, pagina 14. Datos en porcentajes.
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Evolucion de la cuota de audiencia
por canales

; TEESEI
5= AN,

y B CANAL +
. CJANTENA 3
JTELE 5
=T =T R_A2
ETVE 1

Evolucidn de la cuota de audiencia por canales desde enero a agosto de 2000

Ene-00 Feb-00 Mar-00 Abr-00 May-00

! Datos extraidos de la revista Intermedios, nimero 149, pagina 15. Datos en porcentajes.
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TVE1

LA 2

TELE 5
ANTENA 3
CANAL +
AUTONOM
RESTO

TVE1

LA 2

TELE 5
ANTENA 3
CANAL +
AUTONOM
RESTO

252
7.7
21
23.2
23
16.3
4.2

Jun-00
23.1
7.8
25.4
21

1.9
15.5
4.4

246
7.6
21
227
24
17.4
4.3

Jul-00
24

256
20
1.8
15.8
4.6

242
7.7
21.7
22.3
24
171
4.6

Ago-00
25.9
7.7
20.9

21

1.8
17.6
5.1

241

21.9
216
2.2
17.3
4.9

23.3
7.6
26.5
20
2.1
15.9
4.7

Evolucion de la cuota de audiencia

[Oorciniles

LUN-DOM
LUN-JUEV
VIER-DOM
VIERNES
SABADO
DOMINGO

Consumo por franjas del primer cuatrimestre de 1999'

NRESTO

£ AUTONOM
B CANAL +

~ ANTENA 3
ZTELE S
WLA2

[ TVE 1

8:00-13:59  14:0)-13:53 17:00 20:29 ' 20:30-20:59 24:00-1:29  2:30-7:59

9.
g.L
10.1
9.2
9.9
11.3

:-)
22.6
215
22.1

215
21

2°C
27.6
22.9
21.3
231
242

5.6
315
33.4
34.2
32.2
33.9

8.5
7.6
9.9
11.3
11.2
7.3

! Datos extraidos de la revista Intermedios, nimero 120, pagina 15. Datos en porcentajes.

1.7
1.3
1.9
1.7
1.7
24
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CONSUMO DE TV PRIMER
TRIMESTRE DE 1999

2:30-7:59
24:00-2:29

20:30-23:59

17:00-20:29

h

8:00-13:59

e
i

0

A0

@ DOMINGO
B SABADO
OVIERNES
OVIER-DC M
WIUN-IEV,
EUIN-D O

8:00-13:59
LUN-DOM 9.8
LUN-JUEV 95
VIER-DOM 97
VIERNES 11
SABADO 10.8
DOMINGO 12.1

243

Consumo de TV por franja dels gind) rinestie dc 1¢9)!

201
19.,
194
10.6
21.7
22.4

3€
3F.c
35.6
321
30.5
33.2

14:00-16:59 1/:00-2u:2Y 20:3U-25:59 24:00-2:29 2:30-7:59

8.4 1.4
8.5 1.4
8.8 1.4
12.4 1.4
11.3 2
8.4 23

! Datos extraidos de la revista Intermedios, niimero 125, pagina 15. Cifras en porcentajes.
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CONSUMO DE TV SEGUNDO
TRIMESTRE DE 1999

2:30-7:59

24:00-2:29

@ DOMINGO
B SABADO
OVIERNES
TMER-NC M
B__NSUEV.
@ UN DON |

20:30-23:59

17:00-29:29

A4:10-1€ 5

(dad

8:00-13:59

ESTUDIO COMPARATIVC NE AUDIEN "L..S

Desde el afio 1995, la franja horaria que dispone de una mayor audiencia teievisiva es la de la tarde, seguida
de la sobremesa y posteriorn ente ¢ ¢ I s has 1octt rnas co 1 pre adicas er.tre .as och> y media y las doce.

Si estos datos los comparam s con 2 tif v «2 Hrograme zicn «u caca calal e n te 1>demos comprobar como
la oferta de contenidos tiende a homogeneizarse.

La tarde agrupa gran parte de '~ programss re¢'acionades con ln27#nica =272 ¢ que incluyen como secciones
prioritarias y de mayor ganct ¢ «qucllis g 1e se refie en 17111do el :c-azdér. Den ro de este grupo podemos
incluir programas como Sabo: o ti (sntena 5)'v wra.o por la tarde (Cane: Sw), reproduccion de la formula
del magazine. Otra formula de reciente aparicion en las diferentes cadenas de television es la seguida por
programas como Historias de hoy (Tele 5), Gente (TVEl) y Ahora (Antena 3), en los que se mezcla la

cronica de sucesos con la informacion rosa.
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En la franja horaria de la sobremesa se emiten los programas basados exclusivamente en
informacion rosa como Contraportada (Canal Sur), Corazén de Invierno (TVEL) y
Corazoén, corazon (TVE1D), que se distribuyen alrededor del telediario, bien antes, bien

después, escindiéndose como una parte importante de la informacién diaria.
Un género desconocido en Espafia como era el Late Show y que comenzd con el programa “Cruzamos el

MississipiQ que contaria con una mordaz secciéon de cronica rosa en todas sus versiones, vemos como hoy
dia estd adquiriendo gran éxito entre la audiencia; nos referimos al conocido programa “Cronicas
MarcianasQ que ha visto surgir en los tltimos meses competidores, es el caso del recién estrenado “Abierto
al anochecerQ) cuya formula se acerca a la linea que siguen.

El publico objetivo varia dependiendo de la franja horaria de la que se hable. Si nos referimos a la franja en la
que se agrupan los programas de la sobremesa y la tarde, podemos deducir que el perfil de la poblacion que
se convierte en objetivo de las cadenas televisivas es el de las personas que no trabajan fuera de casa durante
tales horas, que buscan una programacion que les distraiga y les desconecte de la labor del dia a dia y que
bien les haga reir, sofiar o simplemente ver que tienen los mismos problemas que personas con mas status,
glamour o posicion social.

I »s programas incluidos en el esp ~ " orai’ ~turn _ iguen vr . "lico joven, despreocupado o que
b i1scs . tial sus ‘en w07 oo con los onter dc liviar )s e estos espe ios televis ¥ s u ue Lo fle cgr ol
[re o0 epiani. >selde n Show.

1

"nceraoalo e ten a7 Jque se resentan ' 7 Ulico hay diverger. °o Lepe udien o el ot atc der Y-

en el que nos situemos, asi como del tipo de audiencia a la que se dirigen.
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